


O FUTURO DOS 

SUPERMERCADOS 
New Retail, 

o novo papel da loja física e  
o consumidor no centro das decisões 



A revolução 
digital 



O supermercado 



A chegada 

dos digitais 



Os “transformandos” 

digitais 



Nosso contexto macroeconômico 
evolução do PIB brasileiro 
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Nosso contexto macroeconômico 
taxa de desocupação 
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O setor 
crescimento real dos supermercados brasileiros 
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O setor 
número de lojas 
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Maior 
concorrência 

Pressão sobre 
as margens 

O desafio 
Transformação 

Digital 
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