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== ABRAS 25/

Mantendo a tradicdo, reunimos anualmente ha 539 anos os lideres do
varejo alimentar brasileiro para construirmaos juntos 0 NOSSo futuro.

A ABRAS 25 food retail future tem como objetivo apresentar
as perspectivas empresariais, por meio da visao de futuro

e da estratégia setorial para a atividade supermercadista;

0 cendario institucional, avancos regulatérios e de relacées
governamentais; e a visGo da inddstria e dos N0SSOs parceiros, JOAO GALASSI
além de ampliar os relacionamentos e 0s negacios, bem como resion db Supogioden

Brasileira de Supermercados

celebrar nossa unido e conquistas. Forum do Codelo Nodondl d

Abastecimento ABRAS - ESG

Conheca e desfrute da programacéo da ABRAS 25 food retail future.

Perspectiva Perspectiva
Empresarial dos parceiros

Visdo.defuturoe Visdo dos fornecedores

Perspectiva Relacionamento
Institucional e negocios

Relacbes governamentais Exposicéo, conexdo direta

Experiéncia
e celebracao

Integracdo setorial
nacional

estratégia setorial e parceiros de negocios

e institucionais industria e varejo
e negocios
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PERSPECTIVA EMPRESARIAL | g— A BR A S ’ 2 5 ;oct)d retail
o o uture

VISAO DAS MAIORES EMPRESAS GLOBAIS DE CONSULTORIA
EM ESTRATEGIA E GESTAO E DE INTELIGENCIA DE MERCADO

McKinsey

BAIN (3)
% CONSULTING
N COmpanY & COMPANY GROUP

> :
kh”ﬂb pw_c.- accenture NielsenlQ



PERSPECTIVA EMPRESARIAL

KEYNOTE SPEAKERS

BAIN@

& COMPANY

Tom Kilroy

Sacio-Lider Global de Varejo
Alimentar Mckinsey & Company

Maria Isabel Ferreira

Socia-Lider de Impostos
Indiretos da KPMG no Brasil

Marc André Kamel

Socio e Lider Global de
Varegjo da Bain & Co.

Luciana Medeiros

Socia-Lider de Consumo e
Varejo da PWC do Brasil

BOSTON
CONSULTING
GROUP

Chris Biggs

Lider Global de Transformagéo
Digital de Vargjo

Diretor Geral e Socio Sénior
da Boston Consulting Group

>
accenture

Ari Kertesz

Lider da Pratica de Varejo
Alimentar da Accenture
nos Estados Unidos

== ABRAS25/:::

Cristiane Amaral

Socia-Lider AMLAT de
Produtos de Consumo,
Sadde, Agro e Varejo

NielsenlQ

Domenico Tremaroli Filho

Diretor de Atendimento
ao Varejo da NIQ Brasil
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KEYNOTE SPEAKERS

Johnson&dJohnson

MARS

Petcare

Magacu

DOLLAR GENERAL

#éllanova

Bruna Lovison do Prado Frederico Trajano Jeff Owen

Vice-Presidente Head Fiscal da Ex CEO da

e Gerente Geral Johnson & Johnson Dollar General Corporation

da Kellanova Brasil Brasil Sénior Adviser da
McKinsey & Company

Alberto Raich Gustavo Bruno

CEO Mars Pet Brasil

CEO da Magazine Luiza

\"
I.\

Walmart

Q

&

mercado
livre

e ondeléz
Vd .

Vil R D sau d ) International -
novo nordisk

-

Steve Breen

Mariana Fabietti Priscilla Mattar

Magali Aquino Marcello de Zagottis

Head Comercial de COO da RD Diretora Fiscal da Vice-Presidente da Area Ex Vice-presidente Sénior
Supermercados Sadde - Raia e Drogasil Mondeléz International Médica da Novo Nordisk de Estratégia de Supply Chain
do Mercado Livre do Walmart EUA,
Sénior Adviser da BCG - Boston
Consulting Group

e CEO da Cavender's
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KEYNOTE SPEAKERS CONVIDADOS

,,,,,,,,,

Camila Ferreira Dennis Wakabayashi

Estrategista global premiada e Um dos maiores

uma aas vozes femininas mais especialistas globais em
influentes na redefinicGo da Customer Experience (CX)
Experiéncia do Cliente (CX)



PERSPE CTIVA EMPRESARIAL | g— ’ food retail
13V 10V \/1SA0 DE FUTURO E ESTRATEGIASETORIAL - ABRAS'Z55::-

231:7:¥ 22/09

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes

SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

Joao Galassi

Abertura Oficial do Evento F o e oo 4o ABRAS -
ﬂ (Associagdo Brasileira *° ABRAS

de Supermercados)

A importdncia estratégica

do Share of Lif Tom Kilro Jeff Owen

o Share of Life para . _

o varejo alimentar oo lor Globol o g , McKinsey g oicomoroton | DOLLAR GENERAL
Crescimento, margens ‘ 6cio-lider Global de Varejo & Company

) Alimentar Mckinsey & Company Sénior Adviser da
e perenidade McKinsey & Company

ABRAS em Ac¢do - Overview do Mercado PET

O potencial da jornada do

consumidor para Domenico M l Y\

Share of Life > oy : agali Aquino & ' Gustavo Bruno

Como a indUstria e marketplaces Tremar OI I F I Iha NlelsenIQ Head Comercial de mercado MARS
utilizam a inteligéncia de dados Diretor de Atendimento Supermercados do Mercado Livre livre

para fidelizar os clientes 6o Varejo do NIQ Brosil

CEO Mars Pet Brasil Petcare

A proxima década
do varejo alimentar

Seis disrupgdes que vdo Marc-André Kamel B A I N y)
redefinir o varejo e o potencial Sécio e Lider Global de 2 COMPANY

de ampliar a relevéncia das Varejo da Bain & Co.
marcas na vida das pessoas

ABRAS em Acdo - Assinatura Portal de Crédito Varejo Brasil | ABRAS e Artico Capital

A voz do consumidor
Oportunidades de ampliag@o H H =" . -

6 partioipacdo o vido do = Luciana Medeiros , Frederico Trajano
consumidor baseados em
praticas locais e resultados
de estudo global da PWC

Magawu

Scécia-lider de Consumo e r CEO do Magazine Luiza
Vaarejo da PWC do Brasil ch

IA transformando

O poder da inteligéncia
artificial no incremento
de resultados

A\
Lider da Pratica de Varejo Alimentar acce I‘It ure COO da RD Sadde - Raia e Drogasil R D Sd Ud (S

da Accenture nos Estados Unidos

dados em ouro F_ Ari Kertesz > , Marcello de Zagottis



https://foodretailfuture.abras.com.br/

PERSPECTIVA EMPRESARIAL

TERCA-

231:7:¥ 23/09

SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

Abertura da Plenaria

VISAO DE FUTURO E ESTRATEGIA SETORIAL

= ABRAS’ 257"

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes

O redesenho da
oferta e da demanda
O impacto da reforma
tributaria de consumo na
cadeia de abastecimento

Maria Bruna

Isabel Ferreira

| ﬂ Sécia-lider de Impostos

Head Fiscal da

Indiretos da KPMG no Brasil Johnson & Johnson Brasil

Lovison do Prado

Mariana Fabietti

Diretora Fiscal da
Mondeléz International

Mondelez,

International

Johnson&Johnson

ABRAS em Ac¢do - Jantar ABRAS em Nova York e Caravana BTR Varese

O impacto do

consumo saudavel

no varejo alimentar

Como os habitos do consumidor
em busca por saudabilidade
mudara o varejo alimentar

Cristiane Amaral =

Socia-lider AMLAT de
l— Produtos de Consumo, EY

Sadde, Agro e Varejo

= Priscilla Mattar
a Vice-presidente da Area
Médica da Novo Nordisk

Q

Alberto Raich

&
Vice-presidente e Gerente
Geral da Kellanova Brasil

ﬂ’ellanova

novo nordisk”

Prémio Colaboragédo Advantage | ABRAS 2025

ABRAS em Ac¢do - Campanha Dia do Supermercado

Oproduto éa
experiéncia

Como transformar a
experiéncia em lucro

e em maior participagcdo
na vida dos consumidores

Dennis Wakabayashi

Um dos maiores especialistas globais
em Customer Experience (CX)

Camila Ferreira

ABRAS em Ac¢do - Overview do Mercado Farma, Saude e Bem Estar

O maior caso de
Share of Life do
varejo alimentar
Como o Walmart ampliou
a participacéo na vida
dos consumidores

Steve Breen

Ex Vice-presidente Sénior

Chris Biggs

Lider Global de Transformagdo
Digital de Varejo

Diretor Geral e Sécio Sénior
da Boston Consulting Group

BOSTON
' CONSULTING
GROUP

e CEO da Cavender's

de Estratégia de Supply Chain do Walmart EUA,
Sénior Adviser da BCG - Boston Consulting Group

Estrategista global premiada e uma
das vozes femininas mais influentes
na redefinicGo da Experiéncia do Cliente (CX)

\"
’.\

Walmart
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ABRAS EM ACAO = ABRAS 25

Apresentacdo de estudos
mercaadologicos e conteudo

proprietdrio ABRAS além de —
atualizacao e apresentacdo de
iniciativas ABRAS em prol do setor. o ¢
ny
EmM ACAO

® Overview do Mercado Farma, Saude e Bem Estar
® Overview do Mercado PET

® Assinatura Portal de Crédito Varejo Brasil | ABRAS e Artico Capital
® Jantar ABRAS em NY e Caravana BTR Varese

® Campanha Dia dos Supermercados




= ABRAS 257"

SHARE
OF LIFE

AMPLIE A PARTICIPACAO
NA VIDA DO CONSUMIDOR

Perspectividls



== ABRAS25/:::

PERSPECTIVA DOS PARCEIROS

Joado Carlos
de Oliveira

CEO da Bluesoft VP Comercial da BRF Diretora Comercial Presidente da
da DM GS1 Brasil

Fabio Martini Victor Pinelli Andreé Faria Manoel Martins Ariagne Bete

Off Trade Sales Director CEOQ da Artico Capital

Brasil da Ambev

Ricardo Sabatine

Diretor Nacional de
da TOTVS Vendas da Heineken

Joao Giaccomassi

Diretor de Segmentos

Rafael Brito

CEOda
Strategicos Group

Ricardo Zuccollo Fernando Gibotti

Roberta Valle Caribé

VP de Varejo e Comeércio, VP de Vendas da VP de Varegjo e
Fintechs e Plataformas Unilever Brasil IndUstria da Rock
na Mastercard




SEGUNDA- = ABRAS’ 257

CEIRA PERSPECTIVA DOS PARCEIROS

22/09

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes

HORA PARTNER'S PERSPECTIVE SPEAKERS

Perspectiva BRF Manoel Martins @ brf

VP Comercial da BRF

Fabio Martini lo mbev

Off Trade Sales Director Brasil da Ambev

Perspectiva Ambev

Ariagne Bete

Diretora Comercial da DM

Perspectiva DM

Ricardo Zuccollo i

. . % &
Perspectiva Unilever S
VP de Vendas da Unilever Brasil Uniloner

o o . +
Perspectiva VlCtOf P lﬂ&”l &

Artico Capital CEO da Artico Capital AT AL
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2 PERSPECTIVADOS PARCEIROS = ABRAS <ok
23/03

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes

PARTNER'S PERSPECTIVE SPEAKERS

Perspectiva . STRATEGICOS®
Strategicos Group Rafael Brito l' GROUP

CEO da Strategicos Group

Perspectiva Bluesoft André Faria hl"ﬂsu"

CEO da Bluesoft

1

Brasil

Jodo Carlos g
de Oliveira @

Presidente da GS1 Brasil

Perspectiva GS1Brasil

Perspectiva Rock Fernando Gibotti ROCK:

VP de Varejo e Inddstria da Rock ENCANTECH

Ricardo Sabatine ’,,
HEINEKEN

Perspectiva Heineken

Diretor Nacional de
Vendas da Heineken

Perspectiva TOTVS Joao Giaccomassi c TOTUS

Diretor de Segmentos da TOTVS

Perspectiva Mastercard A A S L ‘.’

VP de Varegjo e Comércio, Fintechs
e Plataformas na Mastercard
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= ABRAS’ 257"

PERSPECTIVAINSTITUCIONAL

REPRESENTACAO NACIONAL DO SETOR ATRAVES DAS 27 ASSOCIACOES
ESTADUAIS DE SUPERMERCADOS FILIADAS A ABRAS

ASSOCIAGCAO — ASSOCIACAO \v ﬂ ASSIOCIACAO
CATARINENSE DE CEARENSE DE - SGL?P?;";E%% DS
[ o ® SUPERMERCADOS ASSOCIACAO GAUCHA DE supegnencmcg

de Supermercados SUPERMERCADOS
: [

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA )

’ \ ASSOCIACAO ASSOCIACAO
SUL-MATO-GROSSENSE AMAZONENSE DE
AM APS o ° DE SUPERMERCADOS o ® SUPERMERCADOS

ASSOCIACAO AMAPAENSE
DE SUPERMERCADOS
ASSOCIAGAO ASSOCIAGAO ASSOCIACAO
ACREANA DE ﬂ DE SUPERMERCADOS SERGIPANA DE
o0 o ® DE BRASILIA o ° SUPERMERCADOS

y
= AMIS —
s ﬂ SUPERMERCADOS
e © DE RORAIMA. Associagdo Mineira de Supermercados ASSOCIACAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS

aaaaaaaaaaaaaaaaaaa

%

P- ASSOCIACAO
ﬂ PARANAENSE DE ﬂ.
Associacdo Piauiense o ¢ SUPERMERCADOS ® SUPERMERCADOS

DO RIO GRANDE DO NORTE

ASSOCIAQZ\O PERNAMBUCANA DE SUPERMERCADOS de Su permercados
F- ASSOCIACAO ASSOCIACAO
DE SUPERMERCADOS TOCANTINENSE DE
o ® °o ° SUPERMERCADOS

"=ASSER|

ASSOCIACAO DE SUPERMERCADOS DA PARAIBA

ASSOCIACAO PARAENSE DE SUPERMERCADOS

— ASSOCIACAO
DE SUPERMERCADOS
o ® DE MATO GROSSO

Assoclagao de Supermercados de Ronddnia



PERSPECTIVAINSTITUCIONAL

s duzed JANTAR DO PODER

43179 UMA NOITE PARA QUEM MOVE O BRASIL
22/09 | 19H

Em sua primeira e historica
edicao, o Jantar do Poder ocupa um

lugar Unico agentro da programagdo
da ABRAS25 food retail future.

Mais do gque um jantar, sera@ uma
celebrac@o da lideranca, da coragem
e da visdo de futuro.

Um tributo as autoridades que
escutam os milhdées de consumidores
e defendem quem gera emprego,
renda e abastece os lares brasileiros.

Traje: Social completo



PERSPECTIVAINSTITUCIONAL

ENTIDADES CONVIDA

JANTAR DO PODER

== ABRAS25/:::

QOLOLLE

Leonardo Miguel Severini
Presidente da Associagdo Brasileira de
Atacadistas e Distribuidores de Produtos
Industrializados (ABAD)

Pavel Cardoso

Presidente da Associagéo Brasileira
da Inddstria de Café (ABIC)

Alexandre Horta

1° Vice-Presidente da Associacto Brasileira

das IndUstrias de Refrigerantes e
de Bebidas nGo Alcodlicas (ABIR)

Pedro Francisco Moreira

Presidente da Associagdo
Brasileira de Logistica (ABRALOG)

Luciana Pellegrino

Presidente Executiva da AssociagGo
Brasileira de Embalagem (ABRE)

Paulo Tiburcio

Presidente da Associagéo Nacional dos
Distribuidores de Insumos Agricolas e
Veterindrios (ANDAV)

José CésardaCosta

Presidente da Confederagdo Nacional
de Dirigentes Lojistas (CNDL)

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE

Abad ATACADISTAS E DISTRIBUIDORES
DE PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

Assoclacao
Brasileira da
Industrla de

SABRALOG

Associagao Brasileira de Logistica

ASSOCIACAO
BRASILEIRA
DA EMBALAGEM

@
@
(0
0
@
O
O

Gislaine Balbinot
Diretora Executiva da Associagdo
Brasileira do Agronegdcio (ABAG)

ASSOCIACAO BRASILEIRA
DO AGRONEGOCIO

Luiz Carlos Dutra

Presidente Executivo da Associagéo
Brasileira da Industria de Higiene Pessodl,
Perfumaria e Comésticos (ABIHPEC)

/A ABIHPEC

Associacdo Brasileira da IndUstria de
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos

Ricardo Santin

Presidente da Associagéo
Brasileira de Proteina Animal (ABPA)

ABPL

ASSOCIAGAO BRASILEIRA
DE PROTEINA ANIMALE

Glauber Silveira o
Diretor Executivo da Assaciacéo

Brasileira dos Produtores de Milho AB RAMLH O
e Sorgo (ABRAMILHO)

Edgard de Castro

Presidente da Associagéo Brasileira
de Tecnologia para o Comércio
e Servicos (AFRAC)

Fernando de Paula 7\
Presidente do Conselho Diretor da Associagéo ﬂ A N R

Nacional de Restaurantes (ANR)

Associacdo Nacional de Restaurantes

EduardoLeao Cropl_ife

Presidente da CropL.ife Brasil BRASIL

QQQQQQO

Joao Dornellas
Presidente Executivo da Associagéo
Brasileira de Industria de Alimentos (ABIA)

ABIA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE ALIMENTOS

Juliana Durazzo Marra
Presidente da Associagdo Brasileira das
IndUstrias de Produtos de Higiene, Limpeza
e Saneantes de Uso Doméstico e de

Uso Profissional (ABIPLA)

ABIDlénA

ileit daslndst d Pmdt d
antes.

Catilo Candido

Presidente Executivo da Associagéo
Brasileira dos Fabricantes de Latas
de Aluminio (ABRALATAS)

ABR@T[\S

Paulo Solmucci
Presidente Executivo da
Assaciacdo Brasileira de Bares
e Restaurantes (ABRASEL)

ab asel

ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE BARES E RESTAURANTES

Cassio Tucunduva
Presidente da AssociagGo Nacional
dos Comerciantes de Material

de Construgdo (ANAMACQO)

(..9 anamaco

Alfredo Cotait Neto oy
Presidente da Confederacéo das c Ac B
Associagoes Comerciais e SEmERse s

Empresariais do Brasil (CACB)

Joao Carlosde . —
Oliveira Junior @1 cc
Presidente da GS1Brasil Brasil

Assaciagdo Brasileira de Autornagéo
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RELACIONAMENTO E NEGOCIOS ) — 9 [ food retail
EXPOSICAO E CONEXAODIRETAENTRE INDUSTRIAEVAREJO ABRAS 25 /.-



RELACIONAMENTO E NEGOCIOS —_— A BR A S y 25 food retail

CHARUTARIA e

23/09 | 21H

TERCA-
FEIRA

O tradicional encontro
gue sucede a festa de

encerramento reune
0S participantes mais /
entusiasmados

do evento.

OFERECIMENTO

Traje: Casual

STRATEGICOS®
GROUP

Gestao e Compliance Tributario
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EXPERIENCIA E CELEBRAGCAO

COQUETEL DE BOAS-VINDAS ™ ABRAS'Z5i”

21/09 | 19H

Um brinde de boas-vindas

para abrir grandes dias de
inspiracdo com networking,
troca de experiéncias, ativacoes
marcantes e conexoes gue
fazem a diferenca.

Traje: Esporte Fino



EXPERIENCIA E CELEBRACAO

gl WOMEN TALKS

431:7:W O PROTAGONISMO FEMININO NO VAREJO
23/09 | 8H AS 17H

Uma experiéncia exclusiva,
pensada com carinho para
proporcionar momentos de
aprendizado, conexdo,
crescimento e celebrar

a leveza, a forca e a inspiracado
do universo feminino.

== ABRAS 25/

Com a conducdo ae Virginia
Galassi, primeira-dama da ABRAS,
gue recebe cada participante

com atencdo e sensibilidade,
tornando essa vivéncia ainda
mais especial e inesquecivel

Traje: Casual

Confirme sua presenca atraves
do e-mail- relacionamento@abras.com.br

ou telefone: 11 3838-4565




EXPERIENCIA E CELEBRACAO

1Tl FESTA VOZES DO BRASIL = ABRAS' 255"
Ig3]:7:¥ 23/09 | 20H

Para fechar a ABRAS'25 food
retail future a tradicional festa
de encerramento convida

todos a soltarem a voz! Com a
energia contagiante da banaa //
Live Karaoké os participantes

sobem ao palco para cantar ao
vivo e celebrar os momentos

vividos no evento. /

Traje: Casual




EXPERIENCIA E CELEBRACAO

FEIJOADA ABRAS'25 == ABRAS’257%"

24/09|12H AS 15H CASA DE CAMPO

QUARTA-
FEIRA

Depois de muitas trocas
de informacdo, conteddos
inspiradores e conexoes

na ABRAS25 food retail future,
é hora de relaxar e aproveitar! //
No dltimo dia, vamos nos

reunir para um almoco
especial, com muita

descontracdo, boas
risadas e aqguela conversa
gue soO acontece entre

amigos do setor.

Traje: Casual
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AGENDA COMPLETA

21/09 | DOMINGO | NOITE

HORA

SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

Abertura Oficial do Evento

Perspectiva BRF

Joao Galassi

Presidente da ABRAS
(Associagdo Brasileira
de Supermercados)

= ABRAS

Manoel Martins @ bef

VP Comercial da BRF

= ABRAS’Z25

food retail
future

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes

19h00 Coquetel de Boas-Vindas

22/09 | SEGUNDA-FEIRA | MANHA

10h40
11h25

11h35

A importdncia estratéegica
do Share of Life para

o varejo alimentar
Crescimento, margens

e perenidade

Perspectiva Ambev

Coffee Break
ABRAS em Acdo - Overview do Mercado PET

Perspectiva DM

Tom Kilroy

Sécio-lider Global de Varejo
Alimentar Mckinsey & Company

McKinsey
& Company

Fabio Martini

Off Trade Sales Director Brasil da Ambev

ambev

Ariane Bete

Diretora Comercial da DM

Jeff Owen

ExCEO da

Dollar General Corporation
Seénior Adviser da
McKinsey & Company

‘ DOLLAR GENERAL

12h30

12h45

O potencial da jornadado
consumidor para

Share of Life

Como a indUstria e marketplaces
utilizam a inteligéncia de dados
para fidelizar os clientes

Perspectiva Unilever

Almocgo

Domenico
Tremaroli Filho NielsenlQ

Diretor de Atendimento
ao Varejo da NIQ Brasil

ZXS
‘5;05 gl"%

Ricardo Zuccollo i

VP de VVendas da Unilever Brasil Uniloner

Magali Aquino

Head Comercial de
Supermercados do Mercado Livre

&=

mercado
livre

Gustavo Bruno MARS

CEO Mars Pet Brasil Petcare
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AGENDA COMPLETA = ABRAS 25/

22/09 | SEGUNDA-FEIRA | TARDE Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informagées

HORA SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

A proxima década

do varejo alimentar _
varejo al ) Marc-André Kamel BAIN @

Seis disrupgdes que vao
redef/n/( ovarejo e o potencm/ Sécio e Lider Global de % COMPANY
de ampliar a relevéncia das Varejo da Bain & Co.

marcas na vida das pessoas

15h00 ABRAS em Acdo - Assinatura Portal de Crédito Varejo Brasil | ABRAS e Artico Capital

+

Perspectiva ViCtOl' P inelli &

Artico Capital | ﬂ CEO do Artico Capital ARTICO CAPITAL

A voz do consumidor

Oportunidades de ampliagdo , Luciana Medeiros Frederico Trajano

de participagdo na vida do =
consumidor baseados em Sécia-lider de Consumo e CEO do Magazine Luiza
praticas locais e resultados Varejo da PWC do Brasil

de estudo global da PWC

16h05 Coffee Break

IA transformando

dados em ouro } Ari Kertesz
16h45 O poder da inteligéncia

MagaLu

Marcello de Zagottis

de resultados

LN =
ificial No i Lider da Pratica de Varejo Alimentar acce ntu re COO da RD Sadde - Raia e Drogasil N RD {e Ude
aruicial no incremento da Accenture nos Estados Unidos

17h30 Encerramento
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AGENDA COMPLETA = ABRAS 25/

23/09 | TERCA-FEIRA | MANHA Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacées

8h00 Women Talks - O Protagonismo Feminino no Varejo

HORA SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

9h00 Abertura da Plendria

Perspectiva . STRATEGICOS®
Strategicos Group Rafael Brito ll GROUP

CEO da Strategicos Group

O redesenho da

oferta e da demanda Maria Bruna Mariana Fabietti

0 impacto da reforma Isabel Ferreira  j ppsc! - Lovison do Prado Diretoro Fiscal oo Mondelez,

tributaria de consumo na ohnson ohnson
cadeia de abastecimento Sécio-Lider de Impostos Head Fiscal da . S8 Mondelez International LA

Indiretos da KPMG no Brasil Johnson & Johnson Brasil

Perspectiva Bluesoft Andre Fari I]I I
erspectiva Blueso r—' André Faria  ]]|jegit

Coffee Break

ABRAS em Acgdo - Jantar ABRAS em Nova York e Caravana BTR Varese

1

Brasil

Jodo Carlos 0
de Oliveira @

Presidente da GS1 Brasil

Perspectiva GS1Brasil

O impacto do

consumo saudavel Cristiane Amaral = __ Priscilla Mattar ¢

no varejo alimentar & / o Alberto Raich
Como os habitos do consumidor Saécia-Lider AMLAT de EY Vice-Presidente da Area . Vice-Presidente e Gerente e“q novq
em busca por saudabilidade Produtos de Consumo, Medica da Novo Nordisk novo nordisk Geral da Kellanova Brasil

mudaré o varejo alimentar SIELEE, AT @ Ve

Fernando Gibotti ROCK:

| ﬂ VP de Varejo e Inddstria da Rock ENCANTECH

Perspectiva Rock

Almocgo
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AGENDA COMPLETA

23/09 | TERCA-FEIRA | TARDE

HORA SESSOES DE CONTEUDO SPEAKERS

13h50 Prémio Colaboracdo Advantage | ABRAS 2025
14h00 ABRAS em Agdo - Campanha Dia do Supermercado

= ABRAS’ 257"

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacées

Perspectiva Heineken

Ricardo Sabatine e

‘ Diretor Nacional de HEINEKEN
Vendas da Heineken

O produto éa

Sxperencin Dennis Wakabayashi

Como transformar a
experiéncia em lucro

_ tige Um dos maiores especialistas globais
e em maior participagao em Customer Experience (CX)
na vida dos consumidores

Camila Ferreira

Estrategista global premiada e uma
das vozes femininas mais influentes
na redefinicdo da Experiéncia do Cliente (CX)

Jodo Giaccomassi

ﬂ Diretor de Segmentos da TOTVS

Perspectiva TOTVS

C1oTuS

Coffee Break

ABRAS em Ac¢do - Overview do Mercado Farma, Saude e Bem Estar

Roberta Valle Caribé

“

Perspectiva Mastercard
VP de Viarejo e Comércio, Fintechs
e Plataformas na Mastercard

O maior caso de

Share of Life do Chris Bi ggs

dos consumidores da Boston Consulting Group

varéjo alimentar ; Lider Global de Transformagdo m
Como.o_ Wc/ancrt omp//ou Digital de Varejo
a participacéo na vida Diretor Geral e Sécio Sénior

Steve Breen

Ex Vice-presidente Sénior

de Estratégia de Supply Chain do Walmart EUA,
Seénior Adviser da BCG - Boston Consulting Group
e CEO da Cavender's

o

\"
'l\

Walmart

17h25 M.C. - Encerramento

23/09 | TERCA-FEIRA | NOITE

20h00 Festa Vozes do Brasil

23/09 | TERCA-FEIRA | NOITE

21h00 Charutaria

24/09 | QUARTA-FEIRA | TARDE

12h00 Feijoada ABRAS'25
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~ ABRAS 257"

SHARE
OF LIFE

AMPLIE A PARTICIPACAO

NA VIDA DO CONSUMIDOR




LOCALIZACAO

COMPLEXO THE ROYAL PALM

4

ROYAL PALM PLAZA

Resort Campinas

® (oguetel de boas-vindas
® festavozes do Brasil

® Charutaria

® fejjoada ABRAS'25

= ABRAS’ 257"

hotel

CONTEWORANEO

Royal Palm Hotels & Resorts

4

ROYAL PALM

TOWER

Anhaguera - Campinas

Novo
acesso

ROYAL PALM

HALL

EEEEEEE

® Plendrias de conteudo
® Jantar do Poder




LOCALIZACAO Y ) [~ food retail
THE ROYAL PALM PLAZA RESORT = ABRAS 51

The Royal Palm Plaza Resort - Campinas - Sao Paulo
Av. Royal Palm Plaza, 60 - Jardim California, Campinas - SP, 13051-920, Brasil

O Royal Palm Plaza Resort esta localizado na principal entrada de Campinas, no _
encontro da rodovia Anhanguera com a rodovia Santos Dumont. Também com 4

. . . Hortolandia
facil acesso pelas rodovias Bandeirantes e Dom Pedro |. o

Valinhos

Aeroporto
Internacional de
VIRACOPOS

Indaiatuba

Vi":ed" S3o Paulo

4

CENTRO AEROPORTO

4. km de distancia do centro da ) DE CONGONH As
cidade coma ampla [edfa de opgoes 96 kn

gastronémicas, comércio e negécios

AEROPORTO =
INTERNACIONAL SAOPAULO

O complexo esta a
90 km da capital

DE VIRACOPOS

16 km

AEROPORTO
INTERNACIONAL VALEDO
DE GUARULHOS PARAIBA/SJC

107 km 174 km
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SHARE
OF LIFE

AMPLIE A PARTICIPACAO
NA VIDA DO CONSUMIDOR

Patrocin@ddIEs




PATROCINADORES — ’ foo d etail
PATROCINIO DIAMANTE ABRAS 25

4

ambev A% flugsoft @obrf dm
@1 5. THEINEKEN . NielsenlQ

s 2

®
ROCK: ([ swmieces ©ToTUS
ENCANTECH Complian ar A&wa



PATROCINADORES | g— ’ food retail
PATROCINIO PLATINA ~ABRAS 2575

Ceetyty Cremer

Brasil Uma empresa JIVVE€O

GOODWeE

JMondelez

International A

Velli
§ supertroco &%, F Holanbra

EEEEEEEEEEE




PATROCINADORES

PATROCINIO OURO

E ABRAS ’25 food retail

future
4 %0
Acesurs arce
DO BRASIL BRASIL

BemBrasil Pé‘f;l# o BlueYonder COMBE
Irugvl

FOOD

»
@« O AMOR
Condor COSTA PELO PAO

LAVOS| Nos cONECTA pm B

, O € GIC -GIOVANNABABY.
lilinfoPrice inwave » {50 2= cuen f MARQUESPAN mmfoals
e - - PRC -
SN OURLUX ‘m prediecta Pricemet @fmmd maRrKeT ualiseg
N@tle m fito com amor Intelligence and Methodology Solucées Inteligentes Corretora de Seguros ¢ Beneficios
Faz bem
™ Toledo do Brasil
CALA X Sysmo
oo BY 1965 ANCO  Seéskymsen. pode confiar.

Industria de Balancas Ltda.

= zANTHUS e Zukkin



PATROCINADORES | g— ’ food retail
APOIO = ABRAS 25

afinz MM 22 btrvarese... checkout™

AAAAAAAAAAAAAAA
TRANSPORTES

\’ ELETROFR’O ccccc icacdo visual

RRRRRRRRRRRR

c|c§pol CIMED = _Ga

Hexo brasil menddeBg i marke’r B Kikker MANTIQUEIRA

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Brasil

& B Mtix ~F )t NIKKEY. (< papd

6
PES‘CA DosS Uma Empresa NIQ Mg!iﬁggﬁemses?alrgggons

. ()
~eGeEX Lt ks
effective team management

SOLUT I ONS

EXPERIENCIA PARCERIA SOCIAL AGENCIA PARCEIRA DIVULGACAO

oz
greenyellow A/@?&%_ 7. VULP.. @ hicoe SUPERHIPER

TO PROFITABLE ENERGY!



REALIZACAO

— ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE
o ©® SUPERMERCADOS

Q @portalabras

@ /abras &) /portalabras

Acesse foodretailfuture.abras.com.br para mais informacoes


https://foodretailfuture.abras.com.br/
https://www.youtube.com/@portalabras
https://www.youtube.com/c/portalabras
https://www.flickr.com/photos/abrasnet/albums/
https://www.linkedin.com/company/abrasportal/
https://www.flickr.com/photos/abrasnet/albums/
https://www.instagram.com/portalabras

