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Metodologia
A pesquisa de Páscoa foi realizada entre os dias 14/01 a 05/02/2021, por 

meio de questionário on-line. Este estudo contou com a participação de 186 

empresas supermercadistas de todas as regiões. 
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Crescimento nominal de vendas
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50% dos 

supermercadista, 

estimam  Vendas 

entre  10% e 15%



Ovos de Páscoa  
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Ovos até 200 grs, 

geralmente 

possuem brindes ou 

brinquedos. Aliam 

prazer com 

diversão



Chocolates da Páscoa  
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Caixa de bombons é aposta 

de Vendas.

Preço dos chocolates, 

registram alta na casa 

dos 10%



Bebidas 
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PARA CELEBRAR O 

ALMOÇO  EM 

FAMÍLIA, VINHOS 

IMPORTADOS  SÃO 

APOSTA DE VENDAS



Azeites Bacalhau e Pescado
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Pescado ou bacalhau, 

serão preparados no 

almoço tradicional, 

regado a muito 

azeite.
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