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Metodologia @ Amosira

A pesquisa de Natal 2020 foi realizada do dia 04/11/2020 a 13/11/2020, por meio de questionario
on-line. O estudo contou com 99 empresas participantes em todo territorio nacional.
A pesquisa mensura a expectativa de vendas em relacdo ao Natal de 2019 e acdes para 0 ano

de 2020.
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Crescimento nas vendas

Mais da metade dos empresarios do setor participantes da pesquisa, o que corresponde a 59%,
estdo otimistas quanto as vendas de final de ano. Com a adocao das orientagdoes da
Organizacdo Mundial da Saude, quanto ao isolamento e distanciamento social, as familias
migraram para as suas residéncias, aumentando o consumo dentro do lar. Este movimento ja

praticado por parte das familias brasileiras, refletira no Natal.
A prorrogacdo do auxilio emergencial pelo Governo Federal mesmo reduzido, tambem

Impulsionara a venda de itens para a ceia natalina.

Expectativade vendas - comparativo 2020x2019
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Expectativa de vendas em comparacao a 2019

Para o natal de 2020, supermercadistas projetam crescimento de 13,2% no volume de vendas.
Em relacdo aos precos, prospectam alta em torno de 12,2%, este acrescimo é justificado pelas
altas no cambio, que até outubro de 2020 acumulou 43%, e pelo grupo IPCA Alimentos e

Bebidas, que no mesmo periodo acumulou 9,37%.

SUPERMERCADO|
Estimativa de vendas em volume
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2019 12,3%
2018 10.3% Estimativa de precos
Base de comparac¢do: ano anterior

2019 7.1%

2018 8.2%

Fontes : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras,

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), [O)
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Desempenho em volume dos itens natalinos - Geral

Entre os itens natalinos e corroborando com as expectativas de aumento de vendas e
faturamento da Abimapi, o queridinho da data vem com forca total e, € aposta de vendas dos
empresarios do setor. Venda de Panetone esta estimada em 15,1%.

Estimativa da ABIMAPI, é para

Projecdo de Vendas crescimento de 10% em
faturamento em comparacao a

. 20109.
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13,1% 12,9%

' 12,5% 12,3% 12,3% 12,1%

Panetone Chester Pernil Peru Frutas Lombo Espumantes/ | Frutas secas Frutas Tender
nacionais Frisantes especiais/
daépoca importadas

m 2020 15,1% 14,9% 14,2% 141% 13,1% 12,9% 12,5% 12,3% 12,3% 12.1%

2019 13,9% 12,8% 13,7% 14,0% 12,7% 1.9% 11.1% 1.,7% 11,8% 11,3%

Fontes : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras ®©
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Desempenho em volume dos itens natalinos - Carnes

Entre as carnes para a tradicional comemoracéao, supermercadistas brasileiros projetam aumento
de vendas de 16% do frango.

Expectativa paraasvendas de carnes
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16,0% 14,9% 14.2% 14,2% 4 1% 12,9% i 12,1% =
Frango Chester Pernil Carne Peru Lombo Peixe fresco | Bacalhau Tender Peixe

bovina congelado
= 2020 16,0% 14,9% 14,2% 14,2% 14,1% 12,9% 12,5% 12,4% 12,1% 11,8%
o 20'[?_ 13,4% 128% | 137% 12,9% 140% | 11,9% 150% | 142% 1.,3% | 134%

1ite: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras abra$@ ECONOMIA 6



Variagao de pregos - Carnes
De acordo com os supermercadistas participantes da pesquisa, pernil e lombo , lideram a alta
dos precos com 16,4% e 15,9% de aumento. Com a alta do dolar impulsionando os custos para
producdo e aumento das exportacoes brasileiras, as carnes sofreram alta. Segundo o IBGE,
carnes acumularam alta de 6,90% até outubro de 2020 e 36,43% em 12 meses. Aves e 0VO0S,
8,54% no ano e 13,80% em 12 meses. Ja os pescados, 4,32% no ano e 7,13% em 12 meses.

L indice de Custo de Producéo —
Variagcdono preco das carnes ICPSuino (Embrapa), registra
alta de 40,69% até
outubro/2020 e 46,02% nos

ultimos 12 meses.
153% 143% 13,9% 12.3% 11.4% 10,5% -

Pernil Lombo Frango Cur.ne Tender Bacalhau Peru Chester Peixe Peixe fresco
bovina congelado
N 2020 14,4% 15,9% 15,3% 14,8% 13,9% 12,3% 11,6% 10,5% §.1% 4,8%
2019 15,0% 13,9% 10.8% 8,2% 91% 51% 9.0% 8,8% 5,0% 2 0%

Fontes: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras,

:En:qtgf;g:rasnelro de Geografia e Estatistica (IBGE) e abra$@ EC ONOMIA




Desempenho em volume dos itens natalinos - Bebidas

Por mais um ano consecutivo a bebida tida como preferéncia nacional, a cerveja, alavancara as
vendas nas festas de fim de ano. Empresarios do setor estimam crescimento na ordem de 16%.
A bebida ja vem demonstrando crescimento no decorrer do ano, contribuindo com o
crescimento em valor de 8,9%, até outubro/2020, comparando com o0 mesmo periodo do ano
anterior, de acordo com a Nielsen.

Expectativapara asvendas de bebidas

13,8% 12,5%

Cervejas Vinhos hacionais Refrigerantes Vinhos importados Sucos Espumantes/Frisantes
12020 16,0% 14,1% 13,8% 12,9% 12,7% 12,5%
2019 13,4% 12,2% 11,0% 10,1% 12,4% 11,1%

Fontes : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras e Niglsen
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Variagao de prec¢os - Bebidas
Empresarios supermercadistas, apontam alta de 14,3% nos vinhos importados, diferenca de 8,4

p.p, comparando com 0s nacionais, que apesar de estarem com alta nos precos inferior a outras
categorias, esta consideravelmente acima de 2019.

Variacdo no preco das bebidas

Alta na taxa de cambio, influencia
diretamente o crescimento em

algumas bebidas.

Até outubro/2020, o délar acumulava
| 14,3%

[

alta de 43%.

| 8,7% 8,0%

I 7.6%

o
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Vinhos importado: | Espumantes/Frisantes Cervejas Refrigerantes Svcos Vinhos nacionais
2020 14,3% 8, 7% 8,0% 7,67 &,8% 597
2019 7.1% 41% 5% 5,57 48% 1,8%
Fontes: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras e Instj
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Desempenho em volume dos itens natalinos - Frutas e panetones

Panetone, sera a aposta de vendas dos supermercadistas, com projecao de mais de 15%.
De acordo com estimativas da Associacao Brasileira da Industrias de Biscoitos, Massas
Alimenticias e Paes & Bolos Industrializados (ABIMAPI), a categoria deve movimentar
R$ 848 milhdes no periodo sazonal (novembro a janeiro).

Entre as frutas, as nacionais da época, permanecem sendo as mais cotadas para o crescimento
das vendas com projecao de alta de 13,1%.

Expectativa para as vendas de frutas e panetone

Panetone Frutas nacionais da Frutas Frutas secas
epocd especiais/importadas
m 2020 15.15% 13.15% 12.3% 12,3%
2019 13.9%% 12,75% 11.8% 11.75%

Fontes : Departamento de Economia e Pesquisa

(ABIMAPI) .

- Abras e AsEociagéo Brasileira da Industrias de Biscoitos, Massas Alimenticias e Pdes & Bolos Industrializados
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Variagao de precgos - Frutas e panetone

Frutas e panetone registram alta, com destaque para as frutas secas 10,7%, segundo 0s
participantes da pesquisa.

As demais também apresentam aumento. O cambio supervalorizado frente ao real e a alta nas
frutas, agrupadas no IPCA Alimentos, refletem este movimento.

Variacdono preco das frutas e panetone  IPCA Alimentos e Bebidas :
Frutas acumulam alta no ano
de 14,96% e 18,02% em 12
|

meses.
| 10,7%
|
|
|
|
|
|
I —
| ~
L .
Frutas Frutas nacionais da
Frutas secas N . Panetone
especiais/importadas epoca
m 2020 10,7% 2.9% 8,2% 7.8%
2019 7.4% 8,6% 6,3% 6,6%
Fontes: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
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Desempenho em volume dos itens natalinos - ltens presenteaveis

Quanto aos itens presenteaveis, os supermercadistas projetam vendas de chocolates em torno
de 13%, em relacdo a 2019. Nota-se também uma estimativa de vendas superior em
eletroeletronicos, com a adocédo do home office por parte das empresas e o isolamento social,
0s brasileiros estao a maior parte do tempo em seus lares.

Segundo a Nielsen, até outubro de 2020 os eletronicos registravam crescimento de vendas em
valor de 23,5%, em relacdo ao ano anterior. Os celulares, foram responsaveis por 30,4%.

Curiosidade :
. i A O brasileiro
Expectativapara as vendas dos itens presenteaveis
consome por ano
cercade 2,6 kg de
chocolate por
habitante (Abicab).

Chocolates Bringuedos Eletroeletrénicos
= 2020 13,3% 11,6% 10,2%
2019 11,1% 12,5% 7.1%

Fontes: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras , TETTTEEY
Associacao Brasileira da Industria de Chocolates, Amendoia

e Balas (Abicab) e Nielsen. b’ as@ EC ONOMI A =




Variagdo de precos - ltens presenteaveis

Dentre os participantes da pesquisa, destaca-se os brinquedos com maior o percentual de
reajuste de preco, 12,5%. A alta do dolar, queda e falta de insumos devido a pandemia,
Impactaram as industrias transformadoras de plasticos. O problema na oferta do PVC,
polipropileno e polietileno, refletiram no setor. De acordo com o presidente da Associacéao

Brasileira da Industria do Plastico (Abiplast), no segmento de PVC os reajustes chegaram a
superar 30% nos ultimos meses.

Variagdo no preco dos itens presentedaveis IBGE:

Eletrodomésticos e
equipamentos,acumulam alta de
| 3,40% até outubro/2020.
Tv, som e informatica,17,03%, no
mesmo periodo.
Em 12 meses a alta é de 2,36% e
14,41% respectivamente.

Brinquedos Eletroeletrénicos Chocolates
m 2020 12,5% 11,2% 7.9%
2019 5,0% 5,5% 4,4%
Fontes: Departamento de Economia e Pesquisa - Abras

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). abras@ ECONOMIA



Estratégias para as vendas

A pandemia, trouxe grandes desafios para os empresarios do setor. A¢cdes para alavancagem

de vendas, ja antes utilizadas, serdo fomentadas. Nota-se um crescimento consideravel, em
Pontos extras, que serao utilizados por 81,3% dos participantes.

E-commerce estreia na pesquisa e sera estratégia para 45,4% dos participantes.

Estratégias para aumentaras vendas

Dos supermercadistas que utilizam agdes de comunicagdo visual com
tema, executam atravésde:

_.7 | .
| 81,3% 76,8% .~ /
| . —— /
| - . - __-____'————_J'I
ll Tabloides digitais Tabléidesimpressos
| 51,5% . 2020 40,6% 38,8%
| 2019 42,4%
| 25% §R
|

39.1%
34,4%
| _ . 31,3% =
A P 454% il
-__'____ - 27 4% WY

_______EH\/
Agdes

Vendas pore- Agdes Promogaesfipone ustagdode
Pontos extras | promocionais Sorteios P comunicagdes| "Compree gustac Brindes
commerce | . . " produtos
no FDV visuais ¢ /tema Leve
H2020 81,3% 76,8% 51.5% 454% 429% 3447 31,3% 27 4%
2019 69,6% 72.8% 50,0% 0,0% 467% 40,2% 44.6% 27 2%
Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa - Abras
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Contratagdo de mao de obra temporaria

Percentual de contratacdao de temporarios, apresenta um recuo em relacdo ao ano anterior.
Porem, 84% dos que pretendem contratar temporarios, fardo a contratacao até 5% do atual
guadro de funcionérios.

Contratacdo de mdo de obra temporaria em 2020

Confratagfio de méo de obra tempordria em 2019

i Sim ENdo

\

. . - - e
Estimativa de contratacdo em relacdio ao quadro de funciondrios V
H3im HNdo

SUPERMERCADO|

mAté 5%
De 5% até 10%
mDe 10,1% até 20%

Fontes : Departamento de Economia e Pesquisa - Abrasabra$@ ECONOMIA
15




Coniratagdo de mdo de obra temporaria

Entre os cargos que serdo contratados temporariamente para atender o volume de pessoas
aguardado pelas lojas, podemos destacar Operador de caixa, 45,5% e Repositor, 30,3.
Evitar filas e ruptura de gondolas, estdo no radar dos supermercadistas.

Cargos que serdo contratadostemporariamente em 2020

abras® ECONOMIA 2
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Consideragoes

A pandemia impactou diretamente todos 0s setores da economia, e no varejo nao foi diferente.

Outra variavel que esta afetando, é a alta na taxa de cambio. A desvalorizacdo do real frente ao
dolar, impacta na elevacédo dos precos ao consumidor.

Até outubro/2020 o dodlar registrava alta de 43%. Neste mesmo periodo, porém, em 2019,
acumulava 3,34%.

O délar em alta pressiona os custos de insumos,producdo, componentes e matérias-primas.

As carnes refletem muito isso, 0os custos de producdo com racao, vacinas entre outros,
ocasionam a alta de precos ao consumidor final.

A atual realidade, fez com que estes empresarios, apostassem mais no frango, do que no peru,
mais na cerveja, do que no vinho importado, mais no chocolate, do que no bem duravel, mas
gerou otimismo, produtos serdao substituidos, mas serao vendidos, cada consumidor com seu

bolso.
SUPERMERCADO'
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Elaboracgéo:
Associacao Brasileirade Supermercados - ABRAS

Superintendente : Marcio Milan

Analistas Responsaveis: Clarice Dias e Edneide Medeiros
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