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A pesquisa de Pascoa da ABRAS 2024 realizada no més de fevereiro de 2024, realizada por meio de
questionario on-line.

O estudo contou com a participacao de varios formatos de empresas supermercadistas e regioes.

Check - outs
52%
34%
Sudeste
55%
Centro-Oeste 9%
7% 5%
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Do total amostra, apenas 24% dos supermercadistas projetam consumo superiores a Pascoa
de 2022

Projecao dos participantes para
consumo em volume na Pascoa

Superior

249 A média para o consumo deve
(1]

> crescer 14% em volume, na
comparacao com 2023

A

Mesmo
patamar
59%
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Segundo os supermercadistas 48% do consumo de itens para a Pascoa deve ocorrer uma semana

antes da data e 34% na véspera (sabado)

Das vendas de Pascoa a maior
comercializacao dos produtos para a data
ocorre na sua loja geralmente

® 1 semana antes
®m 15 dias antes
= 1 més antes

na véspera da data
(sdbado)
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Ovos de Pascoa - volume
Segundo os supermercadistas os ovos de Pascoa com brinquedos e brindes sao destagues nas

encomendas este ano

Ovos de Pascoa - volume de vendas

Ovos de Pascoacom

brinquedos/brindes 23,4%

Ovos de Pascoa de 100g até 185g 22,5%

Ovos de Pascoa de 252g até 365¢g 19,4%

Ovos de Pascoa de 186g até 251g 17,4%

Ovos de Pascoa acima de 3669 17,4%
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Ovos de Pascoa - preco

Ja com relacao aos precos os ovos de chocolates estao em média de 16% a 23% mais altos, em

relacao ao ano anterior.

Ovos de Pascoa - média de precos

Ovos de Pascoa com
brinquedos/brindes

22, 1%

Ovos de Pascoa acima de 3669 21,8%

Ovos de Pascoa de 252g até 365¢g 21,1%

Ovos de Pascoa de 186g até 251g 18,0%

Ovos de Pascoa de 100g até 185¢g 16,3%
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Itens presenteaveis — volume
Colomba Pascal de chocolate devem responder por 28% do volume, seguido dos bombons com 26%

como aposta de itens presenteaveis para essa data

Itens presenteaveis- volume de vendas

Colomba pascal de
chocolate

24.,4%

28,0%

Colomba pascal de frutas

Mini ovos, coelhos 21,9%
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Itens presenteaveis — preco

Ja para entre os itens presenteaveis os precos estao na meédia de 25% acima do ano de 2023

Itens presenteaveis- média de precos

Colomba pascal de frutas

25,6%

Colomba pascal de

chocolate 25,1%

Mini ovos, coelhos

24,9%

Bombons 24.,4%
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Alimentos — volume

Os peixes (congelados, frescos e bacalhau) representa 42% do volume entre os alimentos que terao

destaques nas mesas dos consumidores nesta data

Alimentos - volume de vendas

ovos de gatinna [ 1 2%
Peixe congelado [ 15,1%
R
st I 1: 5
rzeiona | - >/
Peixe fresco [ 13,0%
Azcic. | 2
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Alimentos — precos
Entre os alimentos destacamos o aumento no preco do azeite com meédia 25% de aumento com
relacao ao ano anterior

Alimentos - média de precos

Azeite [ 24,7%
Azeitona [ 14,3%
Bacalhau NG 13,2%
Batata [ 13,0%
Peixe fresco | NG 11,7%
Ovos de galinha [ 11,6%
congotado R 4%
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Pesquisa de Pascoa 2024

Na cesta de bebidas, o consumo por vinho importado, refrigerante, cerveja tem uma media de 21%

Vinho importado

Refrigerante

Cerveja

Suco

Vinho nacional

Bebidas — volume

Bebidas - volume de vendas

21,2%
21,0%
21,0%
119,3%
17,5%

o ©® ABRAS
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Pesquisa de Pascoa 2024

A cerveja segundo os supermercadistas tera um aumento de 22% nos precos neste periodo com

relacao ao ano anterior

Cerveja

Vinho importado
Suco

Vinho nacional

Refrigerante

Bebidas — precos

Bebidas - média de precos

22,4%

20,6%

19,9%

18,6%

18,5%

o ©® ABRAS
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Como estratégia para aumentar as vendas no periodo, 70% dos empresarios do setor
realizarao pontos extras, promocodes nos PDVs.

Para tornar as suas vendas mais atrativas e aumenta-las neste periodo, escolha as
op¢oes que serao utilizadas:

Pontos extras

70%
Acdes promocionais no PDV [T 19%
Tradicionais parreiras (teto) I 19%
Vendas através de e-commerce - plataforma terceiros N 18%
Vendas através de e-commerce - plataforma préopria N 17%
Tabloides impressos N 17%
Tabloides digitais NG 15%
Aplicativos de fidelizacao da loja que oferecem descontos I 14%
Promocdes do tipo: "Compre 1 e obtenha desconto a partir da segunda unidade” N 13%
Producao prépria na padaria e bolos pascais N 13%
Diversidade de marcas no mercado, atendendo todos os estratos socioeconémicos I 11%
Aplicativos de entrega (Ifoof, Rappi, Uber Eats, entre outros) I 11%
Producao propria - marca prépria ou exclusiva de ovos de Pascoa e itens de padaria I 11%
Parceria com as industrias/fornecedoras I 10%
Vendas compre 1 e com mais algum valor em real, o cliente adquire outro produto N 7%
Investimentos em produtos pascais light/diet Il 6%

Investimento em produtos pascais veganos Bl 3%

Outros 1 1% 13
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