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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides apresentam evolugado no desempenho, com destaque para Gde
SP, com evolucao acima do observado nas ultimas 52 semanas

m (ltimas 52 semanas (%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior
= Semana atual = 28/12/25
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Evolucao de lojas apresenta estabilidade em relagcao a semana imediatamente anterior,
com excecgao do canal Atacarejo, que teve queda de 1p.p na semana atual

Representatividade das mesmas
lojas e novas lojas no crescimento

indice de numero de lojas por canais do varejo alimentar
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de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Inflacdo acumulada de Novembro em AS e C&C apresenta queda em
relacdo ao apresentado em Outubro

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

3

Indice Total IBGE Nov’'25: 4,46%

nov/24 dez/24 jan/25 fev/25 mar/25 abr/25 mai/25 jun/25 jul/l25 ago/25 set/25 out/25 nov/25

—8— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Maioria das cestas apresentam crescimento na semana atual, com destaque para Bebidas, H&B, Hortifruti e
Racao+Eletros+Utensilios, que tém crescimento acima do observado nas ultimas 52 semanas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

28/12/25

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

m Limpeza

® Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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commodietts sy, EE—

Higiene e Beleza - 55:2‘;//:
Hortifruti % -
Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados m 8,9%
Limpeza mntj/f%
Mercearia -5,280,/'())%
Proteina Animal m 15,0%
Rag#o, Eletronicos e Utensilios - 5,4% 19.0%

m ltimas 52 semanas ® Semana atual = 28/12/25 |




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
Cestas apresentam crescimento na semana atual, com diversas categorias superando o desempenho observado nas ultimas 52

semanas, sendo Commodities a unica categoria a apresentar retracao
(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

5

7,
57
8,1

Bebidas Alcoolicas

Bebidas Nao Alcoolicas

19,3

Commodities

-14,1

-25,4

Cafés

Oleos e azeites

Arroz, Feijao, Farinha de trigo,
Acucar e Sal

-15,3

Higiene e Beleza

Hortifruti

Lat., Alim.

. Mercearia Racao, Eletro. e
Cong. e Resfri. o
Utensilios
™~
o
S 2 .3 5w | © =
N~ <t o [N T o ) -~
e N | = - -
- i .. B

(0] (2} (] [} (2] (] n o = /2]
® o N qE.> 1) X ot o) © n“_’ o)
o c O e} Q o ) £ =
S — o () [72] ® — ] c o] %)
Q € =) < (] 2 = c
2 4 ® 3 8 = 2 o0 e < © S
o] — - T © = o - o © Q 5

D’-c ) [2] - C )
€3 o L2 @ o © <) o

o .2 © O » 0} o] o 2 =
O+ 8 c o 8 © a4 0 o S @
177) (@] (] L @] = Q
[ 3R] Q w s o) (o) ~ = o o 17 o
Ie) s} @] 1] o n o < n =
20 o 0O C O [0} c
c © e} » o R o o ©
@ — b= 3 6 9 A = ®© s
E o c 3 o Q@
< £ o @ = 2 |

< £ o 2 =

= o (0] [

< < 0]

Q c £

= =

m Gltimas 52 semanas H Semana atual = 28/12/25 |

NIQ



dor

oes a0 consumi
(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

das promog

~

imizacao

Efetividade promocional da semana atual supera a anterior em 4p.p

Oportunidade de ot

€0

95

| !
(] Ko
ol ©

©o

8'LS

1'69
L9

I 572

595
209/
609
L 8uS
- 8uS
095
965
965
109
809
999
/969
/19

8'Lp
g‘ey
Ley
v'ey
6'GS
G'Ge
z'ge
L'6e
v'ee
L'
6°LE
vev
e'op
L'9g
L'og
1434
z'6¢
L'oy
p'se
G'L¢
6'6E
8'6E
9‘ce
L've
9'9¢
v'oe
o‘og
o £
0‘ge
1'9€
€'L€
8've
TAVAS
s‘ey
o‘ey
v'oe
z'es
G'SG
S'ep
8'6E
L‘6€
z'ey
z'ey
o'vv
v'oy
vy
6°6€
z'6¢
p'ee
€'ve
€'se
v'ey

0 !

L 4

sepeuoloowold sepuaA sep %001

® Promo Excedente

Promo Eficaz

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIAGAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 5: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 6: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 9

