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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior

%S L1 vziz116z
%0°C SeuBWsS ¢ sewin
%98 Seuewas zg sewnin

Evolugcao do consumo no varejo alimentar
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Com excecao de MG+ES+IntRJ, todas as demais regides apresentaram retracao,
sendo Gde RJ e Centro Oeste as maiores entre todas

m (ltimas 52 semanas (%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior
= Semana atual = 21/12/25
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do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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lojas e novas lojas no crescimento
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de canais do varejo alimentar

Novas lojas contribuiem com 52% para o resultado das ultimas 52 semanas e C&C sendo

sendo canal que mais abre lojas

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Evolucao de lojas por tipos
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Novas Lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Inflacdo acumulada de Novembro em AS e C&C apresenta queda em
relacdo ao apresentado em Outubro

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

3

Indice Total IBGE Nov’'25: 4,46%

nov/24 dez/24 jan/25 fev/25 mar/25 abr/25 mai/25 jun/25 jul/l25 ago/25 set/25 out/25 nov/25

—8— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Na semana atual, diversas cestas apresentam retracao verus ano anterior e se comparado ao resultado da semana anterior,
Commodities aumenta em 3pp a retracao

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

21/12/25

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

m Limpeza

® Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletrénicos e
Utensilios
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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Café que vinha crescendo duplo digito ao longo do ano, cresce 9,2% na semana 51 e 9 categorias apresentam retracao

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior

Racao, Eletro. e
Utensilios
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Apos semana da Black, onde efetividade alcagcou a marca de 55%, semana que antecede ano novo tem mais da metade da
promocao sendo excedente

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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100% das vendas promocionadas
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