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Evolugcao do consumo no varejo alimentar
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Varejo Alimentar apresenta aumento de 0,4pp comparado a semana imediatamente
, porém

anterior

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Crescimento regional se mantém abaixo do crescimento do ultimo ano moével, exceto
Interior SP, que apresenta crescimento de 1.4pp acima
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Super Grande e Pequeno e Hiper sobem 1 ponto em relagao a semana anterior, com
Novas e Mesmas lojas mantendo sua contribuigao para o resultado do ultimo ano movel

Representatividade das mesmas
lojas e novas lojas no crescimento

indice de numero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Varejo reflete a diminuicao da inflacdo de alimentos e bebidas que teve
queda de -0,26 em relacao a agosto de 2025

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Set'25: 5,17%

indice Alimentos e Bebidas IBGE Set'25: 6,61%

—8— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador

NIQ 5




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Todas as cestas continuam a apresentar crescimento, com a maioria superando o resultado da semana anterior. Destaque para
Proteina Animal e Bebidas que apresentam ganho de importancia se comparado ao ultimo ano movel

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
Se comparado ao resultado da semana anterior, maioria das cestas aumentam patamar de crescimento versus mesma semana do ano

anterior, com exceg¢ao de Limpeza e Eletrénicos
(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

A eficiéncia promocional continua apresentando queda, com diminuicao de 2.4pp se comparado a semana imediatamente

anterior
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

N
8 ~
~
n n
n

48,7

2

100% das vendas promocionadas

< ¢ - N O F O N M O D+ M T - O ©® © 0 0 M NI T - ID O MO O O MO TN 0O - © MmO - O~ M = N~

© © O N ™ 0 0 &N ™ © O N © — & © 0 © F U & 0 0 1w o © 6 A NN O © F © © © F @ © O N 0 O O « © © © & 0

{ T T T O F T DL T T OO M T T T T T T O S D0 OO E T O OO OO MO MM MO T T OO0 F O T OO O F T OO

Do Ao A A DD DD DD DO DO PO PO PO PO PO PO PO O PO PO PO ODODDO DD H DD

\\,\\‘L\\,\\‘L\\,\\‘L\\,\\‘L\\%“lx\ @'lz\ @‘1’\\(ﬁ‘b\\(ﬁ’b\g\\‘b\d\\%\Q,\\'L\Q,\\‘lz®®%®®%®®%®%%\Q,b\'lz\Q{b\‘lz\Q,b\"lz\g,b‘lz@,.:}“lz\ngl«\nglz\Qb‘\‘lz\Qb‘\‘lz\g(o\‘]/\éo\‘lz®®W®®%\Q®%\Q®%\Q®%\Q®%\Q®W \6\\‘1/ \6\{1/ \6\\’]/ \Q,\\‘I/Q‘b'l« Q‘bq,\g‘b\%\g‘b\%g‘bq/QQ’{L\QO-’\{L\Q‘?’\%\Q‘?’\%\\Q\%\\Q\%\\Q\%\\Q\%
PO PIPFOP PRI VR PRLIORPIITOPRPETLEETPR IR I EP PR QPO QTR R @@

Promo Eficaz ®Promo Excedente

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIAGAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 5: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 6: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 9

