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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

Varejo Alimentar desacelera crescimento na ultima semana de Setembro vs semanas

anteriores.
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Mg, ES e Int RJ é regidao de maior crescimento na ultima semana

m (ltimas 52 semanas (%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior
= Semana atual = 28/09/25

BRASIL NORDESTE MG, ES, INT GDE RJ GDE SP INTERIOR SP SUL co
RJ
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de canais do varejo alimentar

Mesmas Lojas segue representando mais da metade do resultado do varejo alimentar nas

Evolucao de lojas por tipos
ultimas 52 semanas
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lojas e novas lojas no crescimento

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior

100=

108

106

103

104

100

102

100

99

98

96

94

92

90

Novas Lojas

m Mesmas Lojas

G2/60/8¢
G2/60/1¢
G2/60/v1
G2/60/20
G2/80/1€
G2/80/¥¢
G2/80/L1
G2/80/01
G¢/80/€0
G¢/10/1¢
G¢/10/0¢
Gc/L0/elL
G¢/1.0/90
G¢/90/6¢
G¢/90/ec
G2/90/S1
G¢/90/80
G¢/90/10
G¢/S0/S¢
Gc/S0/81L
Ge/S0/LL
G¢/S0/v0
Ge/vo/le
G¢/¥0/0¢
G2Ivo/ElL
GZ/¥0/90
G2/€0/0€
Ge/eo/ee
GZ/E0/91
G2/€0/60
G2/€0/20
G¢/eo/ee
G2/c0/91
G2/20/60
G2/20/20
G2/10/9¢
G2/10/61
Ge/1o/ct
G2/10/S0
ve/elLiee
velelrice
veieList
¥¢/¢1/80
¥¢/cLiL0
velLiive
velLLiLL
ve/L1/0L
ve/LLIED
ve/0LiLe
¥¢/01/0C
ve/0L/EL
¥¢/01/90

Super Pequeno

Hiper Super Grande

Atacarejo

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

4 das 9 cestas apresentam retracdo na ultima semana

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

28/09/25

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

m Limpeza

® Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletrénicos e
Utensilios
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Bebidas Alcodlicas e Nao Alcodlicas voltam a retrair na ultima semana.

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior

Racao, Eletro. e
Utensilios
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Patamar de eficiéncia promocional mantém mesmo patamar da semana anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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