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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempen

ho do varejo alimentar nas regides do Brasil

Nordeste é a regiao de menor crescimento nesta semana, seguido de Gde SP

m Gltimas 52 semanas

= Semana atual = 14/09/25

(%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior
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de canais do varejo alimentar

Evolucao de lojas por tipos

Mesmas lojas segue representando mais da metade do resultado do varejo alimentar nas

ultimas 52 semanas
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lojas e novas lojas no crescimento

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior
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de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Mesmo com melhora do IPCA no curto prazo, C&C apresenta aumento

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice IBGE Ago’25: 5,1%

—8— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Bebidas segue cainda nesta semana e hortifruti que havia recuperado performance, volta a retrair

(%)Importancia das cestas nas vendas (%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Nesta semana, tanto nao alcoolicos como alcoolicos retraem, além de categorias commoditizadas e hortifruti

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Sobe patamar de eficiéncia promocional na semana, sao +2.2pp
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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100% das vendas promocionadas
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