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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Vendas do varejo alimentar aceleram e avangam 2,7pp acima

52 semanas
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Desempenho de mesmas lojas mantém crescimento e superao YTD em 3

Evolugcao do consumo no varejo alimentar
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Sul, Centro-Oeste e Gde SP registram os maiores desempenhos em vendas na
semana atual em relagao ao ano anterior

m Gltimas 52 semanas (%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
E Semana atual = 23/08/26
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de canais do varejo alimentar

Evolucao de lojas por tipos

Novas lojas seguem contribuindo com 15% do crescimento do varejo alimentar
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lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Canais de AS e C&C apresentam evolucio continua na inflacdo nos ultimos 3
meses. IPCA apresenta deflacdo de 0,2pp em relacédo ao periodo anterior.

Inflagao acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Jul’26: 4.,44%

ago/25 set/25 out/25 nov/25 dez/25 jan/26 fev/i26 mar/26 abr/26 mai/26  jun/26  jul/26

—@—Autosservicos —@—Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éao do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Laticinios e Limpeza lideram o crescimento entre as principais cestas do varejo alimentar

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

23/08/26

Semana atual

m Bebidas

® Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

H Limpeza

m Mercearia

m Proteina Animal

® Racao, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

Commodities -4.4% I

Higiene e Beleza

Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletronicos e Utensilios

6,5%

B 1.1%

5,4%

9,2%

3,5%

6,6%

4,3%

6,8%

4,2%
5,3%

5,0%
6,4%

2,7%
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0,5%

m Gltimas 52 semanas

= Semana atual = 23/08/26
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Maior parte das categorias apresenta variacao de vendas superior ao observado nas ultimas 52 semanas

(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior

Racao, Eletro. e
Utensilios
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Efetividade promocional retrai 1,3pp na semana atual

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

-}
N~
<

100% das vendas promocionadas

©
~ o i
= 1= S 0 = o © :. ~
e P o z“ 3 SR "3
o © @
©
& BN 21 S & 9 KO = ol B (O S0 S Sl SR SN O 6 S 1 =N KOl KO (O O o (BN O =8 O 91 (5N O (691 joi 1 (O =N O =N S0 6N S 6 SN S BN KO I =N 6 KO
© O ™ O M~ O N O N O 0O~ © © O N ¥ 1N 0 ¥ ™ O M ©W ™ M O O ™ 0 ™™ O N BV M 0 6O © « ~ O ©  § VUL AN M O O v
P <t O T O 0 F T O O 0 0O 0 0 0 0 & T T 0O 0 0 0 0 o S 0O 60 0 < 0 T 0D ;DM M 0 6O M 0 M M0 0Mm oMM oMM o6O0 0o
D DD AP DDA AP DO DD DD ADPADPADPADP®AO OO OO O O © 0 0O 00 000000000 00O0©00000AH0©0A0 A0
¥ G GV IV IS A RV W g alV o gl Q7 WV g g gV g o oV ol ol o oV s o o o GV @V @ @V @ @ @ al al oV oV o o
\\Q ,\\Q &Q '\\Q C&Q 63\\ q}\ Q’\'\ ‘b\\ N Q’\'\ "O\\ ‘b\\ Q\'\ ,\\'\ b}\ \\'\ Q)\\ &Q O of %\Q \\Q Q)\Q 6\0 (»Q '\\Q Q}Q VJ\Q "1>0 Q)\Q 63\0 (1>Q Q)\Q "O\Q (b\Q Q\Q ,\\Q D}Q \\Q ,\\Q D&Q '\\Q Q;\Q GJ\Q O Q\Q ‘b\Q (bQ Q)\Q "O\Q 'b\Q
ST QY N 4T 97 QT NN 97 QY QTN 97 57T QY N 9T 947 Q7 NN Q7 Q0T Q7N QY QT QTN QP 947 Q7 N NT Y Q7 NN 4T T QY N g 97 O NN 97 QY QTN Y

Promo Eficaz ®Promo Excedente

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIAGAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 6: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 9: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 10

