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(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
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crescimento, chegando a 5,8% na semana atual
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regidoes apresentam crescimento, mas todas desaceleram em relagao a
semanas anteriores

m ultimas 52 semanas (%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
m Semana atual = 03/08/25
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do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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lojas e novas lojas no crescimento

103

de canais do varejo alimentar

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior

100

Mesmas lojas representam 55% do resultado do varejo alimentar nas ultimas 52 semanas

Evolucao de lojas por tipos

109
107
105
103
99
97
95

1
o
—

Novas Lojas

m Mesmas Lojas
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de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas

Super Pequeno

Hiper Super Grande
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

C&C é o canal com maior inflagao, neste més 3.8pp acima do IPCA. AS
apesar de diminuicao versus més anterior, também segue acima

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice IBGE Total Jul'25: 5,23%

—8— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Apos algumas semanas de crescimento, Hortifruti volta a apresentar retracao. Racao, Eletrénicos e Utensilios também

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

03/08/25

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m |_aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

u Limpeza

® Mercearia

®m Proteina Animal

m Racéo, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletronicos e Utensilios
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Itens basico do consumo seguem retraindo na semana, retracao que € 12,2pp acima das ultimas 52 semanas

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Aumenta em quase 7pp o percentual de promocao excedente na semana 31

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

~
N
<
-

ﬂ.‘ !
©

QN © © & © v 00 N N v ¥ © 1 0 MmO 0o N o © N 6 ¥ 0 ;W Mmoo N T ML g ¥ O F 1N W W o oYY, © o © o
O O 1 AN O M 0O M~ O M O O O O 6 6O ™ N O N O U ™ O N ©W ™ M O 0 O O~ O M O M 0 O ¥ A M © 0O ¥« © ©O ©O < o o
0nmnvmvnnnvvnvvnnmvvvvmnnnnmvmvmnmmnmvnmnnnnnmnnmnmmﬂ-
R IR R R R R R R AR R A AR R R A A AR R R R R R VR U U U U R U U VAR VU R R B L B R RO I IR R
PP P PP o PP O 08 o O W WA W PP 8 WV NSNS P F R TS T F PP F  E P F S S
NRP NP RERPRPRPIINPINFFEPRIV AP I RORPITOPRNETIP P IR P RPN P
Promo Eficaz ® Promo Excedente

100% das vendas promocionadas

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIAGAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 5: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 6: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 9

