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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

V4

Evolucao do varejo alimentar na semana atual supera Ultimas 52 semanas em 1,9pp

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Evolugao de Mesmas Lojas no Varejo alimentar da semana atual supera YTD em

Evolugcao do consumo no varejo alimentar
2,8pp
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Regido de MG+ES+INT RJ € a unica na Semana atual a nao apresentar
desempenho acima do observado nas ultimas 52 semanas

m (ltimas 52 semanas (%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
m Semana atual = 26/07/26
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Canal de Atacarejo € o que apresenta o maior indice de lojas na semana atual em relagao

ao mesmo periodo do ano anterior .
P Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
100=numero de lojas na mesma semana do ano anterior (l]ltimas 52 semanas)
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
Cestas de Hortifruti, Laticinios e Mercearia apresentam na semana atual importancia para as vendas acima do observado nas
ultimas 52 semanas

N % )Variaga ven m valor ver: no anterior
(%)Importancia das cestas nas vendas (%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterio
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

ta a apresentar retracao no desempenho da semana atual
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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Efetividade promocional fica 0,9pp acima do observado na semana imediatamente anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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