Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

| ’ . . ’ ;I. q

\ " 8

: RN
° ¢ | —— .
- a \ ——
= - 5 A
% U "5 ‘ " =1 _— : -
v

Publicacao | Semana 29
g 14/07/2025 a 20/07/2025

ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE
° ° SUPERMERCADOS




—
©
o
c
Q
lm
©
2,
Q
—
©
>
(@)
c
o
=
=
2]
c
(@)
o
@)
©
o
(4]
On
S
o
>
Ll

ultima 52 semanas

Varejo Alimentar cresce 9,2% na semana atual, 1pp abaixo das

(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Centro Oeste e Nordeste foram as regides com menores crescimentos, maiores
destaques seguem sendo Gde RJ e MG+ES+IntRJ

m ultimas 52 semanas (%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
® Semana atual = 20/07/25
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Novas Lojas

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)

m Mesmas Lojas
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lojas e novas lojas no crescimento

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Precos na géndula é ainda maior, tendo ambos os canais com inflagao
acima do IPCA

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice IBGE Jun’25: 5,4%

—8— Autosservicos =@ Atacarejos |

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Apds semanas consecutivas de retracao, Hortifruti cresce 0,9%, proteina animal € a cesta de maior crescimento na semana

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

20/07/25

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m |_aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

u Limpeza

® Mercearia

®m Proteina Animal

m Racéo, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

Commodities

Higiene e Beleza

Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletronicos e Utensilios

¥
9,5%
11,6%
.
6,1%
4,3%
0,9%
8,6%
4,8%
h 10,0%
-
7,5%
14,4%
r 3,9%
2,2%

H (ltimas 52 semanas

H Semana atual = 20/07/25




Racao, Eletro. e

Mercearia

Lat., Alim.

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior

Commodities
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Categorias commoditizadas seguem retraindo na semana, retracao segue acima das ultimas 52 semanas
Bebidas

Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
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m Semana atual

m Gltimas 52 semanas
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Cai quase 2pp a eficiéncia promocional nesta semana, tendo 65% da promocao excedente

0 ! ! !

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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53,8

60,8
61,7

100% das vendas promocionadas
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