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Evolugcao do consumo no varejo alimentar
Vendas da semana atual seguem em queda, representando um gap de 1,6pp vs as

ultimas 4 semanas.
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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

Na visdo mesmas lojas
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Crescimento da semana atual, em todas as regides, se mantem distante da
performance das ultimas 52 semanas.

m (ltimas 52 semanas (%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
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do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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lojas e novas lojas no crescimento

102
101

de canais do varejo alimentar

Representatividade de crescimento de novas lojas por canal fica flat em relacédo a semana

anterior.

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Evolucao de lojas por tipos
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Em valor, cestas de Bebidas, Hortifruti, superam o crescimento na semana 27 vs o desempenho das ultimas 52 semanas.
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Efetividade Promocional retrai em 0,4pp em relacao a semana imediatamente anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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