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Evolucao do consumo no varejo alimentar

Varejo Alimentar cresce 12,1% é o maior crescimento das ultimas 10 semanas

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior

%T'CT
%S'C
%6'8
%8'TT
%T'6
%€E'S
%T'6
%S'TT
%v'S
%T'8
%€'9
%6'EE
%¢2'0¢
%G'ST
%G'/,-
%0'9
%9°'GT
%Vv'0T
%80T
%T'0T
%9'8T
%6'8
%T'Y
%V'6
%8'8
%/.°9T
%0'€e
%E'TT
%¥'9-
%v'8
%9'6
%¢2'0€

%8°0T-

%.L'TT

%8'vT

%S"L
%8'L
%T'vT
%S'LT
%S'vT
%cC'T
%E'TT
%/L'8T
%T'ET
%0'€E
%C'TT
%6'CT
%6'LT
%T'6
%.L'T
%.L'TT
%S'TT
%0'6
%¢2‘0T

G¢/L0/90
G¢/90/6¢
G¢/90/¢c
G2/90/ST
G¢/90/80
G¢/90/T0
G¢/S0/s¢
G¢/S0/8T
G2/SO/TT
GZ/S0/v0
G¢iv0/Le
§¢/v0/0¢
SCIvO/ET
G¢/v0/90
G¢/e0/0e
G¢/eo/ee
G2/E0/9T
G¢/€0/60
G¢/€0/20
Ge/eo/ee
G¢/c0/9T
G¢/20/60
G¢/20/20
G¢/10/9¢
G2/T0/6T
Ge/to/et
G¢/10/S0
ve/etiee
veietiee
ve/eT/ST
v2/2T/80
v2/ZT/T0
ve/ttve
ve/tt/Lt
vZ/TT/0T
VZ/TT/E0
vc/0T/Le
¥2/0T/0¢
v2¢/0T/ET
¥2/0T/90
¥2/60/6¢
¥2/60/¢c
¥2/60/ST
¥2/60/80
¥2/60/T0
¥2/80/5¢
¥2/80/8T
¥2/80/1T
¥2/80/¥0
¥2/L0/8¢
v2/L0/Te

ve/L0vT
seuewss 7 sewn|n
seuewss zg sewiin




m(ltimas 52 semanas
H Semana atual = 06/07/25

Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides crescem acima das ultimas 52 semanas, com destaque para
MG+ES+IntRJ e Gde RJ que cresceram também acima da média

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Novas Lojas

do varejo alimentar
(Gltimas 52 semanas)

m Mesmas Lojas
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lojas e novas lojas no crescimento

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Atacarejo

Mesmas lojas aumentam em 1pp a contribuicdo para o crescimento do varejo alimentar

Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
nas ultimas 52 semanas
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Hortifruti segue sendo a Unica cesta a retrair, todas as demais apresentam crescimento, sendo que 4 delas crescem acima das
ultimas 52 semanas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

06/07/25

Semana atual

H Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m | aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

ELimpeza

m Mercearia

m Proteina Animal

m Racdao, Eletrénicos e
Utensilios
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
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Categorias commoditizadas e hortifruti seguem retraindo na semana, mas arroz/feijao/acucar...também retraem no longo prazo
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Cai patamar de promocao excedente, atingindo 63,8% de tudo que foi promocionado

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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Sazonalidade de Junho




Bebidas quentes e doces ganham forca no més de junho

Sopas e Caldos também aumentam as vendas no periodo mais frio

Performance das categorias — Cesta Junina — Junho vs mesmo més ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
T. AS+C&C+Farma
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Vinho de mesa € a categoria que mais contribui para o crescimento unitario

Seguido por sopas e doces industrializados

Performance das categorias — Cesta Junina — Junho vs mesmo més ano anterior

Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
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