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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

Na semana atual, vendas em valor do Varejo Alimentar se apresentou abaixo do

observado tanto nas ultimas 52 semanas quanto nas ultimas 4 semanas

(%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior

%L‘e
%0°S
%6V
%¥'l
%L‘Y
%2C'L
%SG
%L‘0-
%2C'8

%¥v'‘e
%S‘0L
%L
%E‘9
%9°L
%89

%'y

%eC‘l
%S‘6
%6‘S
HX.Q.N.
%0°C
%09
%L
%9°L
%E‘9
%L ‘2-
%L}
%9y
%Ly
%LV
%SG
%0°8
%L‘E
%S ‘S
%6V
%L‘6
%68
%S‘C
%L‘L
%L‘S
%8‘8
%L‘S
%8‘G
%16
%¥0l
%0°‘9
%L‘L
%¥'6

%0°CL
%v‘CcL

9¢/90/1¢
92/90/v L
9¢/90/20
9¢/S0/1L€
9¢/S0/ve
9¢/S0/LL
9¢/G0/0L
9¢/S0/€0
9¢/¥0/9¢
9¢/¥0/61
9¢/v0/cL
9¢/v0/S0
9¢/e0/6¢
9¢/€0/ce
9¢/€0/S1
9¢/€0/80
9¢/€0/10
9¢/eolee
9¢/20/SL
9¢/20/80
9¢/¢0/10
9¢/10/5¢
9¢/10/8L
9¢/10/L L
9¢/10/v0
Ge/eliee
Ge/elie
1447141
Ge/ehiLo
G2/LLI0E
ge/hiiee
Ge/LL9L
G¢/1 1160
Ge/bLieo
G2/0L/19¢
Gc/oL/6lL
Ge/oLich
G¢/0L/S0
G2/60/8¢C
Ge/e0/1e
G260/
G¢/60/L0
G2/80/1€
G2/80/v¢
Gc/80/L1
G¢/80/01
G¢/80/€0
G¢/L0/Le
G¢/L0/0¢
Ge/Lo/e)
G¢/L0/90

G¢/90/6¢
seuewss  sewnin
seuewss gg sewnn




O 9z/90/12
w [ap]
S 92/90/7 L
| -
(D)
n 92/90/20
@)
M 92/S0/1€
.M 9z/S0Ive
m 92/S0/LL
S 5
= 92/S0/0L
o g
o S 92/50/£0
C o)
© = %,2Z‘S 92/v0/9¢
- »
m ® m %SG‘GlL- 9z/vo/6l
- 2 g
cC 0 9Z/v0IZL
o I o
m m © %0°L 92/¥0/S0
= 0 £
5 8 o S 92/£0/6¢
E © ©
O & S 3 9z/e0/ze
- — e a ﬂnb
nrv S € s 9Z/£0/5 1
© o 3 g
S O ~ 5 92/£0/80
| - 5 AT
O ©o o
- iC 92/€0/10
V a O
> 92/20/22
2 £ £ 2
= %,U VAR 92/20/51
(7]
7)) .% @ 92/20/80
5 5o
O O 92/20/10
O > c
o T w 92/10/52
S5 T
© o A 92/L0/81L
O oK
e o > 9z/L0/LL
SE%
2 £ = 92Z/10/%0 Q
O w» .m SeUBWSS ¢ SBW|N o
> @© C .
w =9 Z

9¢0cC LA




Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Regides do Gde RJ e Gde SP apresentam desempenho da semana atual acima do
observado nas ultimas 52 semanas

m tltimas 52 semanas (%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
m Semana atual = 21/06/26
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Representatividade de lojas se mantem em relagao a semana imediatamente anterior.

Indice de numero de lojas tem alteragao de 1p no canal Hiper. Representatividade das mesmas

- . : : lojas e novas lojas no crescimento
Indice de numero de lojas por canais

100=numero de lojas na mesma semana do ano anterior do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Canais de AS e C&C apresentam deflagdo no periodo atual. IPCA teve aumento
de 0,33pp em relacéo ao periodo anterior.

Inflagao acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Mai’'26: 4.72%

jun/25  jull25 ago/25 set/25 out/25 nov/25 dez/25 jan/26 fev/26 mar/26 abr/26 mai/26

—@—Autosservicos —@—Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador

NIQ .




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Maioria das cestas apresenta evolucao acima do observado nas ultimas 52 semanas na importancia nas vendas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

21/06/26

Semana atual

m Bebidas

® Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m Laticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

® | impeza

® Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletronicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
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Hortifruti 2.4%

|

9,2%

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados 4,5%

6,7%

. 6,7%
Hmpeze o oo
' 51%
Mercearia I

Proteina Animal 6,6%

1

2,5%

3,3%

i

Racao, Eletronicos e Utensilios 1,0%

m ultimas 52 semanas = Semana atual = 21/06/26 |




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
Cestas de Bebidas e Commodities apresentam retracao na semana atual

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Eficacia promocional apresentou retracao de 3,6pp em relacao a semana imediatamente anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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