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(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
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observado nas ultimas 4 semanas
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Vendas em valor de mesmas lojas no periodo atual supera em 1pp o observado nas

Evolugcao do consumo no varejo alimentar
ultimas 4 semanas
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Regides Nordeste e Gde RJ superam no periodo atual a evolugao de vendas
observada nas ultimas 52 semanas

m (ltimas 52 semanas (%)Variagcédo de vendas em valor versus ano anterior
® Semana atual = 14/06/26

9%

(J
~

N
o
)

2,9%

BRASIL NORDESTE MG, ES,INTRJ GDERJ GDE

»n

P INTERIOR SP SUL co

NIQ



do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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lojas e novas lojas no crescimento

102
-100

de canais do varejo alimentar

Representatividade de Novas Lojas apresenta evolugao de 2pp em relagao a semana

imediatamente anterior

indice de nimero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior

100

Evolucao de lojas por tipos

Novas Lojas

m Mesmas Lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Canais de AS e C&C apresentam deflagdo no periodo atual. IPCA teve aumento
de 0,33pp em relacido ao periodo anterior.

Inflagao acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Mai’'26: 4.72%

jun/25  jull25 ago/25 set/25 out/25 nov/25 dez/25 jan/26 fev/26 mar/26 abr/26 mai/26

—@—Autosservicos —@—Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Cestas de Hortifruti, Lacticinios, Mercearia e Racao superam, no periodo atual, a importancia nas vendas das ultimas 52

sSemanas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

Semana atual = 14/06/26

m Bebidas

® Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

H |aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

® | impeza

m Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletronicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas 6.2%

Conmacit .

Higiene e Beleza

15,1%

4,9%
5,1%

Hortifruti L

N
R
S

9,4%
. . . 4,5%
Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados 5 6%
,0/0
. 6,6%
Himpeza -6,0%
. 5,2%
Mercearia “%
, . 6,8%
Proteina Animal m%
~ N - 3,5%
Ragéo, Eletrénicos e Utensilios ‘ 5,2%

H (ltimas 52 semanas E Semana atual = 14/06/26 |




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Cesta de commodities segue sendo unica cesta a apresentar retracao nas vendas em valor no periodo atual

(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior

Racao, Eletro. e
Utensilios
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® Semana atual = 14/06/26

m (ltimas 52 semanas
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Eficacia promocional supera em 0,8pp o resultado da semana imediatamente anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

o
a4

100% das vendas promocionadas
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