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Evolucao do consumo no varejo alimentar

Primeira semana de junho tem 0 menor crescimento das Ultimas 8 semanas

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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semana, retraindo -1,2%

E Semana atual = 01/06/25
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m(ltimas 52 semanas (%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior

INTERIOR SP

Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil
Centro Oeste contribui negativamente para a performance do Varejo Alimentar nesta
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Novas Lojas

do varejo alimentar
(Gltimas 52 semanas)

m Mesmas Lojas
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lojas e novas lojas no crescimento

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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indice de nimero de lojas por canais
Hiper

namero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Atacarejo

Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
Mesmas lojas segue contribuindo com 53% do resultado nas ultimas 52 semanas
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Pela primeira vez nos ultimos 11 meses, Autosservico apresenta inflacéo
acima do Atacarejo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflacdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢édo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Nesta semana, Hortifrutti segue retraindo pela 8° semana consecutiva e racao, eletronicos e utensilos também retrai

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

01/06/25

Semana atual
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m Racdao, Eletrénicos e
Utensilios
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

5 categorias contribuem negativamente para performance na semana, com destaque para categorias commoditizadas

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Sobe em quase 5pp o patamar de promocao eficaz na semana

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

©n

AN

<
) &
© ~
e ). L

100% das vendas promocionadas

N
o
©
0O N O € O 0O ¥ I In O O O O M 0O O O d «+€*H O 0w O < N O© d MO ~ O d 00 < I M~ 4 I N M O O~ O 0 N O N N N OO ©
N W6 W WY 8B Mo O © W d o MO N O 0O ® 0 0 o~ dd®w Yo S d0 W e dN S © 0O w6 o o o o 0o o S o O
0mmmmmmmmmvmmwmvmmmwwmvvmmmvvvwmmmmmmwmvmmmmmmvmmmmmm
1 S L S T N L S N o P . S S SR S+ S SR S G G S SR < S+ SR R G G I S SRR S
&V GV @ ¥ (al al  F (V qV fV  oF oV o o SV SV VN W a g o a7 W gV g o o oV oV ol o o oV oV oV o oV SV SV
Q)\Q Q)\Q (5\0 Q\Q ,\\0 &Q \\Q Q)\Q &Q '\\Q Q)\Q V.)\Q \\Q %\Q %\Q ‘]>0 Q’\Q Q‘}\ "b\\ Q\'\ ,\\'\ n}'\ Q\'\ ,\\'\ bx\ \\'\ ‘b\\ (0\'\ '1>\ Q’\'\ 93\0 q>0 Q’\Q @Q (ﬁQ Q,\Q Q)\Q 0_}0 q}Q Q>\Q 6\0 ‘b\Q Q\Q Q_)\Q “_)\Q Q\Q ,\\Q &Q '\\Q %\Q (O\Q \\0
SN 97 QY N Y P NN 42 QY QPN 4P ) Q0N Yt Q7 N RN QY QP N F 7 ANV N R QY & N 97 AN S SN S S S AN SN SN
Promo Eficaz ® Promo Excedente

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIAGAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 5: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 6: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 9

