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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

ltimas 5 semanas,

u

Segunda semana de maio apresenta menor crescimento das

semana que contempla o Dia das Maes

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Gde SP ¢é a regiao com menor crescimento do Varejo Alimentar nesta semana,
seguido do Interior de SP

m Gitimas 52 semanas (%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior
E Semana atual = 11/05/25
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de canais do varejo alimentar

Evolucao de lojas por tipos

Mesmas lojas contribuem com 52% do resultado nas ultimas 52 semanas
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lojas e novas lojas no crescimento

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)

indice de numero de lojas por canais
numero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Novas Lojas

B Mesmas Lojas
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Super Pequeno

Super Grande

Hiper

Atacarejo

hde de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Pela primeira vez nos ultimos 11 meses, Autosservico apresenta inflagao
acima do Atacarejo

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice IBGE Abr’25: 5,5%

=@— Autosservicos =@ Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagédo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composi¢do do indicador

NIQ ;




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities, Hortifruti, H&B e Bebidas retraem na semana, enquanto Proteina Animal € destaque em crescimento

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

Semana atual = 11/05/25

m Bebidas

B Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

B L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

B impeza

B Mercearia

B Proteina Animal

¥ Racédo, Eletronicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

Commodities

Higiene e Beleza

Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletrénicos e Utensilios
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(%)Variagao de vendas em valor versus ano anterior

Cafés segue apresentando crescimento expressivos e Bebidas Alcoolicas € quem puxa a performance de T. Bebidas

Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

B Semana atual = 11/05/25

Lat., Alim.

m (ltimas 52 semanas
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢oes ao consumidor

Sobe quase 1pp emrelacdo a semana anterior o percentual da efetividade promocional

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia

L 4
N
o]
o
®
c
0
o
o
£ @
= SE~
o ~ N
) ~ S
© rs 0 ~ ~
'g ) © 0 - :; E
& . ({=}
o 3 > ol o ©
> ] B
)
©
o
N
o
o
-
© N 00 & MM N ©O U N ©O ™ ™ O « 1V 1V 0 F 1L VL M N B & M O 0 N 0 0 M BV M 0 BV ™ N & M ™ N O M BV © O N M ™ O
6 B N N ¥ 8 8 ¥ 68 & 3 68 ¢ © 8 < 68 8§ NN & o 0 0 6 S 8 ¢ 6 S o 6 18 8 § < S 8 8 < 6 3N & 86 S 8 3 6 8 8 &
0mnnnmnmmmnnnmmm#nvmnm#mmnvmmm####nmmmmm#nnmnmmmmvnnm
o Q> Q> o N o A SRR A N o DB P PP PP PO ® @ @ @
\@\q' 9.3\(1'60 \‘Z-)\q'\@q' \50 do '\\q'\é\\ \'\Q’ ’\\q’@ <b\q’\6b\q’\<b\q’ 0.»\(1’\%\(1’\@ g%\q’ \»\0\%\»@\%\»@\%\»@\%\\\\% < '\\%\\'\\%\’&\\& ‘19' @%\@% ¢ 0'\\%\0"\%\6‘% @%\0‘&\6&\6& Q‘b\%\g‘b\%\g’b\g"-’\%\%\%\e"‘ R 0"‘ QP‘ \0‘0\%\6’3\%
,\05(1/‘156%,\@“3 ,\txq;\q, ,\%rﬁo Q%,{ofﬁ Qﬁ),{b@i\d’b@'\%b"\ qj>q fﬁ\q%b@@,@,ib@@@m%qgﬁ\ A PN

Promo Eficaz B Promo Excedente

NIQ



= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

ASSOCIACAO
ﬂ BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: Evolução de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
	Slide 5: Influência da inflação nos preços ao consumidor
	Slide 6: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 7: Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
	Slide 8: Oportunidade de otimização das promoções ao consumidor
	Slide 9

