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Evolugcao do consumo no varejo alimentar

de vendas no varejo apresentou retragcao, impactada
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, @ variacao
pelo efeito base da Pascoa ocorrida na semana comparavel do ano anterior
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(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior

%S
%S 01
%1LC
%€
%9°L
%89
%¥'v-
%Z‘L
%S‘6
%6
%0°2-
%0°C
%0°9
%L L
%9°L
%€‘9
o\av.N-
%L}
%9V
%LV
%LV
%SG
%0°8
%1€
%SG
%6V
%L‘6
%68
%S
%L
%L'S
%88
%L‘S
%8‘S
%L‘6
%P0l
%09
%L L
%76
%01
%bCL
%S
%26
%0°CL
%96
%6t
%26
%S‘LL
%9°G
%78
%S9
%Ll
%SG

%0‘CL- 92/¥0/61
9¢/v0/ch
9¢/v0/S0
9¢/€0/6C
9¢/e0/ce
9¢/€0/S 1L
9¢/€0/80
9¢/€0/10
9¢/¢0/¢c
9¢/c0/SL
9¢/20/80
9¢/20/10
9¢/10/S¢
9¢/10/81
92/L0/L L
9¢/10/v0
Ge/elLise
Gerelie
Ge/elivi
Se/ellLo
Ge/LLIoE
gel/iiiee
Sa/LL9L
G2/ 160
G¢/L 1o
G¢/0L/I9e
G¢/0Li6L
Gc/oLich
G¢/0L/S0
G¢/60/8¢
Ge/60/Le
G¢/60/vL
§¢/60/L0
G¢/80/1L€
G¢/80/v¢
G¢/80/LL
G¢/80/0L
G¢/80/€0
G¢/L0/Le
§¢/.0/0¢
Ge/L0/eL
G¢/.0/90
G¢/90/6¢
G¢/90/ce
G¢2/90/S1
G¢/90/80
G¢/90/10
G¢/S0/S¢
G¢/S0/8L
G¢/S0/LL
G¢/S0/v0

Ge/vo/Le
Seuewss  SBWR|N

seuewss ¢g sew|n




.n% %G‘Sl-  9zivos6lL ™
()]
(7))
®© 9z/v0/z1L
o)
@)
- ‘
© %0°L 92/+0/S0
()]
o 92/£0/62
o .
Q §e)
| -
.n% m %6°C 92/£0/22
® ©
rS) o
S c 92/80/51
Q o
« £ >
® < %L‘e 92/£0/80
d ‘O %
n m —
Q o
m m © 92/£0/10
>
= E £
c I > 9z/20/ze
(7)) ©
O I
Qo O Y %l 92/20/S1
i o
® n o
> m 2 92/20/80
O » ol
cC o . =
o S o M 92/20/10
O 5 X
E o ,m =
S o 92/10/52
nw « &
c 2 nmu
> 9z/1L0/81
3 =3
-9
(@) m o %S'E 92/L0/LL
T =
o O
O = 2o %S 92/L0/v0
14>} ®© O
O E C
m % w SeUBWSS 1 Sewln Q
(&]
i S° 9202 Q1A N
Qo




Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Nesse contexto, todas as regides registraram retracao na semana atual, igualmente
influenciadas pelo efeito Pascoa na base de comparacgao.

m tltimas 52 semanas (%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
m Semana atual = 19/04/26
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil*

*Visao sem categorias de Ovos de Pascoa e Chocolates

Com a retirada das categorias de Ovos de Pascoa e Chocolates, temos reducao na
retracao de todas as regidoes na semana atual

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior

m Ultimas 52 semanas
m Semana atual = 19/04/26
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de canais do varejo alimentar

Novas Lojas tem aumento de 8pp de representatividade na semana atual em relag

Evolucao de lojas por tipos
semana imediatamente anterior
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. . . . lojas e novas lojas no crescimento
Indice de numero de lojas por canais

numero de lojas na mesma semana do ano anterior

do varejo alimentar
(altimas 52 semanas)
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Canais continuam a apresentar retragao no periodo atual, enquanto IPCA teve
aumento de 0,33pp entre Fevereiro e Marco de 2026.

Inflagao acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Mar’26: 4.14%

abr/25 mai/25 jun/25 jul/25 ago/25 set/25 out/25 nov/25 dez/25 jan/26 fev/26 mar/26

—@—Autosservicos —@—Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar
Cestas de Bebidas, Hortifruti, Lacticinios e Proteina Animal ganham importancia nas vendas na semana atual em relagao as
ultimas 52 semanas

. % )Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Cesta de Mercearia registrou retracao superior a 35% na semana atual, impactada pelo efeito base da comparacao com a
semana da Pascoa no ano anterior.

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Eficacia promocional apresenta retracao de 16,4pp ha semana atual em relacao a semana imediatamente anterior
(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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