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Taxa de Desocupacéo

consumidor esta ainda mais pessimista
2015-presente

Desemprego se mantém estavel, mas
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IPCA Alimentos/Bebidas: 7,25
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**PROCON - Pesquisa de taxas de juros — pessoa fisica/empréstimo pessoal/cheque especial -

* IBGE IPCA — Variacdo acumulada 12 meses | Banco Central do Brasil
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Evolucao do consumo no varejo alimentar

Segunda semana do més de fevereiro apresenta crescimento de 8,9%, crescimento &

de 4.9pp acima da semana imediatamente anterior

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides contribuem para resultado positivo do Varejo Alimentar, com
destaque para Gde SP e Sul

m(ltimas 52 semanas (%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

55% do resultado das ultimas 52 semanas €é proveniente de novas lojas. Neste cenario
C&C apresenta 7% a mais de lojas se comparado a um ano atras

Representatividade das mesmas
lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Os canais seguem com patamares de inflacdo acima do indice oficial,
com destaque para C&C que apresenta diferenca de 2pp acima

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice IBGE Jan’25: 4,6%

| -@—Autosservicos =@=Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflacdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢édo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Bebidas tem retracdo de duplo digito na semana atual, enquanto todas as demais cestas crescem em relacéo ao ano anterior,
principalmente Commodities

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

09/02/25
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Eficiéncia promocional segue quase que estavel em relacado a semana anterior, mas tem perda de -1.7pp em relacao a

um ano atras
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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