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com desempenho abaixo do observado nas ultimas 4 semanas

(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Evolugcao do consumo no varejo alimentar
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Regidao Centro Oeste € a que menos contribui no desempenho do Varejo Alimentar
na semana atual

m (ltimas 52 semanas (%)Variagcado de vendas em valor versus ano anterior
= Semana atual = 25/01/26
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Novas Lojas ganha 1pp em Representatividade na semana atual, enquanto canais tem
evolucao estavel em relacao a semana imediatamente anterior

Representatividade das mesmas
lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
108 100=numero de lojas na mesma semana do ano anterior (altimas 52 semanas)
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Cestas de Bebidas, Hortifruti, e Proteina Animal apresentam importancia nas vendas superior a das ultimas 52 semanas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

25/01/26

Semana atual

m Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m L aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

m Limpeza

® Mercearia

m Proteina Animal

m Racao, Eletrénicos e
Utensilios
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(%)Variacao de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Além de Commodities, outras categorias como Bebidas, Lat+Alim. Cong. e Racao+Eletro+Utensilios apresentam retracao no
desempenho da semana atual

(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
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das promocoes ao consumi
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Oportunidade de ot
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Efetividade promocional tem aumento de 1,2pp em relac
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