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Evolucao do Varejo alimentar na semana atual fica abaixo da evolucao observada
nas ultimas 52 semanas e 1,2pp abaixo da semana imediatamente anterior

Evolugcao do consumo no varejo alimentar




Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides contribuem positivamente para o desempenho do Varejo, com Gde
SP contribuindo acima do observado nas ultimas 52 semanas
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Evolucao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Evolucao de Super Grande cai em 1pp em relacao a semana imediatamente anterior.
Representatividade de Mesmas e Novas lojas se mantem estavel

Representatividade das mesmas
lojas e novas lojas no crescimento

indice de numero de lojas por canais do varejo alimentar
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de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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Influéncia da inflacao nos precos ao consumidor

Inflacdo acumulada de Novembro em AS e C&C apresenta queda em
relacdo ao apresentado em Outubro

Inflagdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

indice Total IBGE Dez'25: 4,26%
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o0 mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composic¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Importancia de todas as cestas continua a apresentar resultado positivo nesta semana, com destaque para as cestas de Bebidas,
Hortifruti e Limpeza, que superaram a importancia para o Varejo das ultimas 52 semanas
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities € a unica cesta a apresentar desempenho negativo na semana atual, mas continua a apresentar diminuicao na

retragéo sSeémana a semana.
(%)Variagcao de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promo¢oes ao consumidor

Efetividade promocional na semana atual teve retracao de 0,7pp em relacao a semana imediatamente anterior
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