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O MERCADO SABRAS S

FAT. CERVEJAS

5,9%

CAGR 2022-2025

COMO TEM SIDO O
DESEMPENHO DA

CATEGORIA
DE

CERVEJAS?

?
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EM UM MUNDO CADA VEZ =ABRAS 5.
MAIS CONECTADO

BRASILEIROS PASSAM MAIS ESTAMOS

9 H SAINDO uenos,
POR DIA . (* CONVERSANDO enos,

NA INTERNET & CELEBRANDO .:.cc




=ABRAS::::.
A CERVEJA IMPULSIONA A SOCIALIZACAO, CELEBRA

MOMENTOS MARCANTES E ESTIMULA
VINCULOS REAIS

A GENTE ACREDITA NO BRINDE...
E NINGUEM BRINDA SOZINHO!
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=ABRAS i

PARA SEGUIR CRESCENDO A CATEGORIA

TICKET MEDIO

OCASIOES

+ PESSOAS
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CONVIDAR PREMIUNIZACAO AUMENTAR

MAIS CONSUMIDORES DA CATEGORIA FREQUENCIA



OCASIOES
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AUMENTAR
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sl OCASIOES —

POPULACAO +18 ANOS

NAO BEBEDORES (37%)

BEBEDORES OCASIONAIS %)

IX NO TRIMESTRE

BEBEDORES REGULARES -

X NO MES OCASIOES DE CONSUMO POR SEMANA

FREQUENTES (40%)

IX NA SEMANA
OU MAIS

FONTE:
POS, 12M, T2'25, KANTAR INSIGHTS




MACRO TENDENCIAS

Vida mais

equilibrada
Saudabilidade
indulgente

Socializacao
dentro e fora
de casa

Escolhas

Inteligentes
Custo-Beneficio

Democratizacao
do premium



MACRO TENDENCIAS

Vida mais

equilibrada
Saudabilidade
indulgente



dos brasileiros estao

preocupados
com a saude

declaram consumir
a categoria para

relaxar e
descontrair

acreditam que

comida/bebida é
o principal driver

de saude




Busca por uma vida equilibrada

NAO SAO CONSUMIDORES
DE CERVEJAS. ZERO AUMENTA
PENETRACAO

DO VOLUME DA
CATEGORIA E
INCREMENTAL

¥ ‘ 3 CONSOMEM
DIA-A-DIA EM NOVAS OCASIOES




ENTENDENDO ESTES DADOS E,
A PARTIR DESTAS NECESSIDADES

COMO ATENDER DA MELHOR MANEIRA OS



PORTFOLIO COMPLETO
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CALORIAS

ZERO ALCOOL
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ASSOCIAGAO
BRASILEIRA DE
o ° SUPERMERCADOS

SERA QUE SUA LOJA
- ESTA PREPARADA
 Tharalssor




AS ALAVANCAS ESTAO REFLETINDO O = ABRAS .

CRESCIMENTO E CONSUMO ATUAL?
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DISPONIBILIDADE DO
PORTFOLIO COMPLETO

ALOCACAO CORRETA
DOS ESPACOS EM

. GONDOLA

a1
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AREAS QUENTES DAS
LOJAS COM PONTOS
EXTRAS

PRODUTO GELADO,
PRODUTO VENDIDO



DESTAQUES

CATEGORIA

CRESCIMENTO
SOCIALIZACAO

ASSOCIAGAO
BRASILEIRA DE
O SUPERMERCADOS

PORTFOLIO E EXECUCAO

TENDENCIA

SAUDABILIDADE: PORTFOLIO COMPLETO
OCASIOES INCREMENTAIS ESTRATEGIA DE TRADE

A CATEGORIA
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CONTEM COM A AMBEV
NESSA JORNADA!
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