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Sejam bem-vindos!

Mantendo a tradicdo, e em edi¢do historicaq,
realizaremos a 60°. Edicdo da ABRAS food retail future,
reunindo os lideres empresariais do varejo alimentar
brasileiro para continuarmos a construir juntos

o futuro do nosso setor.

JOAO GALASSI

Presidente da ABRAS
Associacgdo Brasileira
de Supermercados

Idealizador e fundador
do Férum da Cadeia
Nacional de Abastecimento ABRAS
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A ABRAS'26 food retail future € o mais importante e exclusivo encontro da lideranca
empresarial do varejo alimentar brasileiro, organizado em 5 perspectivas: empresarial,
dos parceiros; institucional, relacionamento e negoécios; e experiéncias e celebracao.
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Visdo de futuro
e estratégia empresarial

A visdo estratégica de futuro para o setor de varejo alimentar
brasileiro, a ser apresentada pela ABRAS na perspectiva empresarial
da 60°. Edicdo da ABRAS26 food retail future, se sintetiza através do
conceito Retail as a Service, simbolizando o impacto que a evolugcdo
do modelo de negbcio das empresas supermercadistas

causard na arquitetura do setor.

A l6gica estd na diversificacdo de atividades e ampliagcdo das
categorias de produtos e servigos oferecidos a fornecedores e
consumidores, transformando o varejo alimentar em

orquestrador de plataforma de abastecimento, consumo, servigos,
dados, relacionamento e conveniéncia.
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01 CONSUMO E SERVICOS \
COMERCIAIS
(Commerce as a Service)

O varejista substitui a compra de mercadorias
pela monetizacdo dos servigos comerciais de
execucdo, exposicdo, acesso dos consumidores
as mercadorias através do trafego nas lojas,
audiéncia, canais digitais, relacionamento,
atendimento, meios de pagamento, lojas fisicas,
e-commerce, marketplace e omnicanalidade.

(02

LOGISTICA
E SUPPLY CHAIN

(Logistics as a Service)

03)

MiDIA COMERCIAL

(Media as a Service)

O varejo monetiza dados primarios
(first-party data) da audiéncia através do retail
media, CRM, mensuracdo inteligente do
perfil dos consumidores para os

anunciantes.

O varejo monetiza pelos servigos

de armazenagem, movimentac&o

de mercadorias, gestdo de depésitos,
controle de estoque, transporte
e distribuicao.

RETAIL AS
A SERVICE

AEVOLUCAODOMODELO
DENEGOCIODO
VAREJO ALIMENTAR

\_

2
05

PRODUTOS E SERVICOS PARA
ODIAADIADO CONSUMIDOR

(Life as a Service)

04

DADOS E INTELIGENCIA
DE CONSUMO

(Data & Intelligence as a Service)

Produtos e servicos financeiros, de satide e bem-estar,

da farmacia completa a alimentacdo saudavel

até academias de ginastica, servicos de alimentagao,

produtos exclusivos e de marcas prdprias, e todas as
comodidades para o cotidiano das familias e dos petsj

Monetizacdo de dados, anilises
e inteligéncia de mercado.

\
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.respondidas pelas maiores e mais importantes empresas
de consultoria e inteligéncia de mercado no mundo.

CONSULTORIAS EM ESTRATEGIA E GESTAO

McKin / — - >
C&C?)er?lpany Eﬁ«!ﬂ @ gy PWC M Deloitte. jccenture

INTELIGENCIA DE MERCADO

NielsenlQ =IQVIA cosed® Advantage_

INTERNATIONAL
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21 DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA 22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERGA-FEIRA
AMBIENTE b FATORES CRITICOS AMEAGAS COMPETIDORES
. COMPETITIVO DE SUCESSO . E OPORTUNIDADES Quem sd0 e serdo
M Qual é o ambiente Quais sdo os Quais sdo as os competidores?
A competitivo [ | principais fatores criticos aMmeacas
) do varejo alimentar | | de sucesso para o futuro e oportunidades
El\ no Brasil e no mundo? do varejo alimentar? para o varejo alimentar?
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. DA COMPETIGAO - E COMPETITVIDADE b O que varejistas . ESTRATEGICAS
T Como o varejo Qual é a atratividade alimentares nacionais Quais sdo as
A alimentar e os e competitividade e internacionais diretrizes estratégicas
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DIA 1 - 21 DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA - MANHA

. AMBIENTE COMPETITIVO

Qual é o ambiente competitivo do varejo alimentar no Brasil e no mundo?

ROBERTO TAMASO JOSE RAFAEL VASQUEZ JULIANA PAOLUCCI

Socio da McKinsey & Company CEO Tenda Atacado Socia da McKinsey & Company
Lider de Pratica de Varejo

ara América Latina e Brasil .
p McKinsey
&Company

Programacdo Sujeita a Alteragdo
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DIA 1 - 21 DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA - MANHA

- FATORES CRITICOS DE SUCESSO

Quais sdo os principais fatores criticos de sucesso para o futuro do varejo alimentar?

LUCIANA MEDEIROS BELMIRO GOMES

Soécio-lider de Consumo CEO do Assai Atacadista
e Varejo da PwC Brasil

Programacdo Sujeita a Alteracdo
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DIA1- 21DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA - TARDE

) VENCEDORES DA COMPETIGAO

Como o varejo alimentar e os competidores avancam?

PEDRO ROSS KURT GRICHEL
Lider da pratica de Marketing Chefe da pratica de varejo
Digital na América do Sul das Américas da Bain & Co.
da Bain & Co.

BAIN (3)

& COMPANY

Programacdo Sujeita a Alteragdo
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DIA1- 21DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA - TARDE

ATRATIVIDADE E COMPETITIVIDADE

Qual é a atratividade e competitividade do varejo alimentar?

DOMENICO TREMAROLI JORGE FAIGAL CAROL PAIFFER

Diretor de Atendimento ao Varejo CEO da Plurix CEO da Atom

NielsenlQ

Programacdo Sujeita a Alteracdo
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DIA 2 - 22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERGCA-FEIRA - MANHA

AMEAGCAS E OPORTUNIDADES

Quais sdo as ameacgas e oportunidades para o varejo alimentar?

CRISTIANE AMARAL DIEGO FERRI
Sécia Lider da Industria de Consumer, Products, Socio Executivo Global
Retail, Health & Life Sciences da EY de Crescimento e IA da EY

Programacdo Sujeita a Alteragdo
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DIA 2 — 22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERCA-FEIRA - MANHA

COMPETIDORES

Quem sdo e serdo os competidores?

(4
GIOVANA ARAUJO FRANK MEYLAN GUILHERMEFAGCANHA CHALIM SAVEGNAGO
Sécia da KPMG Brasil e lider setorial da Socio Diretor e Lider de Tecnhologia Diretor Comercidal Presidente do Savegnago
KPMG Américas. Inovagdo da KPMG América do Sul e Trade Marketing Canal Varejo Supermercados

Moderno da Coca-Cola FEMSA

Programacdo Sujeita a Alteracdo
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DIA 2 — 22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERCA-FEIRA - TARDE

. CASOS DE SUCESSO

O que varejistas alimentares nacionais e internacionais tém desenvolvido com sucesso?

”
MARIANA MEINBERG ARI KERTESZ GUILHERME MAMEDE FATIMA LEAL
Gerente Corporativa Vice-Presidente de Consultoria Diretor e Lider de Retail Media Diretora de Agéncias
Estratégia e Growth Executiva de Reinvengdo, e Monetizagdo de Dados Accenture e Parcerias Unlimitail
Magalu Ads Diretor Geral Sénior Accenture

>
accenture

Programacdo Sujeita a Alteracdo
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DIA 2 — 22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERCA-FEIRA - TARDE

DIRETRIZES ESTRATEGICAS

Quais sdo as diretrizes estratégicas para o desenvolvimento do varejo alimentar no Brasil?

PAULO DE TARSO EDUARDO TENORIO  VITOR FAGA DE ALMEIDA

Socio Lider da Industria Socio de Auditoria e lider para CEO Cencosud Brasil
de Consumo Deloitte o setor de Produtos de Consumo

Deloitte.

Programacdo Sujeita a Alteragdo
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DIA 1- 21 DE SETEMBRO DE 2026 - SEGUNDA-FEIRA — MANHA

PANORAMA FARMA, SAUDE E BEM-ESTAR

FABIO ALGUIM

Diretor Sénior de Relacionamento com Parceiros
Estratégicos e Atendimento ao Cliente da IQVIA Brasil

=|QVIA
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DIA1- 21 DE SETEMBRO DE 2026 - SEGUNDA-FEIRA — TARDE

CALENDARIOS DE EVENTOS ABRAS 2026 E 2027

ALEXANDRE MAGNO
Diretor Comercial da ABRAS

AAAAAAAAA
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DIA1- 21 DE SETEMBRO DE 2026 - SEGUNDA-FEIRA — TARDE

PANORAMA FARMA, SAUDE E BEM-ESTAR

IVAN ENGEL

Diretor de servigos e insights para varejo e distribuicéo
Close-Up International Brasil

Close

INTERNATIONAL
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DIA 2 - 22 DE SETEMBRO DE 2026 - TERGCA-FEIRA — MANHA

RETAIL MEDIA. A INDISPENSAVEL FRONTEIRA DE RENTABILIDADE.

| RODRIGO SEGURADO

| Vice-Presidente Executivo Comercial da ABRAS

ASSOCIA cio
RRRRRRRRRRRR
e ° SUPERMERCADOS
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DIA 2 - 22 DE SETEMBRO DE 2026 - TERCA-FEIRA — TARDE

ANATOMIA DO VAREJO ALIMENTAR BRASILEIRO 2026

MARCIO MILAN

Vice-Presidente de Relacodes
Institucionais e Administrativas da ABRAS

ASSOCIA cio
RRRRRRRRRRRR
e ° SUPERMERCADOS
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DIA 2 - 22 DE SETEMBRO DE 2026 - TERCA-FEIRA — TARDE

PREMIO ADVANTAGE

ANA FIORATTI ROSANA CARVALHO

Diretora da Advantage Group Diretora comercial e de desenvolvimento
Brasil e LATAM da Advantage Group Brasil

Advantage_
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Vis@o dos fornecedores
e parceiros de negobcios

PATROCINADORES DIAMANTE

+

A8

ARTICO CAPITAL

e

arvore

ASSOCIACAO

1 BRASILEIRA
“55. THEINEKEN
Brasil

NielsenlQ
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DINASTIA
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Visdo dos fornecedores
e parceiros de negdécios

21 DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA | MANHA

09:50 PERSPECTIVA DO PARCEIRO MBRF Em definigédo

(DM) QUER LUCRAR MAIS? COMO
10:00 TRANSFORMAR RELACIONAMENTO Ariane Bete, Diretoria Comercial
EM NOVAS FONTES DE RECEITA

11:10 PERSPECTIVA DO PARCEIRO AMBEV Em definigéo

(GS1) CASE SUPERMAGO - IA + QR CODE
11:20 GERANDO EFICIENCIA OPERACIONAL
N[eRV/.\:{A]e

Patricia Machado, Diretora
Ricardo Aranha de Sousa, Coordenador de DS




=ABRAS’26 berspectiva

food retail future
60° EDICAO

o0

Visdo dos fornecedores
e parceiros de negdécios

21 DE SETEMBRO DE 2026 — SEGUNDA-FEIRA | TARDE

12:10 (UNILEVER) O CONSUMIDOR Wilson Negrdo, Head of Customer
' NO CENTRO DE TUDO Development
T PERSPECTIVA DO PARCEIRO 99 COMPRAS  Talita Poleto, Diretora Executiva Sr.
15:00 HREER) @ A e André Faria Gomes, CEO
SUPERMERCADO NAERA DA IA
15:10 (SUPLEY) TRANSFORMAR VIDAS Ricardo Alexandre Sabatine, Diretor Comercial

ATRAVES DA NUTRIC!‘AO E DO ESPORTE
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Visdo dos fornecedores
e parceiros de negdécios

22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERCA-FEIRA | MANHA

09:05 PERSPECTIVA DO PARCEIRO TOTVS Dennis Herszkowicz, CEO

Pedro Daniel Magalh&es, CEO

. ARTICO CAPITAL) VAREJO BRASIL . -
09:55 ( ) Pedro Kopacek Signorelli, CFO

11:05 PERSPECTIVA DO PARCEIRO
ARVORE SUPERMARKET

Marcos Guilherme Xavier, CEO

(HEINEKEN) O FUTURO DO PORTFOLIO:

1n:15 MAIS ESCOLHAS, MAIS EQUILIBRIO Felipe Imparato, Vice-Presidente de Vendas
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22 DE SETEMBRO DE 2026 — TERCA-FEIRA | TARDE
13:50 PERSPECTIVA DO PARCEIRO IFOOD Murilo Massari, Diretor Marketplace
14:40 (NlelsenlQ) QUAL E A ATRATIVIDADEE A Domenico Tremaroli Filho, Diretor de
) COMPETITIVIDADE DO VAREJO ALIMENTAR? Atendimento Va rejo
15:45 e e Edson Silva, Fundador e Presidente
NEXXERA
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REPRESENTACAO NACIONAL DO SETOR ATRAVES DA PRESENCA DAS LIDERANGCAS
DAS 27 ASSOCIACOES ESTADUAIS DE SUPERMERCADOS FILIADAS A ABRAS

F- ASSOCIACAD P- ASSOCIACAO
ﬂ AMAS SUL-MATO-GROSSENSE ﬂ AMAZONENSE DE
A DE SUPERMERCADOS . ® SUPERMERCADOS

. ® ‘ ISU
Associacdio Piauiense

de Supermercados

| ASSOCIACAO
DE SUPERMERCADOS
o DE MATO GROSSO
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Em sua segunda edi¢cdo, o Jantar do Poder ocupa um lugar
Gnico dentro da programagéo da ABRAS'26 food retail future.

Traje: Social completo

- ABRAS’26

food retail future per‘speCt’IVO Relacdes governamentais
60" EDICAO InstiCwcional: e institucionais




PAINEL JANTAR DO PODER
JANTAR DO

>
‘-,5::-

JOAO GALASSI AUGUSTO NUNES CARLO CAUTI REINALDO CAFEO
Presidente da ABRAS Jornalista e Escritor Jornalista, Professor Economista
(Mediador do Painel) e Empresario

=~ABRAS’26

food retail juture Pepspegtivo Relagbes governamentais
60° EDICAQ InstiCucional: e institucionais
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EXPOSICAO DA MARCA, PRODUTOS ELANGAMENTOS,
' ALEM DE RELACIONAMENTO E
NEGOCIOS DIRETOS COM OS EMPRESARIOS

5O

=~ABRAS’26

h Exposi¢cdo, conexdo
food retail future direta,industria,
A % varejo e negocios

60" EDICAO
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e Celebracaoo

Integracgdo setorial
nacional



COQUETEL DEBOAS-VINDAS.

20/09, domingo, as 19H | Piscina Royal Palm Plaza Resort

Um brinde de bods-vindas para abrir grandes dids
de inspiracdo com networking, troca de experiéncias,
ativagdes marcantes e conexdes que fazem a diferenca.

Traje: Esporte Fino

=~ABRAS’26 N o0

food retail juture A=RNCICINISIRICICN htegragao setorial
60° EDICAO = SlISlelpfefefefe] nacional




ABRAS MULHERES

22/09, terca-feira | Royal Palm Plaza Resort

Uma experiéncia exclusiva, pensada com carinho para proporcionar
momentos de aprendizado, conexdo, crescimento e celebrar a levezq,
a forca e a inspiracdo do universo feminino.

ainda mais espeoml e inesquecivel.

Traje: Casual

*ABRAS’26 o0

food retail future A= CISINISIRI®NI®N ntegragdo setorial
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ABRAS MULHERES

22/09, terca-feira | Royal Palm Plaza Resort

SAUDE &
BEM-ESTAR
Equilibrio,
Autocuidado

e Qualidade
de vida

LIDERANCA PLENITUDE IDENTIDADE
Protogonismo, Viver em alinhamento Autoconhec@mento,
Influéncia e egco)rr?w glfliwngovcotgeq%e Essencia

Desenvolvimento vocé gera no mundo. e Autenticidade

PROPOSITO

*ABRAS’26 o0

food retail future A=RNCICINISIRICICON htegragao setorial
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SUZANA CUNHA - O que sustentao
futuro das relagoes?

Especialista em saude social, lideranga e propdsito.
Professora convidada da FGV e da Fundacdo Dom Cabral.

CHANTAL GOLDFINGER - Trajetoria da GoldKo
e seus insights de
branding, gestdo e escala

Empresaria brasileira, cofundadora da marca de Em suas palestras, une ciéncia, experiéncia préatica e bom
chocolates GoldKo, bisneta dos fundadores da tradicional humor para provocar reflexdes sobre lideranca
marca Kopenhagen e um fendmeno viral nas redes sociais pertencimento e o futuro das relagées de trabalho

por seu estilo maximalista e sua cole¢cdo de mais de 3 mil
oculos
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Chantal Goldfinger Suzana Cunha Débora Ortega

- . Livia Azevedo
CEO GoldKo Especialista em Saude i i
P : Dir Geral Super Carldo A7 CPRESR SeREl e
Social APAS

Surp. e Conselheira da
APAS

Amanda Vasconcelos
Dir. Marketing do Hiper
|deal

Mediadora: Virginia Galassi
Primeira-dama da ABRAS

Este ser@ um encontro marcado por conversas genuinas, inspiradoras e profundamente humanas. A proposta é refletir sobre a jommada das
mulheres que constroem seu espaco nas empresas familiares e transformam o varejo alimentar por meio de uma lideranga que gera resultados
sem abrir mé&o da saude, do equilibrio e da propria esséncia.

Suzana trard a ciéncia que sustenta a alta performance com bem-estar, demonstrando que é possivel crescer, liderar e prosperar sem adoecer.
Sua perspectiva se conectard as historias auténticas de resiliéncia compartilhadas por Chantal, que revelam os desafios reais da trajetéria
feminina sem romantizagdes, e a vis@o estratégica de Virginia, que conduzird a conversa a partir de sua experiéncia em lideranca setorial.

O painel serd enriquecido ainda pelas contribuigées de Livia e Amanda, com reflexées sobre lideranca e desenvolvimento, e pela perspectiva de
Débora sobre responsabilidade social, reforcando o impacto que mulheres lideres podem gerar ndo apenas dentro das empresas, mas em toda a
sociedade.

Juntas, elas mostrardo que o verdadeiro sucesso ndo estd apenas em chegar mais longe, mas em construir caminhos que inspirem, transformem

e deixem um legado duradouro.
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Workshop Atelié Vila das Ideias

Sobre a dindmica.

Uma experiéncia criativa e sensorial que utiliza o contato com o
barro como ferramenta de conexdo, expressdo e desenvolvimento
humano.

A experiéncia também cultiva resiliéncia, protagonismo e a
capacidade de transformar desafios em oportunidades, assim
como uma peca pode sdair diferente do planejado e resultar em
algo ainda melhor.

Sandra Cavalheiro é artista ceramista,
educadora e idealizadora do Atelié. Desde 2004,
dedica-se integralmente a cer@dmica, unindo
arte, educacgdo e desenvolvimento humano.



AGENDA 22.09 - terca-feira =ABRAS’26

food retail future
60° EDICAQ

08:00 CREDENCIAMENTO

08:30 CAFE DA MANHA - HOTEL ROYAL PALM PLAZA RESORT (SALA INFANTE)

09:00 Virginia Galassi | Boas-vindas e agenda do dia

09:20 Virginia Galassi | Convida Palestrante

09:30 Introducdo: Suzana Cunha | Especialista em Saldde Social

10:00 Introducdo: Chantal Goldfinger Kopenhagen | CEO GoldKo

10:30 PAINEL PLENITUDE - Viver em alinhamento com quem vocé €, e com o impacto que vocé gera no mundo
Mediadora: Virginia Galassi
Painelista 1: Suzana Cunha - Especialista em Saude Social
Painelista 2: Chantal Goldfinger Kopenhagen - CEO GoldKO
Painelista Supermercadista 3: Amanda Vasconcelos - Dir. Marketing do Hiper Ideal
Painelista Supermercadista 4: Livia Azevedo - Dir Geral Super Carldo Surp. e Conselheira da APAS
Painelista Supermercadista 5: Débora Ortega - Dir de Resp. Social e Sustentabilidade APAS

12:.00 ALMOCO - Terraco Gourmet

13:45 Retorno para a Sala Infante

14:00 WORKSHOP

14:00 Workhop: Atelié Vila das Ideias | Sandra Cavalheiro

16:30 Brinde de Encerramento + Coffee e entrega de Brindes
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22/09, terca-feira, as 20H | Casa de Campo - Royal Palm Plaza

. J \\‘-
! =

Para fechar a ABRAS’26 food retail future,
a tradicional festa de encerramento!

Traje: Casual
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CHARUTARIA

22/09, terca-feira, &s 23H | Bar do quiosque - Royal Palm Plaza

O tradicional encontro que sucede a festa
de encerramento redne os participantes
mais entusiasmados do evento.

Traje: Casual
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23/09, quarta-feira, as 12H | casade Campo - Royal Palm Plaza

Depois de muitas trocas de informacdo, conteludos inspiradores e conexoes
no ABRAS'26 food retail future, € hora de relaxar e aproveitar! No ultimo diq,
VAMmos Nos reunir para um almogo especial, com muita descontracado,
boads risadas e aquela conversa que s6 acontece entre amigos do setor.

Traje: Casual
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20/09
DOMINGO 18:30
NOITE

OO
Perspectiva

Empresarial
Visdo de futuro
e estratégia empresarial

— o0
Retail QSN pivERsIFICACAO
QUSERVICE] EM SERVICOS

Experiéncia
e Celebracado

COQUETEL DE BOAS-VINDAS
PISCINA ROYAL PALM PLAZA RESORT ™

*SUJEITA A ALTERAGAO

Perspectiva Perspectiva Relacionamento
dos Parceiros Institucional e egocios e Celeoracoo

VisGo dos fornecedores Relagcées governamentais Exposi¢cdo, conexdo Integragdo setorial
e parceiros de negdcios e institucionais direta,indastriq, nacional
varejo e negocios
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food retail future

60" EDICAO
” ol . w
08:00 ABERTURA AREA DE EXPOSIGAO Bt
09:00 MANIFESTO DE ABERTURA ABRAS'26 food retail future = ABRAS s
21/09 —
SEGUNDA 09:05 CONCEITO - RETAIL AS A SERVICE EM 5 DIMENSOES (RODRIGO SEGURADO) Emptseand?
— SESSAO 1- AMBIENTE COMPETITIVO - QUAL E O AMBIENTE COMPETITIVO DO VAREJO
MANHA ALIMENTAR NO BRASIL ENO MUNDO? (MCKINSEY & COMPANY)
‘ 09:50 ‘ ‘ PERSPECTIVA DO PARCEIRO MBRF
‘ 10:00 ‘ ‘ (DM) QUER LUCRAR MAIS? COMO TRANSFORMAR RELACIONAMENTO EM NOVAS FONTES DE RECEITA
10:10 COFFEE BREAK
| ABRAS EM AGAO 1- PANORAMA FARMA SAUDE E BEM-ESTAR
1:00 (FABIO ALGUIM - IQVIA)

*SUJEITA A ALTERACAO
Perspectiva Perspectivao Perspectiva Relacionamento  Eagel=IMis o
dos Parceiros Institucional )OC € Celebrocoo
VisGo dos fornecedores Relagdes governamentais Exposi¢gdo, conexdo Integracdo setorial
direta,ind(striq, nacional

Visdo de futuro
e estratégia empresarial e parceiros de negoécios e institucionais
varejo e negoécios

Empresarial




= ABRAS 26 N OO
oo | AGENDA COMPLETA® s o

60" EDICAO

‘ 11:10 ‘ ‘ PERSPECTIVA DO PARCEIRO AMBEV
I ‘ 11:20 ‘ ‘ (GS1) CASE SUPERMAGO - IA + QR CODE GERANDO EFICIENCIA OPERACIONAL NO VAREJO
SESSAO 2 - FATORES CRITICOS DE SUCESSO - QUAIS SAO OS PRINCIPAIS FATORES CRITICOS
SEGUNDA 11:30 DE SUCESSO PARA O FUTURO DO VAREJO ALIMENTAR? (PWC)
_ ‘ 12:10 ‘ ‘ (UNILEVER) O CONSUMIDOR NO CENTRO DE TUDO 555 Parceros
MANHA =
12:20 PERSPECTIVA DO PARCEIRO 99 COMPRAS 5% PRRsres
OO
12:30 ALMOGO e —

*SUJEIITA A ALTERAGAO

00 0 — o0

Perspectiva Perspectiva Perspectiva Relacionomento  ERgeIsINIs ®

Empresarial dos Parceiros InstiCucional e Negocios e Celenrocoo

Visdo de futuro VisGo dos fornecedores Relagdes governamentais Exposigcdo, conexdo Integracgdo setorial
e estratégia empresarial e parceiros de negoécios e institucionais direta,inddstria, nacional

varejo e negocios
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P ABRAS EM AGAO 2 — CALENDARIO DE EVENTOS ABRAS 2026 E 2027 + ABRAS NY BTR VARESE ﬁ.
: (ALEXANDRE MAGNO) eest‘:c;stggigeeﬁ;)ur:azmiul
- SESSAO 03 - VENCEDORES DA COMPETIGAO - COMO O VAREJO ALIMENTAR =___°_‘;_
' E OS COMPETIDORES AVANGCAM? (BAIN&CO.)

ABRAS EM AGAO 3 - PANORAMA FARMA SAUDE E BEM-ESTAR - oo
21/09 14:50 E iz
(IVAN ENGEL, CLOSE-UP)

SEGUNDA o0
15:00 (BLUESOFT) O FUTURO DO SUPERMERCADO NA ERA DA IA So% EaRceroy

) i 00

TARDE ‘ 15:10 ‘ ‘ (SUPLEY) TRANSFORMAR VIDAS ATRAVES DA NUTRICAO E DO ESPORTE S5TRaRSENSs ‘

- oo
15:20 COFFEE BREAK "o fegacios ©

s
- SESSAO 4 - ATRATIVIDADE E COMPETITIVIDADE - QUAL E A ATRATIVIDADE ;-"'"""‘.—W'
) E COMPETITIVIDADE DO VAREJO ALIMENTAR? (NielsenIQ)

‘ 16:50 ‘ ‘ AVISOS FINAIS EINFORMAGOES SOBRE O JANTAR DO PODER
*SUJEITA A ALTERAC;I\O

oo 00 00

Perspectiva Perspectivo Perspectivo SNCIO
Empresarial dos Parceiros Institucional IS

Viséo de futuro VisGo dos fornecedores Relagdes governamentais Exposig Integracdo setorial
e estratégia empresarial e parceiros de negécios e institucionais direta,inddstria, nacional
varejo e negoécios
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‘ 19:00 ‘ ‘ COQUETEL | JANTAR DO PODER
(o o)
I ‘ 20:00 ‘ ‘ CERIMONIAL DE ABERTURA | JANTAR DO PODER s ‘
~ (o
SEGUND A ‘ 20:05 ‘ ‘ JOAO GALASSI — PRESIDENTE DA ABRAS = Eucional ‘
il ‘ i ‘ ‘ JANTAR [
(o o)
‘ 21:35 ‘ ‘ PAINEL JANTAR DO PODER | Jo&o Galassi, Augusto Nunes, Carlo Conti, Reinaldo Cafeo s ‘
‘ 292:20 ‘ ‘ ENCERRAMENTO
*SUJEITA A ALTERAGAO

00 — 00

SO
Perspectiva Perspectiva Perspectiva Relacionomento  ERgeIsINIs ®
- e egocios

Visdo de futuro VisGo dos fornecedores Relagdes governamentais Exposigcdo, conexdo Integracgdo setorial
e estratégia empresarial e parceiros de negécios e institucionais direta,inddstria, nacional
varejo e negocios

Empresarial dos Parceiros Institucional
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o0
~ ~ Relacionamento
08:00 ABERTURA AREA DE EXPOSIGAO e
09:00 ABERTURA PROGRAMAGAO - PLENARIA
00
09:05 ‘ ‘ PERSPECTIVA DO PARCEIRO TOTVS 565 Parcsines
SESSAO 5 - AMEAGAS E OPORTUNIDADES 00
22/ 09 09:15 QUAIS SAO AS AMEAGCAS E OPORTUNIDADES PARA O VAREJO ALIMENTAR? (EY) ===
o 09:55 ‘ ‘ (ARTICO CAPITAL) VAREJO BRASIL
MANHA =
10:05 COFFEE BREAK e eostien
. ABRAS EM ACAO 4 — RETAIL MEDIA. A INDISPENSAVEL FRONTEIRA DE RENTABILIDADE
10:50 (RODRIGO SEGURADO)

11:05 ‘ ‘

PERSPECTIVA DO PARCEIRO ARVORE SUPERMARKET

11:15 ‘ ‘

(HEINEKEN) O FUTURO DO PORTFOLIO: MAIS ESCOLHAS, MAIS EQUILIBRIO

11:25

SESSAO 6 - COMPETIDORES - QUEM SAO E SERAO OS COMPETIDORES
DO VAREJO ALIMENTAR? (KPMG)

Perspectiva
Empresarial

Visdo de futuro
e estratégia empresarial

Perspectivao Perspectiva
dos Parceiros Institucional

e Celeorocoo
Visd@o dos fornecedores Relagdes governamentais Exposigdo, conexdo Integrag¢do setorial
e parceiros de negbcios e institucionais direta,inddstria, nacional
varejo e negoécios




— o0
i g ‘Retail as ;
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oo
12:05 ALMOCO e
13:35 ABRAS EM A(}Z\O 5 - ESTUDO ABRAS
’ ANATOMIA DO VAREJO ALIMENTAR BRASILEIRO 2026 (MARCIO MILAN)
‘ 13:50 ‘ ‘ PERSPECTIVA DO PARCEIRO IFOOD
14:00 SESSAO 7 - CASOS DE SUCESSO — O QUE VAREJISTAS ALIMENTARES NACIONAIS m‘x‘
22/09 ) E INTERNACIONAIS TEM DESENVOLVIDO COM SUCESSO? (ACCENTURE) e stratégia empresaril
TER?A ‘ 14:40 ‘ ‘ (NIeIsenIQ) QUAL E A ATRATIVIDADE E A COMPETITIVIDADE DO VAREJO ALIMENTAR? %
- 00
14:50 COFFEE BREAK “‘2“82’38@.%‘;""
TARDE direta,inddstria,
00
15:35 ABRAS EM A(_;AO 6 - PREMIO ADVANTAGE
‘ 15:45 ‘ ‘ PERSPECTIVA DO PARCEIRO NEXXERA
I5:55 SESSAO 8 - DIRETRIZES ESTRATEGICAS - QUAIS SAO AS DIRETRIZES ESTRATEGICAS
) PARA O DESENVOLVIMENTO DO VAREJO ALIMENTAR NO BRASIL? (DELOITTE)
I 16:35 I | ENCERRAMENTO
*SUJEITA A ALTERAGCAO

oSO ~

Perspectiva Perspectiva Perspectiva Relacionomento  EaqelsIMI=IaleiIeN

Empresarial dos Parceiros InstiCucional

Visd@o de futuro VisGo dos fornecedores Relacbes governamentais Exposi¢cdo, conexdo Integracdo setorial
e estratégia empresarial e parceiros de negécios e institucionais direta,indastriaq, nacional
varejo e negodcios
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23/09 ALMOCO
o117.Y:37 12:00 FEIJOADA ABRAS’26 food retail future & Ribracts
MANHA (CASA DE CAMPO)

nacional

*SUJEITA A ALTERAGAO

@ o,
Perspectiva Perspectiva Perspectiva

Empresarial dos Parceiros InstiCucional € Celebrocoo

Visdo de futuro Visdo dos fornecedores Relagdes governamentais Exposi¢cdo, conexdo Integragdo setorial
e estratégia empresarial e parceiros de negécios e institucionais direta,inddstria, nacional
varejo e negocios
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= ABRAS'26 | COMPLEXO ROYAL PALM PLAZA RESORT
CAMPINAS/SP

60° EDICAO

- - hotel

- CONTEMPORANEO

/A

ROYAL PALM PLAZA

Resort Campinas

" » Coquetel de Boas-Vindas
¥* - Beach Tennis

@ * Festa de Encerramento
Charutaria
Feijoada ABRAS'26 food
retail future

.

ROYAL PALM

TOWER

Anhanguera - Campinas

. o0 o)
| EXPETENCT0 | Relacionamento
| e Negocios |

Integragdo setorial Exposigdo, conexdo
nacional direta,indastria,
varejo e negécios

L. 0.0 .0 ¢

* Plendrias de Conteldo
* Expo Patrocinadores
 Jantar do Poder

(@)
i Perspectiva Perspectiva
dos Parceiros Institucional
VisGo de futuro VisGo dos fornecedores Relagbes governamentais Exposigdo, conexdo
e estratégia empresarial e parceiros de negocios e institucionais direta,indastria,

varejo e negécios
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O Royal Palm Plaza Resort estd localizado na principal entrada de Campinas,
Nno encontro da rodovia Anhanguera com a rodovia Santos Dumont.
Também com facil acesso pelas rodovias Bandeirantes e Dom Pedro |.

s““:"é N CENTRO CAMPINAS AEROPORTO INTERNACIONAL
N 4 km de disténcia do centro da cidade
— —— = | ) ikmdedistancia do centrod DE VIRACOPOS

gastrondmicas, comércio e negbcios

%  Centro

Rog
g 03-'71 Pe
oy
~ eroporto
5 {l
¢ n e
S GUARULHOS
g

4 ROYAL PALM
& | CAMPINAS

SAO PAULO

O complexo estd a 90 km da capital

Valinhos

¢

§
eroporto ;(
2 | e ‘%V. é’v c:‘-!:'
VIRACOPOS &, € <
s Vinhedo
%,
-

P Sao Paulo

m AEROPORTO INTERNACIONAL

DE GUARULHOS
107 KM

VALE DO PARAIBA/SJC

174 KM

DE CONGONHAS

96 KM

Indaiatuba

% AEROPORTO INTERNACIONAL
®
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COORDENADAS HELIPONTO

HELIPONTO PLAZA

Limite de peso: até 4T
Funcionamento: 09h as 21h
Permanéncia: ndo permitida
Localizagdo de nosso ponto: SSQW
Latitude: 22°56'08"" S

Longitude: 047° 04'19" W

HELIPONTO HALL

Limite de peso: até 5T
Funcionamento: 06h as 22h
Permanéncia: néo permitida
Localizacdo de nosso ponto: SJPH
Latitude: 22°56°23"' S

Longitude: 047° 04'15" W

Para saber mais informacgdes sobre a utilizagdo do heliponto do complexo
Royal Palm Plaza Resort, entre em contato com a nossa equipe

pelo e-mail
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HOSPEDAGEM E LOGISTICA*

HOSPEDAGEM PARA
PATROCINADORES

Reservas direto com a drea
de APEX - Atendimento
ao Patrocinador e Expositor ABRAS

HOSPEDAGEM PARA
SUPERMERCADISTAS

« E-mail: relacionamento@abras.com.br

« WhatsApp: 11 3838-4502

E-mail: rsvp@abras.com.br

WhatsApp: 11 3838-4523

Entre em contato com a nossa equipe.

*Encontro exclusivo para convidados e patrocinadores
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=ABRAS 6 | SIGA A ABRAS NAS REDES SOCIAIS

@portalabras m [abras
@abrasoficial D @portalabras

Acesse foodretailfuture.abras.com.br

para mais informacdes sobre o encontro


https://foodretailfuture.abras.com.br/
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20 a 23 DE SETEMBRO DE 2026
Royal Palm Plaza Resort - Campinas/SP
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