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Criando desejo em escala.




UM GRANDE
NEGOCIO
GLOBAL

Fundada ha mais de
100 anos, somos uma

das maiores empresas
de bens de consumo
do mundo

Faturamento enr

y

3.4
bilhoes

de pessoas usam nossos
produtos todos os dias

paises

onde nossos
produtos sdo vendidos
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Unlener
Produzimos muitas das
marcas favoritas do mundo.
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NOSSA ESTRATEGIA
PARTE DE UM PROPOSITO
QUE COLOCA 0S

CONSUMIDORES

NO CENTRO DE TUDO
E FAZEMOS

Undenver



TORNANDO

MAIS ESPECIAL
O DIA ADIA

DE TODAS AS PESSOAS.




A jornada de compra esta
se transformando

RADICALMENTE.

Undlenser






Undenver

O Comportamento As Redes Sociais O Varejo
Esta Mudando. Estdo Mudando. Esta Mudand



Undenver

Como as marcas podem
dialogar e entrar na
rotina do consumidor,

sem inferromper
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Criando

o desejo
em escala.




Criando o desejo
bom nao é suficiente,
exceléncial

Rexona S
A Aesthetic (estética)
S Sensorials (sensorial)
WILD ROSE
N . S Said by others (dito por outros)
Y Young spirited (espirito jovial)
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SERUM CORPORAL




Criando Desejo em
Escala

Criar o Desejo no Ponto
de Venda.

Omnichannel







= 9 emcada 10
brasileiros se preocupam em

como estd o seu odor.

NOVoO

ALL
BODY
DEO

desodorante corporal.

E ndo existia no mercado uma

solugdo segura para ser aplicada em
& diversas areas do corpo e nem

desenvolvidas para controle de odor.

CONTROLE O ODOR EM
OUTRAS PARTES DO
CORPO

A Primeira Linha de desodorantes
no Brasil que controla o odor no
corpo todo.

%
Tecnologia patenteada Block Odor. CO:

Aluminio.







Hellmann’s reforca superioridade HELEE',&NNS

de produto através da linha Supreme
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Marcas mais amadas do brasil. (
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Mercado de maionese
Cresceu 60% nos ultimos 3 anos.

SABOR ‘
IRRESISTIVEL

SABOR ‘
IRRESISTIVEL

s CREMOSIDADE

; SEM IGUAL P \ MIISTARIIA

COM GRAOS
SELECIONADOS
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Recorde de penetragao 9 0(y
de maionese. 0

ovos 100% Q ™ ;
CAIPIRAS INGREDIENTES 100% NATURA'S

330g|335mlL 390g

NOVA RECEITA

Hellmann’s impulsiona o0 mercado premium
e o formato squeeze +8,4 p.P.
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UV Repair & glow+
ferulico

UV repair endereca beneficios nos

segmentos: sec 10 ue
Sor lo d 0S.
Re | oo (013

Dove

. . . . Tecnologia y \
UVrepair & glow- UVrepair & glow- y
ferulico ferulico ‘ \ ' )
o T o L r N
EXPERT E oS EXPERT E

mais brilho
ferclico )
1 : <D ferulico E que transforma
Repara 99% dos danos acumulados Repara 99% dos danos acumulados e OS CObelOS ‘
por raios UV* por raios UV* OpOCOS, foscos d T _
600 ml 600 ml e sem vida € prorecao

conftra os raios UV
A—A,






~ .~ AREVOLUCAO do Ciclo Rapido

Agregando valor para a categoria e consumidores

A necessidade de lavagem rapida é o habito de consumo que
cresce, com oportunidade de

RS 582 milhGes incrementais
(+ 150% de crescimento 25-29)

- 82% dos consumidores querem
@ economizar tempo na lavagem.

E O Unico com performance e fragrancia extraordina
C apenas 15 minutos.

< ciclo -
: RAP| DO: :

ANTI‘OR
Perfume com

Tecnologia
Antiodor

Maior investimento em midia de OMO
nos ultimos 10 anos.

.

ACAO TOTAL CUIDADO

Perfuma e
Blinda as
Cores

Agdo Rapida
com Perfume

Extraordinario »
SOURCE: CVD sizing, KANTAR AQ, Q2 24






A marca
mais presente
na experiéncia
diaria do
consumidor



lavanderia

self-service

B T ESPECIALIZADA
4 costura
O express

lojas em operacao

Lavanderia transforma as roupas
em uma experiéncia pratica e
moderna.

Undenver

Omo
Lavanderia

A extensao da marca OMO dedicada a oferecer
solugdes completas para o cuidado com as
roupas

Conveniéncia, praticidade e economia
na hora de lavar roupa.

Roupas e itens que nao sao lavados em
casa.

Unindo tradi¢ao, inovagao e
sustentabilidade.



Unilever Pro

Marcas fortes & produtos diferenciados de
alta tecnologia

Melhor eficiéncia nos

O % processos

reducdo de custos Alta performance de
produto

Solucdao completa de limpeza e higienizacao institucional

Melhor servigco de treinamentos

Atende desde operador independente até grandes redes (Grupo Trigo,
Sodexo, Oba, Halipar, Cacau Show, Lavai).



A marca TOP OF MIND DE SABONETES Um convite a

nao poderia deixar de enaltecer as todos vocés W%/Az Lo
mulheres no varejo... varejistas wigpi el

Junte-se a nds para
fortalecer a auto Dove = pgras
estima das mulheres
P . A L . ~ il O reconhecimento aquelas que promovem
Desde 2018, o Prémio Mulheres que Inspiram no Varejo é uma realizacdo no varejo! s st e et o
da Unilever em parceria com a ABRAS, para reconhecer as agoes e historias cifranca no mercado.
inspiradoras, promovendo a igualdade de género para que todas alcancem
seu potencial maximo!

= #mulheresnotopo

A primeira colocada ganha uma bolsa de Pés Graduag¢do na FGV para
continuar se desenvolvendo profissionalmente e impactando outras mulheres
ao seu redor!

As inscrigdes estdo a todo vapor e vdo até dia 26/09.

Inscreva —se ou
indique uma
mulher que vocé
admira!
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Undleaser

er e o Varejo
objetivo em
m.

Tornando mais especial o dia a dia
de todas as pessoas.
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