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Quando duas forcas, como Marfrig e BRF,
Se unem, Nasce uma das maiores empresas
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A marca do churrasco
agora mais completa e
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E uma forte conexao com o mercado, com
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DESENVOLVEMOS NOSSAS
CATEGORIAS NO PONTO DE VENDA

LOJAS COM LOJAS
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AGENDA DE
CRESCIMENTO

VOLUME

NIVEL DE SERVICO / RUPTURA

AVANCO EXECUCAO COMERCIAL

DESENVOLVIMENTO DO CANAL / CATEGORIAS

MARCAS FORTES GERADORAS DE FLUXO

SATISFACAO DOS NOSSOS CLIENTES
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