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Dados da Mastercard sao bastante relevantes, dada a representatividade em meios de pagamento
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Como a Black Friday evoluiu no Brasil

A Black Friday passou por uma transformagao notavel no Brasil
desde sua criagdao em 2010. Inicialmente percebida como um
evento de um unico dia, rapidamente se tornou um marco
importante para os varejistas, que agora dedicam esforgos
significativos de marketing e vendas nao apenas ao dia em si,
mas a todo o més de Novembro.

Para entender essa evolugao, analisamos dados oficiais do
varejo da Pesquisa Mensal de Comércio (PMC) do IBGE e do
Mastercard SpendingPulse. Nossos resultados revelam que a
importancia da Black Friday tem crescido constantemente ao
longo dos anos — muitas vezes em detrimento de outros
periodos importantes de compras, especialmente o Natal — e
gue o evento passou de um unico dia para uma temporada de
compras com duragcao de um més.
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Acompanhando a mudanca: dados de varejo e padrdes sazonais
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‘ A Black Friday esta prejudicando as vendas de Natal?
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Da Black Friday ao Black Month - Eletrénicos
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Da Black Friday ao Black Month - Eletrénicos
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‘ Da Black Friday ao Black Month - Supermercados
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‘ Da Black Friday ao Black Month - Supermercados
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Conclusao
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Disclaimer

The information in this presentation contains proprietary
and confidential information of Mastercard International
Incorporated (“Mastercard”). Except with prior written
permission of Mastercard, this information shall not be
used for any other purpose and shall not be published,
redistributed, reproduced or disclosed to third parties, in
whole orin part.

The information contained here is for [Customer’s Name]
internal use only for the purpose of evaluating a potential
commercial contract relationship with Mastercard. This
document is not an offer or commitment by Mastercard
to enter into negotiations or into definitive agreement.
The final terms of any contract will be contained in a
definitive agreement approved and signed by authorized
representatives of Mastercard and [Customer’s Name].

As informacdes nesta apresentacao contém informacodes
proprietarias e confidenciais da Mastercard International
Incorporated (“Mastercard”). Exceto com a autorizacao
prévia por escrito da Mastercard, estas informagdes nao
devem ser usadas para nenhum outro propdsito e nao
devem ser publicadas, redistribuidas, reproduzidas ou
divulgadas a terceiros, no todo ou em parte.

As informacdes contidas aqui sdo para uso interno do
[Nome do Cliente] apenas com o propésito de avaliar uma
potencial relacao de contrato comercial entre a com a
Mastercard. Este documento ndo € uma oferta ou
compromisso da Mastercard para entrar em negociagoes
ou em um acordo definitivo. Os termos finais de qualquer
contrato estardo contidos em um acordo definitivo
aprovado e assinado por representantes autorizados da
Mastercard e do [Nome do Cliente].
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