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VAMOS CELEBRAR
UMA CONEXAO
INCRIVEL
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ENTRE A INDUSTRIA
E O CONSUMIDOR
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SUPERMERCADO
E A PONTE
PARA ISSO!
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VALO RIZAR
\!OCE
E NOSSO

MAIOR
COMPROMISSO.
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No dia a dia, cada empresa atua
com sua propria estrategia. Mas,
como ouvimos ontem em uma das
palestras, mais de 90% dos
produtos disponiveis sao
equivalentes em todos os Iugares.
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A diferenca do Dia dos Supermercados
esta em unir forcas para transformar o
consumo em experiéencia.

Supermercado + fornecedor = escala,
relevancia e impacto na vida dos
consumidores.
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E por
de?ruaentemos a chanc
o sformar este i
mem\,/e.mbro em um
oria coletiva? .
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Emprego: 400 mil trabalhadores a
mais No mercado (jul/24 x jul/2s).

Renda: acréscimo de R$ 30 bilhoes.
(jul/24 x jul/25).

Inflacao: terceira queda consecutiva
nhos precos dos alimentos (un, jul, ago).
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Comportamento: familias migram
de itens mais baratos para produtos
de precos médios nas commodities.

Com isso, as familias voltam a compor

suas cestas com itens de maior
valor agregado.
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Este € o momento de aproveitar
o 12 de novembro para oferecer
servicos de qualidade, atendimento
personalizado e experiencias que
tornem a data inesquecivel para
o consumidor.
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Materiais para o PDV
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Materiais para o PDV
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Materiais para redes sociais
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Instagram Facebook



Baixe o material da campanha
pelo QR Code abaixo
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