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COQUETEL DE BOAS-VINDAS = ABRAS’ 24w

future
15/09 DOMINGO 1%9h
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Traje: Esporte Fino




ABE RTURA — ABRAS ’24food retail

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA %h

PRESIDENTE DA ABRAS - ASSDCIACAD BRASILEIRA DE SUPERMERCADOS
PRESIDENTE DA UNECS - UNIAO NACIONAL DAS ENTIDADES DE COMERCIO E SERVICOS
IDEALIZADOR E FUNDADOR DO FORUM DA CADEIA NACIONAL DE ABASTECIMENTO ABRAS - ESG



PAINEL DE ABERTURA == ABRAS 24

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 9h

Dario Saadi Joao Galassi

Prefeito Municipa.l Presidente da ABRAS
e do Instituto UNECS e

de Campmas/SP Idealizador e Fundador do FCNA



PAINEL DE ABERTURA == ABRAS 4%

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 9h

Assinatura do
protocolo de
Intengoes para
Adesao ao
Programa Acredita
no Primeiro Passo
e Cooperagao

para Inclusao
Socioecondémica

Wellington Dias Jodao Galassi
Ministro do Desenvolvimento Presidente da ABRAS
e Assisténcia Social, e do Instituto UNECS e

Familia e Combate a Fome Idealizador e Fundador do FCNA



KEYNOTE SPEAKERS

16/09 SEGUNDA-FEIRA

O POTENCIAL DO VAREJO
ALIMENTAR NA VIDA DO
1 CONSUMIDOR

Dymfke Kuijpers

Sécia sénior ¢ lider global
de varejo da McKinsey & Co.

O PERFIL DOS
CONSUMIDORES BRASILEIROS

Luciana Medeiros

Socia » lider da inddstria
e Consumo e \'irl?':lﬂ
da PwC Brasil

r Renate Meirelles

Fundador do Instituto

11h50

Locometiva @ do Data Favela

O CONTEXTO COMPETITIVO
DO VAREJO ALIMENTAR

\ Jorge Rujana

15h50

Lider de Produtos de consumo
§ para Americas Bain & Co.

A RELAGAO DOS CONSUMIDORES
COM O VAREJO ALIMENTAR

Domenico Tremaroli Filhe

18hO5

| Direter da Vertical Varejs
¢ da MielsenlQ Brasil

== ABRAS 24"
17/09 TERCA-FEIRA

O ECOSSISTEMA
DO VAREJO ALIMENTAR

Cristiane Amaral

Sécia da EY e lider do
segmnento de consummo,
produtos ¢ varejo

para Armérica Latima 1 O h 5 O

Will Auchinloss

Lider de produtos
de COMSUTNIO & VAFE]o
da E¥Y-Parthenon Americas

MARKETING
NO VAREJO

ALIMENTAR 12h45

Phalip Kotler

Professor Kellogg School
af Managernend
Morthwestern University

AMPLIACAO DE
VALOR PARA ACIONISTAS
E CONSUMIDORES

Sidney Manzaro 1 5 h. 5 0

Séciao MD Imdistrias de
Bens de Consurno & Yarejo
da Alvarez & Marsal Brasl

REDEFININDO O VAREJO

Giuseppe Stighiano

Co-Autor de Varejo 4.0 ¢ 17h20
Redifine Retail, ex-CED

da Wunderrman Thormoton




KEYNOTE SPEAKERS = ABRAS’ 24"

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 10:10 as 10:55 (45 minutos)

O POTENCIAL DO VAREJO ALIMENTAR
NA VIDA DO CONSUMIDOR

Dymfke Kuijpers

Socia sénior e lider

global de varejo da
McKinsey & Co.




KEYNOTE SPEAKERS = ABRAS 24

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 11:50 s 12:35 (45 minutos)

O PERFIL DOS CONSUMIDORES BRASILEIROS

Luciana Medeiros Renato Meirelles

Socia e lider da induastria
de consumo e varejo

da PwC Brasil

] Fundador do Instituto
SR 1ocomotiva e do Data Favela




KEYNOTE SPEAKERS = ABRAS’ 24"

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 15:50 as 16:35 (45 minutos)

O CONTEXTO COMPETITIVO
NO VAREJO ALIMENTAR

Jorge Rujana

E Lider de produtos
_ de consumo para
| Ameéricas Bain & Co.




KEYNOTE SPEAKERS == ABRAS 24/t

future
16/09 SEGUNDA-FEIRA 18:05 as 18:50 (45 minutos)

A RELACAO DOS CONSUMIDORES
COM O VAREJO ALIMENTAR

Domenico Tremaroli Filho

Diretor da Vertical Varejo
da NielsenIQ Brasil




KEYNOTE SPEAKERS == NABRAS 24/

17/09 TERCA-FEIRA 1Oh50 as 11h35 (45 minutos)

O ECOSSISTEMA DO VAREJO ALIMENTAR

Will Auchinloss

Lider de produtos
de consumo e varejo
da EY-Parthenon Americas

Cristiane Amaral

Socia da EY e lider do
segmento de consumo,
produtos e varejo

para America Latima




KEYNOTE SPEAKERS == NABRAS 24/

future
17/09 TERCA-FEIRA 12h45 as 13h45 (1 hora)

MARKETING NO VAREJO ALIMENTAR

Philip Kotler

Professor Kellogg School
of Management
Northwestern University




KEYNOTE SPEAKERS == NABRAS 24/

future
17/09 TERCA-FEIRA 15h50 as 16h35 (45 minutos)

AMPLIACAO DE VALOR PARA
ACIONISTAS E CONSUMIDORES

Sidney Manzaro

Socio MD Inddstrias de

Bens de Consumo e Varejo
da Alvarez & Marsal Brasil




KEYNOTE SPEAKERS == NABRAS 24/

17/09 TERCA-FEIRA 17h20 as 18h10 (45 minutos)

REDEFININDO O VAREJO

Giuseppe Stigliano

Co-Autor de Varejo 4.0 e
Redifine Retail, ex-CEO
da Wunderman Thompson




BIBLIOTECA == ABRAS Dot

future

PHILIP KOTLER Philip Kotler PHILIP KOTLER

HERMAWAN KARTAJAYA Giuseppe Stigliano
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10 Guiding Principles for N\ ' :\

a Post-Digital World

THE FUTURE IS IMMERSIVE % ;
L Y WILEY




PERSPECTIVAS ECONOMICAS PARA 2025

16/09 SEGUNDA-FEIRA - Das 14hO0O a 15h20

= ABRAS 247

Moderador

Keynote Speaker

Guest Speakers

Eduardo
Braga
Senador

(MDB /AM)
Eduardo foi Prefeito
de Manaus,
Governador do
ATNAZOTIAS
& Ministro
de Estado de Minas
e Energia do Brasil

Efraim
Filho

Senador

(UNIAO/PB)
Presidente da Frente
Parlamentar de
Comércio
e Services [FCS)
no Senado Federal

Izalcl Lucas

Senador
(PL/DF)

Coordenador do
Grupo de Trabalho
da Reforma Tributariada
CAE - Comissio de
Assuntos
Econémicos do Senado
Federal

Joaquim
Passarinho
Deputado Federal

(PL/PA)

Presidente da

FPE - Frente

Parlamentar de
Empreendedorismo
e Membro do GT da
Regulamentacio da
Reforma Tributiria

(PLP 48/24) na Cimara
dos Deputados

Domingos
Savio
Deputado Federal
(PL/MG)

Presidente da Frente
Parlamentar de
Comércio
e Servicos na Cimara
dos Deputados

Luiz Gastao
Deputado Federal

(PSD/CE)

Vice Presidente da
Frente Parlamentar de
Comércio e Servigos na
Cimara dos Deputados

- Membro do GT da

Regulamentagio da
Reforma Tributiria (PLP
48/24) na Camara dos

Deputados

Jodo
Galassi
Presidente
da ABRAS e do
Instituto UNECS
e Idealizador

e Fundador
do FCNA



HOME NAGEM TABRAS,24J;:?£3.EM”

16/09 SEGUNDA-FEIRA 15h20 as 15h40 (20 minutos)

Eduardo Braga

Senador (MDB/AM)

Eduarde foi Prefeito de Manaus,
Governador de Amazonas e Ministro

de Estado de Minas e Energia do Brasil




= ABRAS 2455

Sua empresa conhece

os consumidores,

mas sabe como
melhorar suas vidas?




= ABRAS 247

Sua empresa faz

gestao de relacionamento
com os clientes,

mas sabe como
participar mais da vida
dos consumidores?




= ABRAS 247

Sua empresa gera valor
aos fornecedores,

mas como
potencializar o valor
gerado aos acionistas
e consumidores?




= ABRAS 245

O seu supermercado
faz parte da vida

do seu cliente,

ou apenas da lista
de compras dele?




= ABRAS 247

Prestar mais servigos

para o mesmo cliente.

Até onde vocé pode,
deve e faz sentido?




= ABRAS 247

Vocé sabe tudo o que
seu cliente compra.

Mas conhece mesmo
o que ele quer?




ABRAS EM ACAO = ABRAS’ 24"

future

ATUALIZACOES ABRAS

CELSO FURTADO THAIS ANSELMO JOAO GALASSI RODRIGO SEGURADO  MARCIO MILAN
VICE-PRESIDENTE VICE-PRESIDENTE F'R'ESID'EI\_J'TE DA ABRAS VICE-PRESIDENTE VIC_'E-F'RESIDENT'E
DE VENDAS E DE SERVICOS ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE ATIVOS SETORIAIS ABRAS DE RELACOES INSTITUCIONAIS

MARKETING ABRAS AQS ASSOCIADOS ABRAS DE SUPERMERCADOS E ADMINISTRATIVO ABRAS



JANTAR PREMIO COLABORAGCAO ADVANTAGE ABRAS 2024 — ABR AS ’24f00d retail

future

16/09 SEGUNDA-FEIRA 20h

Advantage_

Traje: Social




17/09 TERCA-FEIRA

EVENTO FEMININO = ABRAS’ 24w

Uma experiéncia Unica e exclusiva com
momentos de aprendizado, conexao e
crescimento, com uma programagao
cuidadosamente pensada para nés

Traje: Casual



ESPETACULO CULTURAL = ABRAS 24"
FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

17/09 TERCA-FEIRA 20h

Patrimonio Cultural do Brasil
pelo Instituto do Patrimodnio
Histdrico e Artistico Nacional



PATROCINIO DIAMANTE = ABRAG’ D4/

future

ambev
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PATROCINIO PLATINA = NABRAS 243t
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PATROCINIO OURO = ABRAS’ 24/t

future
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THE ROYAL PALM PLAZA RESORT = ABRAS 24/

I Palm Plaza Resort - Campinas - Sao Paulo
Av. Royal Palm Plaza, 60 - Jardim California, Campinas - Sp, 13051-920, Brasi

Sumang

O Royal Palm Plaza Resort esta localizado na principal entrada de Campinas,
no encontro da rodovia Anhanguera com a rodovia Santos Dumont.
Também com facil acesso pelas rodovias Bandeirantes e Dom Pedro |.

Sao Paulo
EE HTHQ AEROPORTO
4 KM de distamoe do cemtro da
cidade comm a ampla rede de opgies DE CONGONHAS
gastromdrmicas. CoOmEercio & negdcios Pd KM
AEROPORTO -
INTERNACIONAL S5AQ PAULO
DE YVIRACOPS O comnplexo esth a
16 Km PO km da caprial
AEROPORTO
INTERMACIOMAL VALE DO PARAIBA /SJC

174 kK

DE GUARULHOS
107 KM




THE ROYAL PALM PLAZA RESORT = ABRAS’ /e

future
The Royal Palm Plaza Resort - Campinas - Sao Paulo

Av. Royal Palm Plaza, 60 - Jardim California, Campinas - Sp, 13051-920, Brasil

Toda a estrutura e as dependéncias do Royal Palm Plaza Resort Campinas estardao 100% dedicadas e a disposicdo dos convidados a partir
0 dia 15 de setembro (domingo), com saida estendida ate o dia 18 (quarta-feira), proporcionando maior conforto e aproveitamento para todos.

Hospedagem Coquetel de boas-vindas Hospedagem

Espetaculo Cultural Plenaria e area de exposicao



Coordenadas dos helipontos

= BRA 4;3?3;%«::';
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ROYAL PALM — L e A

HELIPONTO PLAZA HELIPONTO HALL
= Limitede peso: até 4 toneladas = Limitede peso: até 5 toneladas
=  Permanéncia: nao permitida 2 =  Permanéncia: nao permitida
* Localizacao:SSQW = Localizacao: SJPH
o Latitude: 22°56°08”’S o Latitude:22°56°23’S

o Longitude: 047° 04’19” W. o Longitude: 047° 04°15” W



= ABRAS 24"

THE

CONSUMER LIFE
CHALLENGE

MELHORANDO A VIDA DO CONSUMIDOR

15,16 e 17 / SET
ROYAL PALM PLAZA / CAMPINAS/SP




