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st CONSUMIDORES
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e MAIS INTERESSADOS EM

CONHECIM
E
CERVEJEIRQNTO

FOLHA DE S.PAULO
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antam

Consumidores s¢ enc
com a variedade de estilos

cervejeiros no Brasil
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s ASSUNTO CERVEJA

UL UL L

s VIROU MOEDA

SOCIAL

@rodrigosantos

Porter ja virou meu estilo
preferido, harmonizado
com chocolate entédo

13:17 - Jun 12, 2017

@felipebarros

Uma Weiss sempre vai bem no calor

12:08 —Out 21, 2017

@tellmeitsallgay

@isabella

Hoje foi dia de jantar com
uma IPA, cerveja muito
boa.

Tamo aqui discutindo a
diferenca entre chopp e
cerveja

9:17 - Nov 15, 2017

5:25 -Set1, 2017



JAS DE ALTA

ENTACAO

ILIA COM A
OR VARIACAO
DE ESTILOS

Pale Ale,
IPA...




EXISTEM VARIOS
" ESTILOS DIFERENTES,
CADA UM COM SUAS

CARACTERISTICAS

BOHEMIA/

IMPERIAL
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CATEGORIAS
DE CERVEJA
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DE CONTROLE

DE QUALIDADE

Que comecam a partir da origem e
fim de cada um dos ingredientes.
NANNNANNANNANNNANN

Sao 1.300 16 degustacdes

pontos de para cada lote
controle
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O CONSUMIDOR DE CERVEJA COMPRA EM

MEDIA 3 A 4 MARCAS

AIS ATRIBUTOS CONSIDERADOS
COLHA DAS MARCAS

‘4 O b o

O NOSSO CONSUMIDOR SABOR PRECO QUALIDADE APARENCIA
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1! consumiDor

' Qijagao ACEITA _ Alternativa MAIS
pela maioria = EM CONTA para
' continuar tomando
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ABASTECIMENTO ; OCASIAO EMERGENCIA
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O DENEGOCIO FAZER PEDIDOS PEDIDO MULTILOJA

os do AS com vantagens exclusivas! E ambev

parcewo a bev
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e

Plano
de Negécios

@

Calendario Plano De Negécios Meus Pedidos

onfira as promogdes disponiveis Quanto mais produto Ambev vocé Consulte seu pedidos
para vocé no més compra, mais € investido no seu

CONFIRA

Acompanhe
Seu Pedido

Calendario
de Agdes

negocio

SAIBA MAIS

MEUS PEDIDOS

O NOSSO CLIENTE

PARCEIRO AS

CANAL UNICO PARA ATENDER
TODAS AS DEMANDAS DOS
NOSSOS CLIENTES

TRACKING

CALENDARIO PEDIDOS ACORDOS
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EXECUCAO DA CATEGORIA DE CERVEJA

ALAVANCAS MAIS
- IMPACTANTES PARA + 1 1 ¥ 3P°P
DA LOJA Uplift vs. lojas nao
O VOLUME executadas

ESPAGO PONTO _nnh_
/.% PRECO % Liiih GONDOLA (+) g GELA:;)O o (+)
DISPONIBILIDADE




PRINCIPAIS ALAVANCAS POR FORMATO DE LOJA
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PORTFOLIO IDEAL POR

TIPO LOJAS EMBALAGENS
DE LOJA CORE RETORNAVEIS

10 6 MAIOR

= p-p- MENOR DESEMBOLSO + Up.p. MARGEM
Vs. PARA O CONSUMIDOR Vs. PARA

Descartavel Descartavel O VAREJO

COMO EXECUTAR

QFERT4

£40L 008, PEIRAAL

0% (na 9
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LOCAL FIXO COMUNICAR O TER A OPCAO OFERECER UMA
DE TROCA MENOR PRECO DA 12 COMPRA SOLUCAO DE TRANSPORTE




PORTFOLIO IDEAL POR

MENOS
MARCAS

MAIS
ESTILOS

TIPO
DE LOJA

LOJAS
PREMUM

VARIEDADE E
ORGANIZACAO

GER. DE CATEGORIA

ORGANIZAR
POR
CATEGORIA

MAIS ESPACO
PARA O
MAIOR GIRO
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DATAS CHAVES PARA A CATEGORIA

Feriados = -
representam (st::fﬂ?ff de 4 dias = 5 3 %
volume
o) Feriados 1 di
36 /o (4?:')|a os 1dia +28%
@
mMaloyr
Feriados 3 di
T o || @ren —— +10%

Além do preco

ATIVACAO
COM BRINDES

DOBRAM

o volume na data
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COPA DO MUNDO FIFA 2018

GAME PLAN






FIFAWORLD CupP

RUSSIA 2018

PATROCINADOR
OFICIAL
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BRASIL
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WORI.D CUP“"f

RUSSIt\
‘X 2018+




SELECAO

ERA TITE
CONFIANCA RESTABELECIDA

BRASIL:
12 selecdo a se classificar

Lider do Ranking Fifa

Para 77% dos brasileiros, Futebol é paixao,

seguido por Cerveja, com 35%



COPA DO MUNDO

2014 vs 2018

2 MESES 5 MESES

Y

) SHOMSI  +1.000 LOJAS

A g
/ ATIVADAS COM COMPRE E ATIVADAS COM COMPRE E GANHE
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73%
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BRINDES DISTRIBUIDOS BRINDES DISTRIBUIDOS
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GAME PLAN

FASE 1 — PRE COPA

FASE 2 — COPA
MAR | ABR MAI JUN JUL
BRA x ALE PASCOA DIA DO TRABALHO CORPUS CHRISTI COPA DO MUNDO FINAL DA COPA
27/03 30/03 01/05 31/05 14/06 15/07
4 : e ﬂ ’-vm .
BRINDES E ATIVACOES = ; dm
ESPECIAIS 25 ’ il
[&
=
MATERIAIS DE
COMUNICACAO

m A CERVEJA OFICIAL DO BRASIL &
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COPA DO MUNDO

CERVEJ GELADA
(UNIDADES E CAIXAS FECHADAYS)
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CONSUMIDORES QUEREM ENTENDER SOBRE A
CATEGORIA E EXPERIMENTAR NOVOS ESTILOS

Portfolio completo, gondola organizada e informacao
sobre os estilos ajudam na decisdo de compra

A MISSAO DE COMPRA INFLUENCIA NA
ESCOLHA DA LOJA

Organizar a loja, sortimento e posicionamento dos
produtos melhora a experiéncia de compra

A EXECUCAO CORRETA DA CATEGORIA DE
CERVEJA ALAVANCA YOLUME E FATURAMENTO

Gondola, Ponto Extra, Disponibilidade e Espaco Gelado
sao a chaves da execucao



CADA TIPO DE LOJA POSSUI SUA
ALAVANCA CHAVE

Mercados: Espaco Gelado // Supermercados: Ponto Extra
// Hipermercados: Géndola. A Disponibilidade é chave
para todas as lojas

FERIADOS INCREMENTAM 36% E ATIVACOES
CHEGAM A DOBRAR O YOLUME DE CERVEJA

Preparar a loja, realizar promogGes e ativacdes e aumentar
0 espaco da categoria e essencial

A COPA DO MUNDO SERA O PRINCIPAL
MOMENTO DE CONSUMO DO ANO
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EUROPEAN
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