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PAUTA
sCenario macro - setembro/2021 ;

= Novas lojas (acumulado no ano);

=Projecao de postos de trabalho diretos no setor em 2021;

sConsumo nos Lares Brasileiros ABRAS:

= Abrasmercado — GFK (cesta dos 35 produtos de largo consumo nos
supermercados);

=Pesquisa de precos;
=Pesquisa Natal 2021,

=0 que esperar para o restante do ano.



Cenario macro de setembro/2021

= Pagamento do 4° lote da restituicdo do Imposto de Renda (IRPF) no valor
de R$ 5,1 bilhbes a partir de 31/08/2021 para 3,81 milhées de contribuintes;

=R$2,83 bilhdes, pagos a 9,45 milh6es de trabalhadores que fazem parte
do Bolsa Familia, e foram beneficiados com a 62 parcela do Auxilio
Emergencial em setembro/2021 (valor médio da parcela = R$306,67);

=R$1,26 bilhdo, pagos a 5,4 milh6es de familias nao consideradas
elegiveis a receber o Auxilio Emergencial, que receberam o Bolsa
Familia em setembro/2021 (valor médio da parcela = R$233,94);

»Semana do Brasil, Feriado prolongado de 7 de setembro;

Fontes: Governo Federal e outras. 3



Cenario macro de setembro/2021

s 138 novas lojas inauguradas Acumulado no ano :
janeiro a setembro/2021

s 9151 reinauguracoes;
o 74 formatos de lojas transformados;

o 67.915 postos de trabalho gerados no setor até setemibro;

s Ampliagao da vacinagao.

Fontes: Novo Caged e outras.
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Consumo nos Lares Brasileiros ABRAS

Em todos seus formatos de lojas em operagéo (atacarejo, e-commerce,
hipermercado, minimercado, loja de vizinhanca e supermercado
convencional) apresenta:

=Acumulado no ano — janeiro a setembro de 2021 vs mesmo periodo
de 2020 : 3,13%;

=Setembro de 2021 vs Agosto de 2021 : -0,49%:;

= Setembro de 2021 vs Setembro de 2020 : -1,13%.
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Consumo nos Lares Brasileiros ABRAS : Medidas socioeconomicas
adotadas pelo governo federal, através de programas sociais e

manutencao do emprego durante o ano, refletem no resultado.
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*Deflacionado pelo IPCA/IBGE — Fonte: Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS




- ASSOCIACAD
BRASILEIRA DE
° ® SUPERMERCADOS

Abrasmercado — GFK

(cesta de 35 produtos de largo consumo nos supermercados)
medida desde agosto/2001



Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos
supermercados).

Produtos Abrasmercado
Acumulado no ano (Jan. a Set/21)

33,9%

30,3%

Destaque dos principais produtos

22,5% 21,3% (var. acumuladanoeiano):

Café Acglcar Ovo Frango Carne Carne Leite longa Feijao Oleo de .
congelado dianteiro traseiro vida soja
-7,4%

-14,5%

Fonte: Abrasmercado GFK. g
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Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos

supermercados).
Produtos Abrasmercado
Variacdo Set/21 vs Set/20
40,2% 38 8% o Destaque dos principais;
d 37,1% 34,9% produtos em 12 meses:
28,7% )
=2 27.7% 26,0%
9,0% 8,8%
N oo
Frango Acdcar Café Oleo de Carne Ovo Carne Pernil Feljdo Arroz Leite longa
congelado soja dianteiro traseiro vida

Fonte: Abrasmercado GFK. 10



Principais Indicadores de Precos : IPCA, IPCA — Alimentos e

Abrasmercado (em %) setembro/2021.

4,26 |Abrasmercado=1,37% Acumulado no ano
] /PcA alimentos = 1,02% Abrasmercado = 7,88%
IPCA=1,16% IPCA alimentos = 5,84%
IPCA = 6,90%
1,37
2,28
1.02
0’6 W\/f ,16
set/20 | out/20 | nov/20 | dez/20 | jan/21 | fev/21 mar/21 | abr/21 | mal/21 | jun/21 | jul/i21 | agof21 | set/21
—Abrasmercado | 4,26 | 3,56 | 340 288 | 022 | -047 070 | 092 152 | 1,34 | 096 1,07 | 1,37
—IPCA-alimentos 2,28 | 1,93 | 254 174 | 1,02 | 027 013 | 040 044 | 043 | 060 1,39 | 1,02
—IPCA 064 08 | 08 135 | 025 | 08 093 | 031 08 | 055 | 096 087 | 1,16
11

Fonte: Abrasmercado GFK e IBGE .
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Em setembro/2021, o gasto com produtos da cesta Abrasmercado
manteve a tendéncia de alta, fechando o més em R$ 684,99, acréscimo de

1,37% em relacdo a agosto. Comparando com setembro/2020, alta de

18,84%.

Abrasmercado (RS$)
684,99

675,73
643,67 42 :
635,02 636,40 g33 38 637,82 3
e ——

617,24

596,
576,40

set/20 out/20 nov/20 dez/20 Jan/21 fev/21 mar/21 abr/21 mal/21 Jun/21 Jul/24 agof21 set/21

Fonte: Abrasmercado GFK. 12
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Biscoito cream cracker 7,9%0 24 .,5% 26,5%
Café torrado e moido 6,5% 33,9% 37,1%
Frango congelado 5,8% 21,3% 40,2%
Acucar 5,8% 30,3% 38,8%
Batata 5,2% -28,9% 31,5%
Tomate 4,5% 0,1%0 17,1%
Desinfetante 3,8% 9,4% 7,2%
Margarina cremosa 3,3% 23,5% 32,9%
Ovo 2,9% 22.5% 27,7%
Detergente liguido para loucas 2,6%0 10,9% 13,8%

Fonte: Abrasmercado GFK.




Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos

supermercados) :

Produtos com as maiores quedas nacionalmente.

Maiores Quedas
(ref. Setembro vs Agosto/2021)

Més a més Acumulado Acumulado

Produtos .
anterior Nno ano em 12 meses
Arroz -4.,1% -14,5% 0,8%
Cebola -3,2% -19,7% -30,9%
Biscoito maisena -1,6%0 15,1% 14,7%
Agua sanitaria -1,3% 5,1% 4,0%
Carne dianteiro -1,1% 12,9% 28,7%
Leite em po integral -0,3% 7,5%0 11,9%
Feijao -0,3% 1,8% 8,8%
Sal -0,3% 1,8% 1,9%
Farinha de mandioca -0,2% 2,5% 1,3%
Queijo mucarela 0,8% 4,0% 3,9%

Fonte: Abrasmercado GFK.

14




(" Em agosto, a Cesta Abrasmercado

(35 produtos de largo consumo nos
supermercados) registrou

R$ 684,99, alta de 1,37% em relacdo
\_ ao més anterior. Y,

Total Regidao Setembro vs Agosto
Valor da Cesta (R9%)

Regi&o ago/21 set/21 Var. Setembro Var. 12 | ey
vs Agosto meses >~ R$ 666,
Norte 742,64 | 755,69 1,76% 17,30% R
sul 749,75 | 756,98 0,96% 21,00% s ¥
Sudeste | 652,99 | 666,64 2,09% 16,95% R$ 756,98
Centro-Oeste | 623,53 | 636,34 2,05% 18,15% 4'
Nordeste | 609,71 | 609,31 -0,07% 21,00%
Nacional 675,73 684,99 1,37% 18,84%

Fonte: Abrasmercado GFK.
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Cesta Abrasmercado — maior variacao em Santa Catarina e menor

Cesta Abrasmercado - Valor mensal 2021

em Recife.

Julho/21 Agosto/21 Setembro/21

Principais cidades (em R$) ) (em R$) Vssef;:;g
Brasilia 746,28 755,28 779,43 3,20%
Campo Grande 518,13 530,91 547,16 3,06%
Cuiaba 531,97 535,93 536,04 0,02%
Curitiba 722,91 730,35 747,88 2,40%
Fortaleza 578,23 581,89 587,21 0,91%
Goiania 519,53 522,04 522,93 0,17%
Grande Belo Horizonte 581,96 594,63 614,51 3,34% Setembr0/2021
Grande Porto Alegre 752,34 775,09 781,46 0,82%
Grande Rio de Janeiro 602,87 621,88 624,85 0,48% Vs A ost0/2021
Grande Séo Paulo 673,48 680,90 703,65 3,34%
Grande Vitéria 601,24 615,44 618,98 0,58%
Interior de Minas Gerais 581,46 593,56 604,06 1,77%
Interior de S&o Paulo 673,82 686,44 694,52 1,18%
Interior do Parana 717,34 735,11 730,86 -0,58%
Interior do Rio Grande do Sul 738,73 750,76 755,64 0,65%
Joao Pessoa 603,23 624,45 627,44 0,48%
Maceio6 630,19 625,16 643,64 2,96%
Natal 589,82 601,43 594,88 -1,09%
Recife 587,58 614,23 596,26 -2,93%
Salvador 621,83 626,01 635,85 1,57%
Santa Catarina 717,61 725,53 752,79 3,76%
Nacional 668,55 675,73 684,99 1,37%

Fonte: Abrasmercado GFK.
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seemmiimTA nRaes fLInFRLIFR~ AR A

Arroztipo 1- 5Kg (em RS)
Variagdo do menor para o maior

’ 27,90
94’1 " 25,99 2599
86023
" 20992190219022'7922”’“2'9“299
R$ 1]4 89 " 201599 159 A0 08
16,98 17,10 17,30 17,50 17,90 17,90 17,90 17,90 17,99
16,29 :
lililwﬁﬁsﬁl.ﬁl.ﬁ‘smiﬁi ‘ | | | | | | | |
69 Q\é’ 3 &o
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31 Marcas. ¢ ¢

R$ 28,90
)
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Variagdo do menor

a ] Rs 8,19
para o maior prego Variedade de marcas e precos
o o~
121% Feijdo (1 kg em RS)
998,19
R$ 3,69 115 TAOTE  T975807,507,597507.80")
6,79 6,85 6,99 6,99 6,99 7
5,85 5,98 5,98 5,99 5,99 5,99 5,99 6,19 6,19 6.20 TR e
5395505595507 '@
498499499
3,69
IR S JC R é 0 © SRR B B 0 (I
o&& \\0‘0 0°@ fb‘°° e @0 00& ¥ +\(° &\ 4 ‘é\o \“\ & 0@ 30 o‘0 30 & ?-06 ‘@\ o‘06 & W @‘\@ o‘b 00(0 \\’Q ¢ e*‘é\ i"'( ¥ S 0 0‘@
R (LAY NP ¢ ( ~l~ 40 o q.
,‘\6 60 @(o 0 L (’/ + \& Q 'b& @:0 e@ ,‘\0 @ g‘“ ') O@ ¢ Q 60 “\ « ’&.o Q
Wo® AT W e 6 & N ¥ K WV & o o°
CWE o ¢ & ¥ v !
¢ 30 Marcas.
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Variagdo do menor para o

maior prego Variedade de marcas e pregos R$ 9,69
21,7% Oleo de Soja 900 ml (em R$) 4
R$ 7,59 9,69

U

8,39 839 849 859
7’59 7!65 7!_6_9 7’19 7’_8_5 9 — — =

7,89 7,95 7,98 7,99 799799 805 809 810 8.1¢

f‘f‘#f;33;9&3;@3’33&‘}3&&37

8 Marcas.
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Variedade de marcas e precos R$ 4,09
Variag&o do menor para o Aglicar 1kg (em R$)
malor uoareg@ 405 :&?-?
395 3,9 ik
3,85 3,89 - o
R$ 3,59 385
3,75 3,75
G S
3,59
S
das) | | | | | | | | L
Alto Alegre  Qualita  Alto Alegre  Guarani Globo DaBarra Caravelas DaBarra  Carrefour Unido Guarani

9 Marcas.

21
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Varlagdo do menor para o Variedade de marcas e precos R$ 18,88

malor preco Café torrado e moido 500 g (em R$) 1‘
142% 18,88
17,16 1749
R$ 7,79 1230 120 1548 1088 159 1390 1339 1330 1399 e
11,68
T o 930 46 98 g gg 101D
7 1 82

¢ ¢ ¢ g
f.&; ,a’”»"’f(y;f:f’f 7RI

— 5
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Variagéo do menor para o Varfedade de marcas e preos R$ 4,99
maior preco Leite Longa Vida litro (em R$) A
69% s @
4,59
R$ 2,95 arp 42 48

398 399 399 399 3,
3;79 379 3'89
349 355 3,59 3,59 3,68 368 3,69 3,69 ’
3,29 3,29 3,39

2,95 3,09

VIS RIS ER TRV EFI P RRTIIIEREY,

19 Marcas.
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Varlagdo do menor para o Variedade de marcas e pregos R$ ?99
malor preco Massa Sémola - espaguete 500 g. (em RS)
234% 5,99
499
459 [
309 41948 [
368 360379 = [
R$ 1,79 125 320 335 49 3,58 3,59 %09 50
200 275 270 289 295 2993 "5
22 2'29 2,!9 2r§8 2,§9 2;§9 - - - 1
1,79 "%
[ 7

‘f#"{,&*&‘ @ﬁé’”fﬁyc’%f.ﬁjvf&.J"’@wf@’f&oefﬁ@o’ S

19 Marcas.
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Variagdo do menor para o
maior prego em
65%

Ovos-dﬂzla(emRS)
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Bata (em R$)

Variagdo do menor para o
maior prego
86%

w
39 399 399
Loja1 Lofa 2 Loja3 Lojad Loja§ Loja 6 Loja7 Loja8 Loja9 Loja10 Loja 11
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Tomate Kg (em R$)

Variagdo do menor para o
malor prego

84% 12,90

9,99
9,79 9,79 ’
89 8,99 8,99
7,99 7,99
6,98 6,99 I I
Loja 1 Loja2 Loja3 Loja 4 Loja5 Loja 6 Loja7 Loja8 Loja9 Loja 10 Loja 11

27
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Cebola Kg (em R$)
Variagdo do menor para o maior
prego
83,8%

2,59

1,99 1,99

179 L

3,29
Loja 8 Loja9 Loja 10 Loja 11

Lofa1 Loja 2 Lojfa3 Loja4 Lofa 5 Loja 6 Loja7

28
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Variagdao do menor para o

Coxao duro em peca Kg (em R$)

malor pr 44,49 44,50
a0 E:, oF0 41,9 4199 4298
35,2% sy 3999
36,98 3 :
/ 3|2” 3| | I
' Loja1 ' Loja 2 ' Loja 3 | Loja 4 | Loja 5 ' Loja 6 ' Loja7 ' Loja 8 ' Loja 9 ' Loja 10 ' Loja 11

29
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Variagdo do menor para o Acém em pega Kg (em RS)
| 38,90
malor prego o 8
69,9%
32,99
27,99
25,90
22,90 I
loat Loz Lok L4 Loks Loja8  Lojato

30
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. Bisteca suina Kg (em R$)
Variagdo do menor para o

maior prego 27,90
86,6%
23,99
18,90 9
15,90 =
| Loja 1 ja 2 ja 7 | Loja 10 Loja 11

A

31
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Variagcdo do menor para o

maior prego
31%

10,80

Frango inteiro Kg (em R$)

11,90 11,98

III

Loja 4

Loja 9

Loja 10

Loja 11

32
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O setor esta otimista para o Natal de 2021. 52% dos
empresarios supermercadistas, prospectam vendas
superiores em relacao ao Natal de 2020.
SUPERMERCADO|

¥ Inferior

Destes 52%,
acreditam que as
vendas serdo
superiores em torno

de 17%.

34
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Frango, estara mais presente na ceia das familias brasileiras.
Empresarios do setor estimam maior venda entre todas as carnes
e projetam vendas em volume em torno de 18%.

Carnes para as festividades
(projecao em relacao a 2020)

Volume (em %) |Preco (em %)

Frango 17,9 19,5

Pernil 16,8 11,7

SUPERMERCAOO) Lombo 16,6 12,8
Carne bovina 15,4 16,5

Peixes 14,6 13,2

Peru 13,3 16,6

Bacalhau 12,5 19,7

Chester 12,3 15,4

Tender 10,4 14,8

o Frango - 14% ® Pernil - 13% H Lombo - 13% Carne suina com excegao do

M Carne bovina - 12% M Peixes - 11% M Peru - 10%
® Bacalhau - 10%  Chester - 9% B Tender -8% Tender, apresenta o menor prego.

35
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Cervejas, sdo a maior aposta de vendas entre todas as bebidas

para as festividades. Supermercadistas prospectam vendas em

volume na casa de 16%.
Bebidas alcodlicas e nao alcodlicas

Volume (em %) |Preco (em %)

Cervejas 16,0 14,1

Cervejas Premium 14,8 14,5

Destilados 14,1 13,6

Espumantes/Frisantes 14,5 13,2

Refrigerantes 14,3 11,5
e Vinhos nacionais 13,8 13,4
&gé;; Sucos 12,2 10,8
Vinhos importados 11,6 16,6

I Cervejas - 14% M Cervejas Premium - 13% M Destilados - 13% Cﬁmbio impactard na Venda

M Espumantes/Frisantes - 13%  H Refrigerantes - 13% H Vinhos nacionais - 12%

E hikad hnatiaieaiili dos Vinhos importados.

36



Mao de obra temporaria sera contratada por 41% dos empresarios
supermercadistas. Operador de caixa, é a funcdao mais demandada.

Contrata¢do de médo de obra temporaria em
2021:

Das contratagoes :
Operador de caixa = 38%;
Empacotador = 21%;
Repositor = 18%;
Acougueiro,
padeiro/confeiteiro,servigos

SUPERMERCADO| gerais,entregador = 22%.

HYV=% 1}
’,,-'_
Ra-7-U)

u
Cr

M Acima de 21 funcionérios -68% 1 a 20 funcionérios - 32%
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O que esperar para o restante do ano.

= Pagamento da 12 parcela do 13° salario dos trabalhadores assalariados até
30/11/2021 e da 22 parcela ate 20/12/2021;

= R$5,2 bilhoes, oriundos da 72 parcela do Auxilio Emergencial;

= R$2,8 bilhdes, pagos a 9,32 milhées de trabalhadores contemplados com o
Bolsa Familia;

= [nicio do pagamento do Auxilio Brasil a partir da segunda quinzena de
novembro;

= Contratacdo estimada de funcionarios temporarios no setor (em média 30 mil
vagas) até o final do ano;

= Dia da Crianca, Black Friday, Feriado de finados, Feriado da Proclamacao da
Republica e Natal.
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Joao Galassi
Presidente da ABRAS

Marcio Milan
Vice-Presidente Institucional e
Administrativo da ABRAS

Obrigadol

Elaboracéo:
Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS
Analista Responsavel: Clarice Dias

Analista de Economia e Pesquisas: Edneide Medeiros
E-mail: clarice@abras.com.br ; economia@abras.com.br
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