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PAUTA
=Cendario macro - agosto/2021 ;

= Novas lojas (acumulado no ano),

=Projecao de postos de trabalho diretos no setor em 2021,

=Consumo nos Lares Brasileiros ABRAS:;

= Abrasmercado — GFK (cesta dos 35 produtos de largo consumo nos
supermercados),

=Consumo e pesquisa de pregos;

=0 que esperar para o restante do ano.



= ABRAS ==,
Cenario macro de agosto/2021

= Pagamento do 3° Jote da restituicao do Imposto de Renda Pessoa
Fisica (IRPF) para 5.068.200 de contribuintes no dia 30/07/2021,
somando o valor de R$ 5,8 bilhées;

= Pagamento da 5% parcela do Auxilio Emergencial para o publico do
Bolsa Familia, somando mais de R$ 2,88 bilhoes;

» Pagamento no valor de R$ 82,24 milh6es proveniente do Auxilio

Emergencial para mais de 110 mil mulheres chefes de familia
monoparental;

Fontes: Governo Federal e outras.
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Cendario macro de agosto/2021

Postos de trabalho ac_:umulao até agost012021 nas novas e

= 25 novas lojas inauguradas;

= 34 reinauguragoes;

= 16 formatos de lojas transformados;
= 58.333 postos de trabalho gerados no setor até agosto,

= Ampliagéo da vacinagao.

Fontes: Novo Caged e outras.
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Postos de trabalho gerados no seftor
(acumulado no ano)

Pt
/ 50.977

3( -
"

19.625
11.831

Janeiro

-12.722

Fonte: Novo Caged.

-2.653

Marco Abril Maio Junho Julho Agosfto
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== ABRAS =
Consumo nos Lares Brasileiros ABRAS

Dentre todos seus formatos de lojas em operagéo (atacarejo,
e-commerce, hipermercado, minimercado, loja de vizinhanca e
supermercado convencional). Autosservigo nacional registra:

=Agosto de 2021 vs Julho de 2021 : -2,33%;
= Agosto de 2021 vs Agosto de 2020 : -1,78%;

» Acumulado no ano — janeiro a agosto de 2021 vs mesmo periodo de
2020 : 3,15%.



Consumo nos Lares Brasileiros ABRAS desacelera, mas
mantém ritmo de crescimento .

| 12 ,00%
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*Deflacionado pelo IPCA/IBGE — Fonte: Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS
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Abrasmercado — GFK

(cesta de 35 produtos de largo consumo nos supermercados)
medida desde agosto/2001



= ABRAS =i
SUPERMERCADOS

Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos
supermercados).

Produtos Abrasmercado
Acumulado no ano (Jan. a Ago/21)

25,6%

Destaque dos principals produtos

(var. acumuladano’ano):

14,6%

14,1%

Café Acgtcar Ovo Carne Frango Came Leitelonga Feijdo Oleo de
dianteiro congelado traseiro vida P :2 a

-8,0%

-10,9%

Fonte: Abrasmercado GFK. o
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Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos

supermercados).

Produtos Abrasmercado
Variagdo Ago/21vs Ago/20

64,8%

0, 0
38,1% 37,8% 24,6%
30,0% 28,8% 28,6%
21,9%
17, o%

Oleode Frango Aclcar Came Carne
sofa  congelado dianteiro traseiro

Fonte: Abrasmercado GFK.

Destague dos principails;
produtos em 12 meses::

vo PemH Leite Ionga Feljao
vida
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= ABRAS ;=
Principais Indicadores de Precos : IPCA, IPCA — Alimentos e

Abrasmercado (em %) agosto/2021.

1,
0,78 \/\/
//_/\-%__\/\/_\ 0,87
dez/20 | janf/21 | fev/21 | mar/21 | abr/21 | mail/21 | jun/21 juli21 | agof21
0,92 1,52 1,34 0,96 1,07

Abrasm.ercado = 1,07‘V: Acumulado no ano
IPCA allmerztos =1,39% Abrasmercado = 6,41%
IPCA = 0,87% IPCA alimentos =4,77%
IPCA = 5,67%
1,07

1,39

0.24 ago/20 | set/20 | out/20 | nov/20
2,88 0,22 -0,4T7 0,70

0,40 0,44 0,43 0,60

4,26 3,56 3,40
1,74 1,02 0,27 0,13

—— Abrasmercado 1,83
2,28 1,93 2,54
0,86 0,93 0,31 0,83 0,53 0,96

0,87

—IPCA - alimentos| 0,78
1,35 0,25

0,24 0,64 0,86 0,89

12

—IPCA

Fonte: Abrasmercado GFK e IBGE .




Em agosto/2021, o gasto com produtos da cesta Abrasmercado manteve a

tendéncia de alta, fechando o més em R$ 675,73, acréscimo de 1,07% em
relacao a julho. Comparando com agosto/2020, alta de 22,23%.

690,00 -

Abrasmercado (R$) 675,73
662,17 668,55
653,42

650,00 635,02 636,40 g33 35 637,82

610,00 -

570,00 -

542,91
530,00 -
490,00

juli20 ago/20 set’20 out20 novi20 dez/20 jan/21 fev/21 mar2i abr21 mal21  jun21  jul21  agof2i

Fonte: Abrasmercado GFK. 13
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Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos
supermercados):
Produtos com as maiores altas nacionalmente.

Maiores Altas
(ref. Agosto vs Julho/2021)

Meés vs més Acumulado Acumulado

Produtos :
anterior no ano em 12 meses
Batata 20,9% -32 4% 8,3%
Café torrado e moido 10,7% 25,6% 30,0%
Frango congelado 7,1% 14.6% 38,1%
Sabonete 4 3% 14, 1% 16,1%
Ovo 3, 7% 19 1% 21,9%

Fonte: Abrasmercado GFK. d 14



= ABRAS::::.
Cesta Abrasmercado (cesta de 35 produtos de largo consumo nos

supermercados) :
Produtos com as maiores quedas nacionalmente.

Maiores Quedas
(ref. Agosto vs Julho/2021)

Més amés Acumulado Acumulado
Produtos

anterior no ano em 12 meses
Cebola -4,9% -17,0% -35,7%
Refrigerante Pet -2,8% -2,1% 2. 7%
Tomate -2,3% -4.2% 29.6%
Farinha de mandioca -1.7% 2, 7% 5,3%
Feijdo -1,5% 2,1% 8,6%

Fonte: Abrasmercado GFK. 15



(" Em agosto, a Cesta Abrasmercado )

(35 produtos de largo consumo nos
supermercados) registrou

R$ 675,73, alta de 1,07% em relacao

\_ ao més anterior. ) R R$ 609,71
p 4 K’ 5\
Total Regiao Agosto vs Julho : -
Valor da Cesta (R$) R$ 623,53 gt
- . Var. Agosto Var. 12 | ’ .
Regiao jul/’21  ago/21 , s
vs Julho  meses Y RS 652,99
Norte 752,89 | 742,64 | -1,36% | 21,83% o= d
Sul 734,29 | 749,75 2,11% 24,63% 7 S
Sudeste 640,82 | 652,99 1,90% 19,81% RS 749,75
Centro-Oeste 616,68 | 623,53 1,11% 20,38%
Nordeste 598,22 | 609,71 1,92% 24,42%

Nacional 668,58 67573  1,07%  22,23%

Fonte: Abrasmercado GFK. 16



Cesta Abrasmercado — maior variacao em Recife e menor em
Maceiof. Cesta Abrasmercado - Valor mensal 2021

Junhoi21  Julhoi21 Agosto/21 WVar. Agosto
(em R$) (em R$) (em R$) vs Julho

Principais cidades

Brasilia 736,18 746,28 755,28 1,21%
Campo Grande 517,14 518,13 530,91 2.47%
Cuiaba 524,02 531,97 535,93 0,75%
Curitiba 716,69 722,91 730,35 1,03%
Fortaleza 580,85 578,23 581,89 0,63%
Goidnia 519,53 519,53 522,04 0,48%
Grande Belo Horizonte 584,32 581,96 594 63 2.18%
Grande Porto Alegre 74903 752,34 775,09 3,02% Agos t0/202 1 VS
Grande Rio de Janeiro 594 11 602,87 621,88 3,15% JUIhO/2021
Grande Séao Paulo 667,66 673,48 680,90 1,10%
Grande Vitdria 602,42 601,24 615,44 2,36%
Interior de Minas Gerais 579,67 581,46 593,56 2,08%
Interior de S&o Paulo 666,65 673,82 686,44 1,87%
Interior do Parana 69518 717,34 73511 2,48%
Interior do Rio Grande do Sul 725,258 738,73 750,76 1,63%
Jodo Pessoa 585,95 603,23 624,45 3,52%
Maceid 616,05 630,19 625,16 -0,80%
Natal 597,70 589 82 601,43 1,97%
Recife 583,42 587,58 614,23 4,53%
Salvador 619,85 621,83 626,01 0,67%
Santa Catarina 708,13 717,61 72553 1,10%
Nacional 662,17 668,55 675,73 1,07%

Fonte: Abrasmercado GFK.
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942 marcas 2885288923392895

diferentes mgzssuzsss
Variagdo do menor para
= 23,99
o malor prego = 93% B =y
20,99 20,99 2n?
599 19,80 19,98
18,90 18,90 18,30 18,90 18,
17,98 17,09 17,99 1849 1849
16.50 16,79 16,90 1699 17,29
15,49 1579 15991590 ' | ‘ ‘
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Marca lider em 13 lojas pesquisadas -

Arroz 5 kg (em R$)
Variagdo do menor para
00 o maior prego = 35% 290 279
21,90|
| | | 20,90| 20,98
19,79 19,84 19,99
20,00 - 18,49' 18,89' 18,90' 19;39'
17,59
15,00 o
10,00 -
5,00 -
0,00
Loja 1 Loja 2 Loja 3 Loja 4 Loja 5 Loja 6 Loja7 Loja 8 Loja 9 Loja 10 Loja 11 Loja 12 Loja 13

19
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Variacao do menor para
o malor prego = 60%

g 617 619 638 038 64

22 marcas
diferentes

Variedade de marcas e precos
Feijdo (1kg em RS§)
879
7,98 798 799 799
759 7,69 7,89

66g 670 629 695 699 699 699 699 699 "8 7Y 2
8 L

599 59
549555578 ||||“|
_-IIIIIIIIIIIIIIII||||
S - 3 4 PN
(}‘?}‘ 0‘\(;0 (,"} 45‘0 0(5 o' ¢ 0@& ( z‘é\ Q@Qﬁ(b @Go‘? {\o)o +(\ ‘\G (o 02? 00( 51'_\& ‘b\# @6 g \, "0\ ‘&g \ 56‘ sl-.\((‘
A% § @m o ‘{99 “\3‘0 p 9 o ,\\ %‘0 ‘{@
¢ \t‘éﬁ c,O\ W 90\
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8,00

7,00

6,00

5,00

4,00

3,00

2,00

1,00

0,00

Variagdo do menor para
0 maior prego = 25%

6.39 647 649 650

Marca lider em 11 lojas pesquisadas -
Feijdo 1kg (em R$)

7,99
7,69 7,79

7,59
7,38 4
6.98 7,29

Loja 5 Loja 9 Loja 2 Loja 6

Loja 13 Loja 4 Loja 11 Loja 12 Loja 3 Loja 10 Loja 1

21
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Variedade de marcas e pregos .
Oleo de Soja 900 ml (em R$) 9 marcas diferentes

860 1 Variagdo do menor para
8,40 - 0 maior prego = 18%

8,20 -
8,00 - —
7,80 -
7,60 -
740 T 7
7,20 - -
7,00 -
6,80 -

ﬂ,m < T T T T T T T T T
Liza VilaVelha  Cocamar Coamo Soya Coamo Leve Qualita Concordia Vitaliv
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8,20 -

7,80 -

7,60 -

740 -

7,20 1

7,00

6,80

Marca Lider em 12 lojas pesquisadas

Oleo de soja 900 mi( em RS$)
8,19 8,19
Variagdo do menor para e
o maior prego = 12% 79 799 799 pr
|
ye
7,64 7.64 7,65 7,69 7,69 7,69 > /
Il [~
ped
7,29 //
//
yed
//
- = -
Loja 8 Loja 10 Loja 6 Loja 11 Loja 12 I Loja1 Loja 2 Loja3 I Loja 5 Loja7 Loja 9 Loja4

23
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Variagdao do menor para

5,00
4,50 |
4,00 -
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

ASSOCIACAD
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Variedade de marcas e precos

Carrefour

o maior preco = 38% Acticar 1kg (em R$) 9 marcas diferentes
15
3,79 379 379 3,80 3
330 840 o o o oo 38 333-__-__,.&/
— (= #_____..--"
—
|
"
—
L
- —

e /]/
Guarani | DaBarra IA“OAI‘.‘U"I Globo IMalsl!icmI Caravelas I.Axllt'n'tlogrnI Marca Unido | Marca Unido

24
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5,00 -

4,50 -

4,00 |

3,00 -

1,50 -

1,00 -

Variacdo do menor para

ASSOCIACAD
BRASILEIRA DE

SUPERMERCADOS

Marca Lider em 13 lojas pesquisadas

o maior preco = 21%

Aclcar 1 kg (em RS)

4,49
432 439 ’ 4
415 419 419 7 —
3,89 3,98 4,05 4,09 4,09 /
—
——
—
/
//
|
—
/‘4/
-
Loja7 ILo]a11 | Loja 6 | Loja3 ILoja13| Loja 8 | Loja1 | Loja 2 | Loja 9 | Loja5 | Loja 4 ILoja10 | Loja12l
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Variedade de marcas e pregos
Café torrado e moido 500g (em RS) 15 marcas diferentes

Variagdo do menor para

o maior preco = 119% 1500 16,38

: g 88 989 9,98
.3 800 899 948 97 9,

222727 2 N TV AN

26
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Variagao do menor para Hrea "dmsg?.l::hp;‘;}u .

0 maior precgo = 26%

16,37 16,38 16,39

1349 1389 1390 1398 1398 449

1299 1299 1299 12,99

Lojai  Loja2  Loja3  Lojad  Loja5 Loja6  Loja7  Loja8  Loja9 Loja10 Loja?l Loja12 Loja13
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Variedade de marcas e precos

Leite Longa Vida litro (em RY) 19 marcas diferentes
Variagao do menor para

o maior preco = 52% 529

4,69
429 4,29 4,29 4,29 4,29 4,29 439 4,39 4,39 449 449 449

240 250 350 350 359 369 3,69 379379 389 389 3,89 397 398 390 409 | | ‘
-lIIIIIIIIIIIIIIIIII||||||

/ PILECIIPSEPES SISO IS
YLPILILIII080027) 10017
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Marca Lider em 12 lojas pesquisadas

Variagéo do menor para Leite Longa Vida litro (em RS$)

0 maior preco = 22% 4,49

. 4,39

398 399 399 399 399 399 %09

40 369 369 %79

3,50 -
3,00 -
2,50 -
2,00 -

1,50 -

Loja1 Loja2 Loja3 Loja4 Loja5 Loja6 Loja7 Loja8 Loja9 Loja10 Loja11 Loja12
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Variedade de marcas e precos i
Massa Sémola-espaguete 500g. (em R$) 18 marcas diferentes

Variacdao do menor para 5,59
o malor preco = 196%

4,29

349 349 V59

2} 69 2' 69 2! 79 2’ 79
(o5 109 200 22 229 228 231 23 249 259 259 259
1’89 ’ 1 !

ff""”""f@"e* é°°°°°° P A S
S

30
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Marca Lider em 13 lojas pesquisadas
Massa sémola - espaguete 500g. (em R$)

Variagédo do menor para o

4,00 - : 3,69
maior preco = 43% 349 351 3,55 3,59 ’
3,50 | 3,29
315 3,19 -
299 %09
3,00 | 2,79
2,59 %69
w ]
m ]
1,50 -
1,00 -
w ]

Loja2 Loja11 Loja7 Loja13 Loja1 Lojaé Loja3 Loja 10 Loja4 Loja® Loja8 Loja 12 Loja5
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12 ovos brancos (em R$)

Variagdo do menor para 9,59 9,90
1000 o maior preco = 42% 8,99
8,00 - 799 % 8 s
8,00 1 . 6,99 7
7,00
600
500
400 |
300
200 |
1,00 -
T a1 k2 | Lop3 | Lok4 | Lom5  Lojs  Lo?  Lok8 | Lomd  Lop10  Loail | Lomt2
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50,00 -

45,00 -

40,00 -

35,00 -

30,00 -

25,00 -

20,00 -

15,00 -

10,00 -

5,00 -

Variacdo do menor para

Coxao duro em peca Kg (em R$)

. 47,50
o0 maior preco = 64%
a9 4719
3890 41,99 -
36,89 3750 3790 ’ 2
36
32
28,98
Loja 1 | Loja 2 ' Loja 3 ' Loja 4 Loja 5 Loja 6 Loja 7 Loja 8 Loja9 Loja 10 Loja 11 Loja 12
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25,00 -
20,00 -
15,00 -

10,00 -

0,00

. ¢

Bisteca suina Kg (em R$)
Variagdo do menor para 2
o maior preco = 60% 21,79
1898 19 1999 19,99 19,99
750 1790
] 1599 16
1498 12
Loja1  Loja2  Loja3  Loja4  Loja5  Loja6  Loja7  Loja8 Loja9  Loja10  Lojat1  Lojat2  Lojat3
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14,00 -

12,00 -

10,00 -

0,00

Frango inteiro Kg (em R$)

Variagdao do menor para

: = 240 1290 12,99
o maior preco = 31% 1229
11,99
1000 10,98
9.98 10,49 10,99
9,89 gm ! 9 —
—
]
|
—
]
Loja 1 ' Loja 2 ' Loja 3 ' Loja 4 ' Loja 5 | Loja 6 ' Loja 7 | Loja 8 | Loja 9 ' Loja 10 | Loja 11 ' Loja 12 '
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5,00 -

4,00

3.00 T

1.00 T

Batata lavada Kg (em RS)

Variagdao do menor para
o maior preco = 50%
4,99 4,99
4,39 4,49
3,99

4,99

5,98

lojai  Lloja2  loja3  Loja4  Lojas

Loja 6

Loja 7
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Calendario de comercializacao da batata.

CALENDARIO DE COMERCIALIZAGAO DA BATATA

Produto

Jan

Fev

Mar

Abr

Mai

Jun

Jul

Ago

Set

Out

Nov

Dez

2

3

2

34(1

2

3

2

3

2

3

2

3

2|3

Guarapuava - PR

S&o Matheus do Sul-PR

Vargem Grande - SP

Cristalina - GO

Chapada Diamantina - BA

Triangulo Mineiro - MG

Sul de MG

Sudoeste SP

Santa Maria - RS

37




== ABRAS ::::.
= Final da safra normalmente impacta na qualidade e preco
do produfto;

= Produtos de oufras regioes também influenciam no preco,
por conta da logistica;

= Qualidade da batata em 2021:

= Excesso de frio;

= Baixa disponibilidade de agua nos reservatorios;
= Poucas chuvas;

= Altas temperaturas;

38
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= Por conta de questoes climaticas o produto fica mais
sensivel, seja para danos leves ou graves, dificultando a
selecao de mercadorias uniformes para ofertar aos
consumidores;

= 2 tipos mais comuns de batata:

1) Lavada - Normalmente e comercializada nos
supermercados;

2) Escovada.

39
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O que esperar para o restante do ano.

= Pagamento do 4° lote da restituicao do Imposto de Renda (IRPF) no valor de R$ 5,1
bilhbes a partir de 31/08/2021 para 3,81 milhées de contribuintes;

= RS$ 4,1 bilhoes, provenientes do pagamento da 62 parcela do Auxilio Emergencial
para 14,65 milhées de familias;

= Pagamento da 12 parcela do 13° salario dos trabalhadores assalariados;

= Pagamento do 5° lote da restituicdo do Imposto de Renda (IRPF) no valor de
R$ 562,0 milhées para 358.162 contribuintes.

= Semana do Brasil, Feriado prolongado de 7 de setembro, Dia da Crianca, Black
Friday, Feriado de finados, Feriado da Proclamacao da Republica e Natal.
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