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CENARIO MACROECONOMICO

* 12 semestre marcado por antecipa¢ao de recursos: saque extraordinario do Fundo de Garantia e

restituicao de imposto de renda.

* A partir de agosto foram destinados mais de RS 41,2 bilhdes em medidas de auxilio a populacao

com aumento no valor do Auxilio Brasil e a liberacao de recursos para categorias

profissionais como caminhoneiros e taxistas.

 Reducao de impostos e tributos, principalmente em energia e combustiveis que levou a deflacao

no terceiro trimestre.

Fonte: Ministérios da Cidadania, do Trabalho, IBGE, PNAD
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CENARIO MACROECONOMICO

Taxa de desemprego em 12 meses (%)
7 12,1% 11 40 9,3%

0 11,2% 0
11,1% 0 11,1% 10.5% o ao
,0Y%0
‘ ‘ ‘ | | 9i/0 9I% 8’9% 8,7%

set/21 out/21 nov/21 dez/21 jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22 set/22

Fonte: Fonte: Pnad — Continua - IBGE



SETOR SUPERMERCADISTA - NOVAS LOJAS EM 2022

Setor supermercadista:
Investimento em lojas

126

SUPERMERCADOS

323 LOJAS 264 59

LOJAS
REINAUGURADAS

JANEIRO A NOVAS LOJAS
OUTUBRO

ATACAREJOS

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS
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INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO - IPCA

IPCA — Variacao mensal — janeiro a setembro

162 -0,29%

Setembro

+ 4,09%

Janeiro a Setembro

N B
036 029 +7,17%

Acumulado em 12 meses

-0,68

jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22 set

Fonte: IBGE

v
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CONSUMO NOS LARES - EVOLUCAO

Evolucao do Consumo nos Lares — 12 meses

3,00% a
3,30% +0,39%
3,13% 3,14% 3 04% SETEMBRO X
2,88% 2.84% AGOSTO
0
259% . ¢ o0 2,57% <907
2,26% 2,20%
2,02%
+11,19%
SET 22 X SET 21
1,23%
+ 2,84%
ACUMULADO

NO ANO

set/21  out/21 nov/21 dez/21 jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/l22 jun/22 jul/22  ago/22 set/22 Projecao

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS



CESTA DE ALIMENTOS

BASICOS
12 PRODUTOS
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CESTA DE ALIMENTOS BASICOS - 12 PRODUTOS

QUEDA -2,26% (OUTUBRO X SETEMBRO)

R$ 319,57
Produtos Alimenticios 362,84 SUtUBTO
Acucar
Arroz \ —_—
Café moido
Carne \ 'ZJZG%
Farinha de mandioca Out x Set

Farinha de trigo
Feijao PRINCIPAIS QUEDAS

Leite longa vida LEITE LONGA VIDA (-9,91%)
Margarina OLEO DE SOJA (-3,71%)
FEIJAO (-3,43%)
CARNE (-0,93%)
ACUCAR (-0,83%)
Queljo set/22 out/22 ARROZ (-0,53%)
CAFE (-0,01%)

Massa / Macarrao
Oleo de soja

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS




ABRASMERCADO

CESTA DE 35 PRODUTOS
DE LARGO CONSUMO
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ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

Evolugao da cestas Abrasmercado 778,32 0,17%

/773,44’
/765,82 \ Variacdo mensal
758,72

/ ™~
745,03—743.75

709,63 Acumulado no ano

-

6,58%

Variacao em 12 meses

nov/21 dez/21 jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22  set/22 out/22

—————

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS




MENOR VARIACAO DE PRECOS — OUTUBRO X SETEMBRO

, . CARNE ]
LE'T\E/IECA)NGA OLEO DE SOJA FEIJAO PERNIL DIANTEIRO ACUCAR

-9,91% Wl -3,71% W@l -3,43% | -0,94% || -0,93% || -0,83%

OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS



MAIOR VARIACAO DE PRECOS — OUTUBRO X SETEMBRO

FARINHA DE SABAO EM PO
BATATA OMATE CEBOLA MANDIOCA SAL

20,11% |l 6,25% 5,086% | 4,08% Wl 2,42% || 2,28%

OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET OUT X SET

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Sul

RS 850,00 RS 846,65 -0,39% 8,99%

SETEMBRO OUTUBRO VARIACAO OUT X SET ACUMULADO EM 12 MESES

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
16
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ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Sudeste

RS 749,94 RS 747,11 -0,38% 10,53%

SETEMBRO OUTUBRO VARIACAO OUT X SET ACUMULADO EM 12 MESES

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
17
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ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS
Nordeste

RS 678,12 RS 677,53 -0,09% 10,19%

SETEMBRO OUTUBRO VARIACAO OUT X SET ACUMULADO EM 12 MESES

18 Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Centro-Qeste

RS 698,95 | RS 697,10 -0,26% 7,04%

SETEMBRO OUTUBRO VARIACAO OUT X SET ACUMULADO EM 12 MESES

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
19



ASSOCIACAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS

ABRASMERCADO - CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Norte

RS 818,05 [ RS 821,32 0,40% 5,12%

OUTUBRO VARIACAO OUT X SET ACUMULADO EM 12 MESES

SETEMBRO

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
20



= ABRAS:::=:.
COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Quantidade de marcas que fazem 80% do consumo no Brasil

70

70
70

Bolacha

“YTD 21 - periodo até setembro/21

® YTD 22 - periodo até setembro/22

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021



TOTAL DAS CESTA DE PRODUTOS
(Comparativo de Setembro/22 vs Setembro/2021  Consumidor passa a consumir

16,6% 17.7% Premium produtos PREMIUM, aumento

m Medio

* A quedade 0.8 pp, do preco

54,1% BaixG baixo migrando para as

categoria premium

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR: CESTA DE PRODUTOS

MERCEARIA

Premium * Consumidor passa a consumir
14, 7% produtos PREMIUM, aumento

* Queda de 5.2 pp na categoria
56.0% Baixo de pregos baixo, migrando para
0 preco meédio e premium

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR: CESTA DE PRODUTOS

COMMODITIES

Premium * Queda de 6.2 pp da categoria
de preco baixo

* Aumento na categoria de preco
meédio de 5.9 pp

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021



LIMPEZA

* Consumidor aumenta em 7.2 pp a

48,9%  Premium categoria Premium

27 3% Medio
* Queda na categoria de preco baixo

de 10.7 pp

23.8% Baixo

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021



HIGIENE E BELEZA

22.5% wPremium * Consumidor migra do preco
baixo para o preco meédio

0
22,97 Medio

Baixo

* Aumento de 3.4 pp em preco
premium

Fonte: NielsenlQ Scantrack / AS Brasil / HML — periodo de setembro/2022 vs 2021



- CONSUMO PER CAPITA DE PROTEINAS NO BRASIL
-3 (Carne bovina, frango, suina, peixe e ovos)
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CONSUMO PER CAPITA DE PROTEINAS
(Carne bovina, frango, suina, peixe e ovos)

Crescimento de

_ 2021 x 2019 de
Crescimento de 3.6%

2021 x 2020 de
1,5%

Crescimento de€
2020 x 2019 de
2.1%

_

Fontes: ABAP, CONAB, Seafoods Brasil



= ABRAS i
CONSUMO PER CAPITA DE ARROZ E FEIJAO

CONSUMO PER CAPITA - ARROZ E FEIJAO

27,8 28,2 29,0

2019 m 2020 = 2021

28
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CONSUMO PER CAPITA DO ARROZ E FEIJAO

CONSUMO PER CAPITA ARROZ E FEIJAO

Crescimento de
2021 x 2019 de
2,2%

Crescimento de
2021 x 2020 de
1,2%

Crescimento de
2020 x 2019 de
1,0%
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TENDENCIAS

 Diados Supermercados no dia 12 de novembro

 Pagamento da 12 parcela do 13° salario para os trabalhadores com carteira assinada ate
30 de novembro.

* Abertura da Copa do Mundo no dia 20 de novembro

» Black Friday em 25 de novembro

* Festas de final de ano

31
31



OBRIGADO.
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