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COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR



NOVOS HABITOS DOS CONSUMIDORES

Reduz o consumo fora do lar e servicos supérfluos
Diversifica canais (inclusive o on-line) buscando custo beneficio

Reduz idas ao ponto de vendas, compra mais planejada

ASSOCIACAO
ﬂ BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS

Busca por embalagens em que o desembolso é menor, ou que o desconto familia aparece como

destaque.
Troca por marcas mais baratas

Raciona a compra

Fonte: NielsenlQ, Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS
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MARCA PROPRIA

* Busca por produtos marca propria

* Em algumas redes supermercadistas as marcas proprias chegam a representar cerca de 20% a 30% do

consumo

* Precos em meédia, 15% menor do que a marca lider

Fonte: NielsenlQ, Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS
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= ABRAS :::::.
SETOR SUPERMERCADISTA

JANEIRO A MARCO SUPERMERCADOQOS

72 LOJAS

LOJAS NOVAS

ATACAREJOS

7 Fonte: Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS
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AUXILIO-BRASIL

e 18 milhoes de beneficiados no Brasil

 Renda minima de RS 400,00

Fonte: Ministério da Cidadania
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INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO - IPCA

IPCA - 12 Trimestre
1,62 12 TRIMESTRE

+ 3,20%

1,01

0,54

12 MESES

+11,30%

jan/22 fev/22 mar/22

A "

Fonte: IBGE
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OLEO DIESEL

Oleo diesel impacta a logistica da cadeia de abastecimento

12 MESES

+ 53,58%

Fonte: IBGE
10
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CONSUMO NOS LARES
12 TRIMESTRE



2,85%

2,80%

2,75%

2,70%

2,65%

2,60%

2,55%

2,50%

2,45%
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CONSUMO NO PRIMEIRO TRIMESTRE E PROJECAO

PARA O ANO

12 trimestre e projecao para o ano

12 TRIMESTRE

+ 2,59%

2,80%

2,59%
PROJECAO

+ 2,80%

Trimestre Projecao

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
12
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CONSUMO NOS LARES EM MARCO

6,58% 2,41

MARCO X FEVEREIRO MARCO 22 X MARCO 21

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
13



ASSOCIACAO
gl BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS

EVOLUCAO DO CONSUMO NOS LARES — 12 MESES

7,06%

5,32%

4,06% 4,01%

3,24% 3,15% 3,13% 3,14% 5 880 3,04%
’ 2 59%
2.26%

1,23%

mar/21 abr/21 mai/21 jun/21 jul/21 ago/21 set/21 out/21 nov/21 dez/21 jan/22 fev/22 mar/22

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisas da ABRAS
14
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ABRASMERCADO

CESTA DE 35 PRODUTOS DE
LARGO CONSUMO



= ABRAS :::::.
ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

ACUMULADO NO
TRIMESTRE

736.34

o 5,11
%
709.63 ) o

700,04 gg7g 700,53 e
684.9
675,73
662,17

653,42 — ACUMULADO EM

637.82 0438 L— 12 MESES

"

15,45«

dez/21

mar/21 abr/21 mai/21 jun/21 jul/21

set/21 out/21 nov/21

ago/21 jan/22 fev/22 mar/22

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES ALTAS

TOMATE

27,22% 122,68«

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

17
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES ALTAS

CEBOLA

10,55« 0,65%

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

18
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES ALTAS

LEITE
LONGA VIDA

9,34+ 16,91 «

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

19
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES ALTAS

OLEO DE SOJA

8,99 25,00

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

20
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES ALTAS

OVO

7,08% 20,11 «

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

21
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES QUEDAS

PERNIL

-0,51% -11,22%

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

22
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES QUEDAS

ACUCAR
REFINADO

-0,13% 31,31%

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

23
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

MAIORES QUEDAS

CARNE TRASEIRO

-0,07% 13,254

MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES

24
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS
Sul

Maior variacao de precos dentre as cinco regioes
Em marco fol a cesta mais cara

3,38 17,07% 787,85

VARIACAO MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES FEVEREIRO

25
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS
Sudeste

3,16% 18,67% 700,00 § 722,14
VARIACAO MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES FEVEREIRO MARCO

| — T — L — E——

26
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Nordeste

1,934 18,08% 653,06 § 665,66
VARIACAO MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES FEVEREIRO MARCO

L — e ————— — —
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS

Norte

1,84% 11,45% 792,43 § 806,98
VARIACAO MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES FEVEREIRO MARCO

L — e ————— — —
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ABRASMERCADO — CESTA DE 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO

CESTAS REGIONAIS
Centro-QOeste

Menor variacao de precos dentre as cinco regioes

1,58« 12,64 661,99

VARIACAO MARCO X FEVEREIRO ACUMULADO EM 12 MESES FEVEREIRO

29
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SAQUE EXTRAORDINARIO DO FGTS

e Saque de até RS 1 mil para pessoas que tenham recursos no Fundo.
* 42 milhoes de pessoas tem recursos no Fundo

* Resgate escalonado pelos proximos nove meses, com liberacao do pagamento a

partir de 20 de abril até 15 junho

31 Fonte: Caixa Econdomica Federal



ANTECIPACAO DO 132 SALARIO

A antecipacao do 132 salario de aposentados e pensionistas do INSS
Montante de RS 56,7 bilhdes
Duas parcelas em abril e maio

Apenas o adiantamento do pagamento que ocorreria no segundo semestre
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32

Fonte: Caixa Econbmica Federal



CORTE DE IMPOSTOS PARA IMPORTACAO DE

11 PRODUTOS

e carnes desossadas de bovinos congeladas: de 10,8% para zero
* pedacos de frango: de 9% para zero

* farinha de trigo: de 10,8% para zero

* trigo: de 9% para zero

* bolachas e biscoitos: de 16,2% para zero

e outros produtos de padaria e pastelaria: de 16,2% para zero

* milho em graos: de 7,2% para zero

33 Fonte: Ministério da Economia e G1
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LACTEOS

* O preco dos derivados lacteos continuam em elevacao devido a baixa disponibilidade
Interna

 De abril a junho sao os meses de menor oferta de leite da entressafra

e Aumento de precos para repassar a alta dos custos que vem afetando o setor produtivo

* Nos ultimos 12 meses, o custo de producao subiu 23%

* O preco ao consumidor 14%

Fonte: Embrapa|CElLeite
34
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MASTERCARD

Aumento das taxas de intercambio, nesse momento dificil que a economia vem atravessando.

N3ao vemos razao para esses aumentos.

Notificamos a Mastercard e nao houve justificativas econdmicas e juridicas para esse aumento.

Por esse motivo também a Mastercard esta respondendo processos em outros paises como na Inglaterra
Estuda medidas Legais Cabiveis, levando também as autoridades competentes

As projecoes iniciais ultrapassam os 450 milhdes e vai aumentar ainda mais a inflacao que ja esta alta.

Estamos passando por forte pressao inflacionaria - pandemia, guerra da Ucrania e ndo € o momento para esse
aumento

35
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