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* O Presidente da ABRAS, Joao Galassi assumiu dia 21 de Marco (terca-feira), a Presidéncia
da (UNECS) Uniao Nacional de Entidades do Comeércio e Servicos, para o periodo de 2023-2025

 Fundada em 2014, a UNECS tem o objetivo primordial de defender os interesses dos setores de
comeércio e servicos, composta pelas entidades:

* ABAD — Associacao Brasileira de Atacadistas e Distribuidores de Produtos Industrializados;
* ABRAS — Associacao Brasileira de Supermercados;

 ABRASEL — Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes;

 AFRAC — Associacao Brasileira de Tecnologia para o Comércio e Servicos;

* ANAMACO — Associacao Nacional dos Comerciantes de Material de Construcao;

* CACB - Confederacao das Associacoes Comerciais e Empresariais do Brasil;

* CNDL - Confederacao Nacional dos Dirigentes Lojistas;

* GS1 Brasil




* Junto ao Executivo e ao Legislativo Federal, através da FCS (Frente Parlamentar Mista em Defesa do
Comeércio, Servicos e Empreendedorismo) o Instituto UNECS representa a forca e a organizacao
politico institucional do varejo (contribuindo para o debate e para o intercambio de ideias)

* Desempenha papel fundamental para o setor e representa as entidades que o compoem em pleitos
tributarios, trabalhistas, econdmicos, de infraestrutura, empreendedorismo e outros

 Busca melhoria no ambiente de negodcios, a eficiéncia e a competitividade para toda a cadeia
nacional de abastecimento

 Representa 67% do PIB brasileiro, detém 57% dos posts de trabalho no Brasil, contabiliza 77% dos
estabelecimentos ativos no pais

 Responsavel por 65% das operacoes de crédito e débito, e se relaciona com cerca de 190 milhoes
de cidadaos brasileiros
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Retrospectiva do cenario macroeconomico bimestre

Consumo nos Lares em Fevereiro de 2023

ABRASMERCADO - cesta de 35 produtos de largo consumo
ABRASMERCADO - recorte da Cesta de Alimentos Basicos — 12 produtos
Tendéncias: Consumo nos Lares e Cesta de Abastecimento

Pascoa 2023
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RETROSPECTIVA: CENARIO MACROECONOMICO NO BIMESTRE

Janeiro:

Auxilio Brasil em RS 600,00 para 21,9 milhdes de beneficiarios somando RS 13,38 bi.

Reajuste do Salario-Minimo em 7,42% para cerca de 60 milhoes de pessoas.

Fevereiro:

Auxilio gas no valor RS 112 para 5,95 milhdes de familias inscritas no Cadastro Unico — totalizando

RS 667,2 milhdes.

Abono Salarial PIS/PASEP - inicio do pagamento para cerca 23,6 milhdes de trabalhadores,

montante de RS 24,4 bi.

Fonte: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS
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IPCA e IPCA Alimentos — Variacao mensal
IPCA e IPCA Alimentos- Variacao mensal - Brasil
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+ 5,60%

Acumulado em 12 meses

+ 0,84%

Fevereiro/23
IPCA

+0,16%

Fevereiro/23
IPCA Alimentos

Fonte: IBGE
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CONSUMO NOS LARES BRASILEIROS - FEVEREIRO 2023
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12 Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS



ABRASMERCADO

CESTA DE 35 PRODUTOS
DE LARGO CONSUMO
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EVOLUCAO DA CESTA ABRASMERCADO - 35 PRODUTOS DE LARGO CONSUMO RS 754 98
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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CESTA DE COMMODITIES
FARINHA DE MANDIOCA

+3,12%

FEVEREIRO

+5,96%

BIMESTRE
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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CESTA DE COMMODITIES
ARROZ
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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CESTA DE COMMODITIES

LEITE LONGA VIDA
25,46%

+4,62%

FEVEREIRO

9,34% 10,31% 10,72%

- R
»
6,28% BIMESTRE

;:2
%
%

mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22 set/22 out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23
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CESTA DE PROTEINAS
OoVvO
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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30



= ABRAS :::::.
ABRASMERCADO - CESTAS REGIONAIS pros

RS 833,70

JANEIRO

0
0.45% 0.40% 2757 0,61%

0,26% -0,07% o,zw R$ 833,10

_ 00\7% FEVEREIRO

2,00% -0,07%

VARIACAO FEV X JAN

mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22 set/22 out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS




CESTA DE ALIMENTOS

BASICOS
12 PRODUTOS




Produtos
INHn S

Acucar
Arroz
Café moido
Carne

Farinha de
mandioca

Farinha de trigo
Feljao
Leite longa vida
Margarina
Massa / Macarrao
Oleo de soja

Queljo

mar/22

abr/22

CESTA DE ALIMENTOS BASICOS - 12 PRODUTOS

EVOLUGCAO DA CESTA DE ALIMENTOS BASICOS - 12 PRODUTOS

mail/22

~

jun/22

362.84

juli22

N\

ago/22

set/22

™~
319.57

out/22

~216.45 —317.56 -318.35

nov/22 dez/22 jan/23

- 320.22

fevi23
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RS 320,22

Fevereiro

+0,59%

Fev x Jan

ALTAS NO BIMESTRE

FEJAO (+6,99%)

FARINHA MANDIOCA (+5.96%)
ARROZ (+5,10%)

LEITE (+4,31%)

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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Feljao
Arroz
Bolacha
Leite
Cafée
Acucar
Cerveja

Oleo
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Quantidade de marcas que fazem 80% do consumo no Brasi|

20
20

19
19

18
19

13
12

8
8

7074 Arroz e feijao que registram

67 o sequéncia de altas nos precos

no bimestre ja apresentam

maior numero de marcas nas

gondolas na comparacao com

fevereiro de 2022 para fazer

80% do consumo.
~ Periodo ate fevereiro/22

® Periodo até fevereiro/23

Fonte: NielsenlQ Scantrack | AS Brasil | Ranking de marcas e numero de marcas que representam 80% em vendas valor no AS, por categoria | Fevereiro 2023 vs 2022
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Total das cestas

¥ Premium

Cesta tem baixa variacao nas

B Médio categorias de precos em fevereiro 23 x

fevereiro 22.

High >IP 120, Low<IP 80 e Medium 80<|P<120

Fonte: NielsenlQ Scantrack | AS Brasil | HML — High 120% e acima, e Low até 80%, do preco volume médio da categoria no periodo | Fevereiro 2023 vs 2022
36
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Higiene e beleza

B Premium
Consumidores migram de precos alto e

meédio para itens com precos baixos.

¥ Baixo

High >IP 120, Low<IP 80 e Medium 80<|P<120

Fonte: NielsenlQ Scantrack | AS Brasil | HML — High 120% e acima, e Low até 80%, do preco volume médio da categoria no periodo | Fevereiro 2023 vs 2022
37
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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR RERAS

Commodities

B Premium
Consumidores migram de preco

baixo para preco médio.
B Médio

¥ Baixo

High >IP 120, Low<IP 80 e Medium 80<|P<120

Fonte: NielsenlQ Scantrack | AS Brasil | HML — High 120% e acima, e Low até 80%, do preco volume médio da categoria no periodo | Fevereiro 2023 vs 2022
38




TENDENCIAS
CONSUMO NOS LARES
12 TRIMESTRE 2023



TENDENCIAS — CONSUMO NOS LARES

- Reajuste das Bolsas da Educacao;

- Reajuste para servidores civis do Executivo — 7,8% + RS 200,00 do auxilio alimentacdo, somando RS

11,2 bilhoes.

- Conselho da Justica Federal pagara cerca de RS 1,37 bilhdo em atrasados a aposentados e

pensionistas a partir da proxima semana.

Fonte: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social
40



TENDENCIAS — CONSUMO NOS LARES

- 20 de marco —iniciou o pagamento do valor adicional de 150,00 por crianca até os 6 anos,

totalizando cerca de RS 14 bilhdes de recursos do Bolsa Familia
- Novo reajuste do Salario Minimo - RS 1.302,00 para RS 1.320,00 (12 de maio)
- Ampliacao da Isencao do Imposto de Renda Pessoa Fisica para RS 2.640,00 — a partir de maio
- Adicional de RS 50,00 para cada integrante de 7 a 18 anos incompletos e gestantes em junho.

Datas que devem impulsionar o consumo nos proximos meses — Pascoa e Dia das Maes

Fonte: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social
41
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Pascoa

Consumo deve crescer 15% em volume, na comparacao com 2022

50% das compras sao concentradas na semana que antecede a Pascoa;

20% na veéspera (sabado)

Em meédia 20% das encomendas foram distribuidas para ovos de 100 g a 521 gramas, além
de ovos com brinquedos ou brindes.

Chocolates em geral, os bombons (77g a 250g) sao os destaques com 25,1% do volume
Mini ovos e barras de chocolates devem responder por 26,7% do volume;

O preco dos ovos de chocolate aumentaram, em meédia, de 13% a 18%, devido ao repasse

dos custos de producao e a alta dos insumos.

43 Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS
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Pascoa

* Peixes em geral registram aumento de 19,6% em volume

 Bacalhau 18,9% em volume

* QOvos de galinha 17,3% em volume

e Batata 15,4% em volume

e Azeitona 14,4% em volume

e Azeite 14,3% em volume

* Na cesta de bebidas, o destague € a cerveja, com 23,7% em volume, seguida do vinho

importado com 20,6%.

44 Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa - ABRAS



OBRIGADO.

Departamento de Economia e Pesquisa ABRAS
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