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Indice Nacional de Vendas Abras
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v Em junho, as vendas dos supermercados, deflacionadas pelo IPCA, registraram alta de 0,24% na
comparacao com o més de maio. Quando comparadas com o mesmo més do ano anterior,
apresentaram alta real de 3,89%.

Indice Nacional de Vendas
Junho/2019 Variagao Real*

(IPCA / IBGE)
Variacdes Mensais — Total Brasil

Més x més anterior 0,24%
Més x mesmo més ano anterior 3,89%

Acumulado do ano (YTD) 2,64%



- Indice Nacional de Vendas Abras acumula alta de 2,64% no ano, em
relacao ao mesmo periodo do ano passado.

Evolucdo do indice de Vendas Abras - Acumulado do ano (%)*
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Fonte: Abras
* Deflacionado pelo IPCA/IBGE
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Supermercadista
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Indice de Confianca do Supermercadista

ago/18 out/1 dez/18 fev/19 abr/19 jun/19
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Indice de Confianca do Supermercadista

NOS proximos seis meses, considerando a situacao economica e de negocios N0 NOSSO pais e no
mundo como VOCE espera que sua empresa esteja quando comparada aos dias de hoje?
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jun/18 ago/18 out/18 dez/18 fev/19 abr/19 jun/19

© GfKJuly 12, 2019 | GfK Auditoria de Varejo abras@ ECONOMIA




Indice de Confianca dos Supermercadistas

Analise

= No més de Junho/19 o Indice de Confianca do Supermercadista (54,9%) teve uma leve
gueda em relacao ao de Abril/19 (57,9%), mas continua acima dos 50% (o que é positivo!).

= A expectativa na “melhora das empresas nos proximos 6 (seis) meses” tambéem diminuiu
em relacao ao periodo anterior, 62% contra 71%, o que demonstra uma reducao na
expectativa para os proximos meses.

= Porém, os resultados desta pesquisa continuam bem superiores guando comparados ao
mesmo periodo do ano passado.

*» Entao, os resultados demonstram claramente que a economia continua “andando de lado”, e
ainda nao despertou. Porém, os resultados sdo bem melhores quando comparados com
2018, mostrando que ainda ha uma melhora no contexto econdmico deste ano.

© GfK July 12, 2019 | GfK Auditoria de
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Abrasmercado
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Inflacao: em junho de 2019, o IPCA-Alimentos variou -0,25%, e o
Abrasmercado teve alta de 1,15%.

Evolucéo dos Indicadores de Pregos
IPCA - IPCA Alimentos - Abrasmercado (%)
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jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 maif18 jun/18 julfig ago/18 set/18 out/18 nov/18 dez/18 jan/19 fev/19 mar/15 abr/19 mai/19 jun/19
u IPCA 0,29 0,32 0,09 0,22 0,40 1,26 0,33 -0,09 0,48 0,45 -0,21 0,15 0,32 0,43 0,75 0,57 0,13 0,01
L IPCA -alimentos| 0,74 -0,33 0,07 0,09 0,32 2,03 -0,12 -0,34 0,10 0,59 0,39 0,44 0,90 0,78 1,37 0,63 -0,56 -0,25
.| Abrasmercado 0,46 -1,82 -0,92 0,39 1,07 2,70 1,55 -1,26 0,39 0,78 -0,52 0,92 -0,03 2,12 1,39 0,61 0,72 1,15

Fonte : IPCA = |BGE, Abrasmercado = GfK
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A cesta Abrasmercado, em junho de 2019, apresentou alta de 1,15%, enquanto o
indice IPCA/IBGE apresentou variacao de 0,01%.

U

Abrasmercado (Consolidado Nacional)

Periodo Valor em RS Periodo Valor em RS
Mai/19 RS 481,56 Jun/18 RS 457,27
Jun/19 RS 487,10 Jun/19 RS 487,10

Var. (%) - Més x Més Ano Anterior

6,52%

Var. (%) - Més x Més Anterior

1,15%

o Altas (%) Maiores Quedas (%)
aiores Altas (% ~ ~ ——
n n =~ Meés x Més 2019 Variacao
Mes x Mes 2019 Variacao anterior
: i

anterior 12 meses 12 meses

FARINHA DE MANDIOCA 8,31% -0,74% 13,47% FEDAO "12,56% 28,72% 35,93%
XAMPU -3,98% -0,39% 0,26%

TOMATE 7,16% 17,69% 59,09%
PERNIL 6,20% 9,06% 4,14% L =3,59% -,29% -1,79%
CARNE TRASEIRO 4,01% 3,48% 8,73% FARINHA DE TRIGO -1,82% 3,78% 13,47%
FRANGO CONGELADO 3,26% 9,70% 18,55% CERVEJA -1,64% -2,53% -2,46%
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Em junho, a Regiao Norte foi a que
apresentou a maior alta nos precos,

2,30%, atingindo o valor de RS 528,03

,,., ' R$ 528,03

&

Valor das Cestas - Total Regiao
Maio/19 Junho/19 % Cestas
Cestas

Regionais jun19/
(R$) (R$) mail9
Norte 516,14 528,03 2,30
Sul 529,28 535,98 1,27
Sudeste 469,20 471,36 0,46
Centro-Oeste 453,29 455,15 0,41
Nordeste 430,25 435,41 1,20
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Indice de Volume
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EXPECTATIVAS DE CRESCIMENTO NAO SE CONFIRMAM

IndUstria é o setor que mais afeta queda. Servicos e comércio crescem com lentidao

Expectativa de Crescimento do PIB (%)
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DOLAR COMERCIAL

SERVICOS COMERCIO INDUSTRIA

M @ il RS3,72 RS$3,95

04/01 10/05
+1,1% +0,3%

Fonte: Banco Central do Brasil (Relatério Focus) | IBGE | Globo



DESEMPREGO ainda se mantém, IMPACTANDO MELHORIA
DA CONFIANCA DO CONSUMIDOR

Inflacdo compensa possivel queda, controlada com meta de juros baixos do governo

TAXA DE JUROS | SELIC (%)
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TAXA DE DESEMPREGO (%)
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INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR

INFLACAO | IPCA
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EMBORA AINDA TIMIDO, CRESCIMENTO DO MERCADO E IMPULSIONADO
PELO C&C, BARES E SUPERMERCADOS MEDIOS

“

15,9%
9,7% 9,0%
6,6% 7,2% 0
5,6% 5,4% ° 5,4% Unk 5,1%
0,4% 0,8%
-1,6% 1,4% -0,8%
-5,6%
BRASIL COM C&C  AS VIZINHANCA BARES C&C AS TRADICIONAIS HIPERMERCADOS FARMA CADEIA FARMA PERFUMARIA
SUPERMERCADOS INDEPENDENTES
m Var Val % Var Vol %
4,5 3,6 3,2 5,8 4,6 3,7 5,0 2,3 1,4 -0,3

Importancia dos canais e Variacdo em Valor, Volume E Preco | YTD Atual vs Anterior | T. Brasil
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NOVAS LOJAS IMPULSIONAM ESSA TENDENCIA

Neste contexto, apenas Hipermercados tém menos lojas vs. 2015

i

146
—= 108
i 0 —O—
2015 2016 2017 2018 Q1'19
--C&C --FARMA -o-HIPER —-SUPER -o-VIZINHANCA

Fonte: Universo Nielsen abras@ E C ONOMIA



REFLEXAO DE VISAO MAIS CLARA DA FUNCAO DE CADA
CANAL, INCLUSIVE PARA O SHOPPER

CONVENIENCIA

1 acada?2
lojas do

autosservico é
de vizinhanga

Farma ja cobre 1/5
do Total Cestas com
seu sortimento

Cash é, em média,
11% mais barato

que o0 AS

PRECO SORTIMENTO

All-in-one?

Shoppers que visitam o super
dizem buscar organizagao e
melhor atendimento

EXPERIENCIA

Matriz de proposta de valor dos canais — Competitividade do cash, cobertura do farma, Estilos de vida do shopper do Super & nr de lojas do vizinhanca | 2018
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SUDESTE E A REGIAO QUE PUXA O CRESCIMENTO

“

7,8%
7 3% 7,5%
(o)
5 6% 5,9%
4,6% 4,4%
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3,4% 3,3% 3,0%
2,3%
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_ (o)
0,4% 0.7%
BRASILCOM C&C  AREA | (NE) AREA || AREA Ill (GDE RJ) AREA IV (GDE SP) AREAV (INT.SP)  AREA VI (SUL) AREA VII
(MG+ES_INT.RJ) (MS,GO,DF)

m Var Val % Var Vol %

Importancia dos canais e Variacdo em Valor, Volume | YTD Atual vs Anterior | T. Brasil
Fonte: Nielsen | Retail Index | Scantrack
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EM GERAL TEM PERFORMANCE MAIS FRACA
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ariacdo de Volume e Preco Médio | YTD Atual vs Anterior | T. Brasil + C&C
nte: Nielsen | Retail Index | Scantrack

W Var Volume M Var Preco

CATEGORIAS COM VARIACAO DE PRECOS ACIMA DA INFLACAO




ENTRE AS TOP 10 MAIORES CATEGORIAS

. PAPELHIGIENICO

SALGADINHO

CAFE PO E GRAOS

ARROZ

OLEO + AZEITE

LINGUICA

SABAO P/ ROUPA

CHOCOLATE

LEITE UHT

BISCOITOS

T. BEBIDAS

-7,1%

1,0%
7,6%

B Var Volume

M Var Valor

13,0%

Destaque para Sabao para Roupas, Linguicas, Salgadinhos,
Cesta de bebidas e Chocolates

Variacdo de Volume e Faturamento | YTD Atual vs Anterior | T. Brasil + C&C
Fonte: Nielsen | Retail Index | Scantrack
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resumo

» Mercado varejista com crescimento ainda timido, reflexo do baixo crescimento do pais até o
momento

» Desemprego, renda média e confianca do consumidor reflete em maior cautela com os
gastos

» Consumidor mais atento aos papéis dos diferentes canais de compra

» Destaque para o C&C, mas os Bares, Supermercados médios e Farmacias também
apresentam crescimento

» Sudeste é a regidao que impulsiona esse crescimento enquanto NE e CO ainda apresentam
retracao

» Categorias com variacao de preco superior a inflacdo tem performance mais fraca

» Varejistas seguem investindo e apostando no crescimento do mercado, com abertura de novas
lojas, mesmo com o baixo crescimento do mercado
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Tiquete Medio e

Freguencia de Compra
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Consumo dos lares ainda nao da sinais
consistentes de recuperacao

B “Queda”

“Estavel”
- “Crescimento”

Longo Prazo  Médio Prazo  Curto Prazo

ANO MOVEL YTD TRI
(Mai'19 x Mai’'18)  (JM19xJM’18)  (Mai’19xMai’18)

Volume Ponderado

Valor +2,6% +3,0% +4 5%
Unidades -2.5%

Frequéncia -4,1% -5, 7%
Ticket Médio +4,7% +8,0%
Unidades por viagem -2.4% +2.5%

Queda: <-2,0%; Estavel entre -1,9% e +1,9%; Ganho a partir de +2%
Fonte: Kantar | FMCG Worldpanel | Cesta: 108 Categorias
ANO MOVEL: Ultimos 12 meses terminados em Maio| YTD: Janeiro a Maio | TRI: Ultimos 3 meses terminados em Maio

CONSUMER

THERMOMETER abras® ECONOMIA ICANTAR




No ultimo trimestre, a frequéncia de compras
caiu 9%

ae-requéncia de Compras

100

99 a maior queda se
compararmos com
o0 historico dos
Ultimos anos

92
g1

Tri'Agol6  Tri'Nov16 Tri'Fevl7 Tri'Mail7 Tri'Agol7  Tri'Novl7 Tri'Fev18 Tri'Mail8 Tri'Ago1l8  Tri'Novl8 Tri'Fev19 Tri'Mail9

Fonte: Kantar | FMCG Worldpanel | Cesta: 108 Categorias
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Consumo da Classe AB e C cal no longo prazo,
enguanto classe DE mantém estabilidade

CLASSE ECONOMICA REGIOES s MAT e YTD s TR
s AB C mmm DE Brasil N+NE C.Oeste Leste+IRJ Gde RJ Gde SP Int.SP Sul
Volume

1,4
‘< 98 I
MovMay'17 MovMay'18 MovMay'19 06
1,6
Unidades kit
-3,23,2

_4144,5 -4’4

-é< 101

MévMay'17 MdévMay'18 MévMay'19

Fonte: Kantar | FMCG Worldpanel
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Atacarejo continua avancando em participacao
de mercado e ganhando penetracao

CANAIS Diferenca de Penetracéao (p.p)
Hiper Super Conv. Super Viz Peqg.Varejo Varejo Trad. Porta a Porta Farma/Drog Atacarejos
MAT
=YTD v 3,6
= TRI 2,1 i 4.5
i = DEE
I el 3- -0,3. I
2kl T 0 °
-2 -2 -2
0)
b Meuer| e 5,2 21,2 1,4 24,0 22,9 3,8 2,41l1|({18!5
Maio 2019
Maio 2018 4,5 19,4 15 24,8 24,7 4,5 215 1211
Fonte: Kantar | FMCG Worldpanel | Cesta: 108 Categorias | Diferenca de Penetracao (p.p) e Importancia em Valor%
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Por cesta, mercearia doce se destaca, ganhando
2% em volume no ano acumulado

DESEMPENHO DAS CESTAS Variacdo Unidades %
Mercearia Mercearia Higiene e
MAT FMCG Commodities Doce Salgada Pereciveis Bebidas Beleza Limpeza
mYTD
2
mTRI 1
]
-1 -1 -1 -1 -1 AL
5 1pf |42 2 |12
-3 -3 -3 -3
5 -5 T
TOP e BOTTON CATEGORIAS Diferenca de Penetracao (p.p)
MAT YTD TRI MAT YTD TRI
t Sorvete Sorvete Inseticida ‘ Cloro Outros oleos Cremes e Locao
Leite Fermentado Suco Pronto Maionese Outros Oleos Cremes e Loc&o Outros Oleos
Azeite Inseticida Multiuso Saponaceos  Antisséptico Bucal Laminas de Barbear

Fonte: Kantar | FMCG Worldpanel | Cesta: 108 Categorias
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THERMOMETER abras® ECONOMIA ICANTAR



Projecoes
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Projegcoes — Principais Indicadores

Janeiro/ | Julho/
2019 2019
(% a.a.) | (%a.a.)
1. Atividade econ6mica
PIB (%) 2,70 0,80
Agropecuaria (%) 3,50 1,00
IndUstria (%) 3,00 0,60
Servicos (%) 2,50 1,00
2. Emprego
Taxa de desemprego - média do ano (IBGE) 12,00 12,9
3. Inflacao
IPCA-IBGE 3,95 3,80
4. Indicador Abras*
Indice Nacional de Vendas Abras (% a.a. deflacionado pelo IPCA
cheio) 3,0 3,0

Elaboracéo: Departamento de Economia e Pesquisa da Abras
*Projecao Abras
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Joao Sanzovo Neto Presidente da ABRAS

Marco Aurélio Lima — Diretor de Relacionamento GfK
Daniel Asp — Gerente de Relacionamento - Nielsen
Deborah Maeda — Diretora Kantar Worldpanel

Obrigado!

Elaboracao:

Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS

Analistas Responsaveis: Edneide Medeiros e Moisés Lira
E-mail: economia@abras.com.br
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