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9% vs 2023. Mas a

semana da Black Friday, Varejo tem um dos maiores crescimentos (27,3%)
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Enviesado pelo descasamento de calendario, sem’48 cresce 29

Evolucao do consumo no varejo alimentar




Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Comparando Black Friday contra Black Friday, todas as regides contribuiram para o
resultado positivo, com destaque para Nordeste e Sul

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Mesmas lojas seguem ganhando importancia e contribuem com 45% para o resultado do

varejo alimentar nas ultimas 52 semanas .
Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Mercado registra nova escalada inflacionaria, e canais alimentares sentem
os efeitos do aumento dos precos sobre o nucleo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflacdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢édo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Na Semana da Black Friday, Commodities lidera o crescimento entre as cestas, seguida por Higiene e Beleza e Limpeza

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

01/12/24

Semana atual
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ELimpeza
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

V4

Exceto por Eletrénicos e Utensilios, categorias tém crescimento de dois digitos, com destaque para Cafés, Oleos e Azeites

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Semana da Black Friday registra o melhor percentual de eficiéncia promocional de 2024, com 56,9% do investimento
gerando incremento nas vendas

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficacia
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Black Friday 2024

Varejo Moderno offline | T.BR AS+C&C+Farma

R$ 15,7 BI

apenas na semana de
25/11 a 01/12

vs apenas +10,6% na BF 23

R$ 66,0 BI

durante o més de Novembro
(28/10 a 01/12)

+ 10,6%

vs +7,5% em Nov 23

Impulso da semana da BF em 2024 foi quase 3x maior em

relacao a Novembro (destaque em relacéo ao ano anterior, que

foi 1,5x), puxado pelo AS Hiper e AS Super Pq, enquanto

crescimento total teve contribuicdo principal pelo C&C

Em 2024, a BF ocorreu ao mesmo tempo da liberacao da primeira

parcela do 13° Salario (por ser o ultimo dia til de Nov), enquanto em

2023 isso aconteceu na semana posterior a data.

Variagcdes % em Vendas Valor vs Ano Anterior — Total Lojas

® Nov com BF

37,4
BF
26,2
20,2
18,5 18,5 20,0
13,6 13,2 12'7
10,6 . 9.2

l . ﬁ 5
AS+C&C+Farma AS AS Hiper AS Super Gde  AS Super Pq C&C Farma
Diferenca pp entre as variagdes BF vs Nov

15,6 11,1 12,4 11,0 9,0 24,2 7,3
Impulso BF vs Nov (quantas vezes € superior ao crescimento do més)

2,5 2,5 3,1 2,2 3,0 2,8 1,6

Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Super Pequeno: Autosservicos com area de vendas até 1000m2 / Super Grande: Autosservigos com © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved )
area de vendas entre 1000 e 2500m?2 / Hiper: Autosservicos com area de vendas > 2500m2 / C&C: Cash & Carry, lojas com perfil de vendas com varejo e atacado ’ 9 ’



Destaques na data ficam com antecipac¢ao das compras de fim

Black Friday 2024

Varejo Moderno offline | T.BR AS+C&C+Farma

de ano (incluindo presenteaveis como Consoles de Video

Game), bebidas alcéolicas (Pisco, Whisky e Gin) e Inseticida

Categorias que mais ganharam impulso na data

FMCG Eletro
Indice de Sazonalidade — Semana BF vs média 2024* Indice de Sazonalidade — Semana BF vs média 2024*

1147,6

585,2
653,9 616.2

482,4
430,1 3835

3326 9985 269,6 2583
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Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | * Indice de sazonalidade = indice da venda da semana da Black Friday em relagdo & média vendida

nas semanas de 2024, ou seja, 200 equivale a uma venda 2x maior vs média semanal do ano © 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. 10
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