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(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil
Todas as regides apresentaram crescimento na semana atual com destaque para
Gde RJ, MG, ES e Int RJ e Sul

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
E Semana atual = 10/11/24
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Mesmas lojas seguem ganhando importancia e contribuem 43% para o resultado do

varejo alimentar nas ultimas 52 semanas .
Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Varejo alimentar registra novo aumento de precos e canais alimentares
veem efeito do crescimento da inflacdo sobre o ndcleo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities, Proteina Animal e Laticinios lideram o crescimento entre as cestas

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

10/11/24

Semana atual

H Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m | aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

ELimpeza

m Mercearia

m Proteina Animal

m Racdao, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

Commodities

Higiene e Beleza

Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletronicos e Utensilios
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

V4

Todas as categorias crescem no curto prazo, Hortifruti se mantem como principal destaque, seguida por Cafés e Oleos e

azeites

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Semana 45 tem 40,1% de promocéao eficaz, cerca de 60% do investimento em promocao ainda nao traz incremento

em vendas
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia
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Cestas Sazonais
Black Friday e Verao




Diferente da semana passada, Fraldas passa a protagonizar crescimento na cesta BF
Alcoolicos permanecem em retracao

Performance das Categorias — Cesta Black Friday - Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta Crescimento e contribuic&o — Cesta Sazonal

T. AS+C&C+Farma

57,9
22,7
12,5 174 159 156 177 g0 124 12,3
-14,7 -14,3
Fraldas Whisky Gin Capsula De Cafe Pneus Cama Banho Mesa
Descartaveis
YTD Semana Imed Ant Semana Atual

® Fraldas Descartaveis ~ ®Whisky mGin
H Capsula De Cafe ® Pneus mCama
® Banho m Mesa

mmmm Var % Vendas da Semana vs Ano Ant = Cont % p/ Crescimento === |ndice de Sazonalidade (Ano MOV)

Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Semana atual vs mesma semana do ano anterior
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Na cesta Verao, Cremes para Pele segue protagonista e ganha representatividade vs semana

anterior
Inseticidas permanece como categoria de maior incidéncia sazonal

Performance das Categorias — Cesta Verao - Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
T. AS+C&C+Farma

-25,3 -30,6 -24,8 -

-58,2
Produto P/ Bronzeadores Sorvetes Acai Repelentes De Inseticidas Inseticidas Produtos E
Tratamento De Industrializados Insetos Domesticos Gas Domesticos  Acessorios Para
Pele E Artesanais Fulmigante  Spray Repelente Piscina
YTD Semana Imed Ant Semana Atual
® Produto P/ Tratamento De Pele H Bronzeadores
m Sorvetes Industrializados E Artesanais u Acai ) X )
mmmm Var % Vendas da Semana vs Ano Ant == Cont % p/ Crescimento ===|ndice de Sazonalidade (Ano MOV)
H Repelentes De Insetos H Inseticidas Domesticos Gas Fulmigante

H|nseticidas Domesticos Spray Repelente B Produtos E Acessorios Para Piscina

Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Semana atual vs mesma semana do ano anterior
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