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(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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m(ltimas 52 semanas
H Semana atual = 03/11/24

Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil
Todas as regidoes apresentaram crescimento na semana atual. Destaque negativo
para Int SP que cresceu metade da média nacional
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O\o
o
o
—

13,2%

BRASIL NORDESTE MG, ES, INT RJ GDE RJ GDE SP INTERIOR SP SUL CO

L NIQ



Novas Lojas

do varejo alimentar
(Gltimas 52 semanas)

mMesmas Lojas
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lojas e novas lojas no crescimento

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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indice de nimero de lojas por canais
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namero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Atacarejo

Mesmas lojas seguem ganhando importancia e contribuem 42% para o resultado do

Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
varejo alimentar nas ultimas 52 semanas
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Varejo alimentar registra novo aumento de precos e canais alimentares
veem efeito do crescimento da inflacdo sobre o ndcleo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities, Laticinios e Proteina Animal seguem liderando o crescimento entre as cestas, Limpeza mantem leve retracao de -

0,3%

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

03/11/24

Semana atual
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Com excecdao de Limpeza e Bebidas alcodlicas, todas as demais categorias apresentam crescimento na semana atual

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Promocao eficaz cresce 1.3 pp na semana atual, porém 60,2% do investimento em promocao ainda nao traz
incremento em vendas
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o)
o
©
O A4 N O 00N & M~ N S 0SS M M A S © W © © 0 O d +d O O M MmO W MmNOGON®MMO®IO©N~NCHQINO® ®© I~ O N~ 1D ©
S o f © 9 ¥ o N 19 M S 49w o N SN ONNNOG- HSOANGONWSNGLON WL WL S O 0 00 90 © W d o 0NN @O 9 o o0
L o SSFNFN® O e ® oo ®ooeoosoioensonenenenoennnene;N N ones oo
D DDA DDA A % g% A A Ak A A A A A A A AD A A A A A D A A A A A A A A A A A D AD AD AaD AD AD AaD A A A A A A A
\,\\“lx \,\\'l/ \,\\‘1/ ,\fﬁq’ \,19/ \,ﬁ“lx ,39’ @%Q\\%Q\\mg\\mg\\%g‘ﬁvQ‘ﬁbg{ﬁ%g’ﬁw&}%Q‘b\q,Q‘b\q,Q”b\%g"-’\%g&mg&%Q"Q’Qb‘\%g(’-’\%ggmé’-’\%gﬁmQ‘z}%g‘l”\%g‘gmgébg@% Q,\\'lz 6\{7/ Q,\{lz 6\\'1/6&‘1/0%\'1/0%\‘1/ ®W0®$QQ’\WQQ’\%Q®%Q®% \Q\‘II \Q\'Iz \Q\“lz \0\'1/ \,\\‘1/
N O N N N N I I e i R I I O I A N N A
Promo Eficaz ® Promo Excedente

NIQ



/m

Cestas Sazonais
Black Friday e Verao




Destaques de contribuicao para crescimento na cesta Black Friday ficam com Cama (Bazar) e

Capsulas de Cafe, que contribuem muito mais que suas importancias
Em pesquisa no Monitor de Outubro, reforca-se a relevancia no impulso da categoria de Capsulas na data

Performance das Categorias — Cesta Black Friday - Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta
T. AS+C&C+Farma

YTD Semana Imed Ant Semana Atual
® Fraldas Descartaveis ®Whisky = Gin
m Capsula De Cafe E Pneus m Cama
E Banho m Mesa

Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
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Cremes para Pele contribuem mais para a cesta Verao, com quase o dobro de sua importancia
Inseticidas, no entanto, tem o maior impulso sazonal na semana

Performance das Categorias — Cesta Verao - Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
T. AS+C&C+Farma
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Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Semana atual vs mesma semana do ano anterior
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