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Evolucao do consumo no varejo alimentar

Semana terminada em 22/09 segue apresentando crescimento de duplo digito

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides contribuiram positivamente para performance, apesar de Gde SP e
Gde RJ terem crescido abaixo da média

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
H Semana atual = 22/09/24
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do varejo alimentar
(Gltimas 52 semanas)
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lojas e novas lojas no crescimento
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indice de nimero de lojas por canais
namero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Representatividade das novas lojas no resultado do varejo alimentar se mantem em 64%

Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

110
108
106
104
102
100
98
96
94
92
90

Novas Lojas

mMesmas Lojas

¥¢/60/cc
¥2/60/ST
¥2/60/80
¥2/60/10
¥2/80/5¢
¥2/80/8T
¥2/80/TT
¥2/80/v0
¥2/.0/8¢
¥2/L0/T¢e
veIL0vT
¥¢/L0/L0
¥2/90/0€
¥2/90/€¢
¥2/90/91
¥2/90/60
¥2/90/¢0
¥¢2/S0/9¢
¥2/S0/6T
¥2/S0/CT
¥¢/S0/S0
¥¢/v0/8¢
veivoite
veIvoIvt
¥¢/v0/L0
v2/e0/TE
v2/e0lve
V2/e0/LT
¥2/€0/0T
¥2/€0/€0
¥2/c0/S¢
¥2/20/81
v2/c0/TT
¥2/20/v0
¥2/10/8¢
¥2/T0/TC
veITOvT
¥2/T0/L0
€e/etiie
€c/etive
€2eT/LT
€2/2T/0T
€2/2T/E0
€2/TT/9¢
€2/TT/6T
€2/ttt
€2/TT/S0
€2/0T/6¢C
€¢/0T/ce
€2/0T/ST
€2/0T/80
€2/0T/10

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas

Super Pequeno

Hiper Super Grande

Atacarejo

NIQ



Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Varejo alimentar volta a registrar aumento de precos e canais alimentares
veem efeito do crescimento da inflacdo sobre o ndcleo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities se mantem como maior destaque entre as cestas, seguido por Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados e

Mercearia

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

22/09/24

Semana atual

H Bebidas

m Commodities

m Higiene e Beleza

Hortifruti

m | aticinios, Alimentos

Congelados e Resfriados

ELimpeza

m Mercearia

m Proteina Animal

m Racdao, Eletrénicos e
Utensilios

NIQ

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior

Bebidas

Commodities

Higiene e Beleza

Hortifruti

Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados

Limpeza

Mercearia

Proteina Animal

Racao, Eletronicos e Utensilios

13,2%
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4,0%

7,5%

|

1,9%

8,3%
6,1%

20,6%

11,2%

6,9%
13,7%

5,3%
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6,9%

12,5%

7,8%

11,7%

1,7%
2,3%

m(ltimas 52 semanas

E Semana atual = 22/09/24 |




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

leos e azeites lideram o crescimento entre as categorias
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No curto prazo, Hortifruti, caf

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Semana 38 tem 62,3% da atividade promocional sendo excedente, 5,7% a mais que semana anterior
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia
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100% das vendas promocionadas
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