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patamar acima de alguns periodos sazonais

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as pracas contribuiram para o resultado positivo, com destaque
principalmente para Nordeste, Centro-Oeste e Sul

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Mesmas lojas seguem ganhando importancia e contribuem 36% para o resultado do

varejo alimentar nas ultimas 52 semanas .
Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Varejo alimentar volta a registrar aumento de precos e canais alimentares
veem efeito do crescimento da inflacdo sobre o ndcleo

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador

NIQ :




Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities, Bebidas e Hortifruti sdo as cestas de maior destaque, crescendo acima da média do varejo
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Hortifruti e categorias de commodities sao os destaques em crescimento no curto prazo

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior

(]
0'6
m 4 SOI|ISUaIN @ SO2IUQ.IB|T
L = e'T
W o
- C
g8
oD S'0T
< 19d eJed solQssade a8 souswiy
o v's
L'YT
[ewiuy eujaloid
L', A
6'vT
solsadwa] 8 Soy|oN
T'0T
L'0T ) ) )
S0]I09sIg @ S0|0g ‘saed ‘sesse ‘seyulied
© 2's
s
(]
I~ 6'9T .
< S)0BUS 8 S81B|020Y)D ‘Sad0(
= '8
T'9T
, S9QSNjU| 8 S093S SoJuBWI|Y
€6
T'6
BAIBSUOD WS 8 sopeie|ul soluawliy
0‘s
86
_ ezadwi
v's
= T
- %5 solujone @ soajoe
E0 9'g
K
- (<)
=)
S e e
o sopeujsay a sope|abuo) sojuswily
O L'TT
G'zs
INIIIOH
L'6T
L'€T
. ezajag o aualbiH
v'8
T'8v
. salaze 8 S09|Q
" g€
2
=
= €'y
S s9fed
= L'L
@]
O
1'62
|es o Jeondy ‘obn ap eyule4 ‘oellaH ‘zoly
L'VT
0‘9¢
SeJI|009|Y OEN Sepigagd
" T'6T
©
§=
o]
et T'T¢
SBo1|009|Y Sepigag
¥'8

15/09/24 |

m Semana atual

m (lltimas 52 semanas

NIQ



Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Semana 37 tem o terceiro maior percentual de promocéao eficaz de 2024

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia
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