= ABRAS

Monitoramento
Semanal

Powered by NIQ

Publicacao | Semana 35
o 26/08/2024 a 01/09/2024

ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE
° ° SUPERMERCADOS




Evolucao do consumo no varejo alimentar

Primeira semana de setembro cresce 3,8%, menor resultado em 4 semanas

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides apresentaram desaceleracao em relacdo a semana anterior, Gde
RJ registra leve retracao

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
® Semana atual = 01/09/24
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Mesmas lojas continuam ganhando importancia e contribuem 34% para o resultado do

varejo alimentar nas ultimas 52 semanas .
Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Apos periodo de estabilidade nos primeiros meses de 2024, varejo
alimentar volta a registrar aumento de precos, com maior repasse no C&C

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Na semana atual, Limpeza, H&B e Racéo e Eletrénicos e Utensilios apresentam retracao, todas as demais cestas crescem

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

01/09/24

Semana atual
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m Racdao, Eletrénicos e
Utensilios
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Limpeza, Alimentos Enlatados e H&B sao destaques na variacao negativa no curto prazo

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Com 41,4%, semana 35 marca o terceiro maior percentual de eficiéncia promocional em 2024
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(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia
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