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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regioes cooperam para desempenho positivo, com destaque para CO,
MG+ES+Int RJ e NE

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
H Semana atual = 18/08/24

17,8%
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Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar

Novas lojas contribuem com 68% para o resultado do varejo alimentar nas ultimas 52

semanas, 10p.p a menos gue a semana anterior .
P-P g Representatividade das mesmas

lojas e novas lojas no crescimento

indice de nimero de lojas por canais do varejo alimentar
100=numero de lojas na mesma semana do ano anterior (UltimaS 52 seman as)
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Apos periodo de estabilidade nos primeiros meses de 2024, varejo
alimentar volta a registrar aumento de precos, com maior repasse no C&C

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil
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Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities segue se destacando entre as cestas no curto prazo, crescendo 4x acima da média das ultimas 52 semanas

A . 0 R ~ .
(%)Importancia das cestas nas vendas (%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
i ; 13,5%
e
e = Commodities - 5,4%
g Commodities e
n
S m Higiene e Beleza Higiene e Beleza 9,1%
@ J 6,8%
£
= Hortifruti .
S Hortifruti 20,8%
16,3%
m Laticinios, Alimentos 0
Congelados e Resfriados Laticinios, Alimentos Congelados e Resfriados m _
q‘ 1
% ELimpeza
~ - 6,1%
c:o| Limpeza '4,5%
I m Mercearia
[ - 6,9%
m k)
5 ) _ Mercearia ‘ 10.4%
o m Proteina Animal
©
0,
3 ) Proteina Animal m’ 0
e m Racdo, Eletrdnicos e 12,2%
% Utensilios
- A - 1,2%
Racao, Eletronicos e Utensilios 7.8%
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Categorias de commodites crescem duplo digito, ficando atras apenas de hortifruti

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Segue alto o patamar de promocao excedente na semana atual, com aumento de 3,7% em relacdo a semana anterior

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia
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