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Evolucao do consumo no varejo alimentar

Primeira semana de agosto tem crescimento um pouco acima da média anual

(%)Variagéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho do varejo alimentar nas regioes do Brasil

Todas as regides apresentaram crescimento na semana atual, com destaque para
MG+ES+Int RJ e Nordeste

m(ltimas 52 semanas (%)Variacado de vendas em valor versus ano anterior
E Semana atual = 04/08/24
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Novas Lojas

do varejo alimentar
(Gltimas 52 semanas)

mMesmas Lojas
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lojas e novas lojas no crescimento

de de lojas, abaixo de 100 ha fechamento de lojas
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namero de lojas na mesma semana do ano anterior
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Atacarejo

Representatividade das novas lojas no resultado do varejo alimentar se mantem em 71%

Evolucéao de lojas por tipos de canais do varejo alimentar
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Influéncia da inflagcao nos precos ao consumidor

Autosservico e Atacarejo seguem tendéncia do mercado e apresentam
aumento de preco em relacdo a um ano atras, com maior repasse no C&C

Inflacdo acumulada dos ultimos 12 meses por canal no Brasil

4,0 4,0
3,3 32 33 33 3.8 3,3

3,6
2,5

29 29
25 23 22

1,6 1,6 15 1,7 1,9 1.4
fev/i24 mar/24 abr/24 mai/24 jun/24

jun/23  jul/23 ago/23 set/23 out/23 nov/23 dez/23 jan/24

-@—Autosservicos =@=Atacarejos

Fonte: NIQ Total Store — Inflagdo acumulada de 12 meses em cada periodo. Considera-se apenas itens em comum do periodo atual versus o mesmo periodo do ano anterior. Retira-se o efeito “mix” na composig¢éo do indicador
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

Commodities, Hortifruti e Bebidas séo as cestas de maior destaque crescendo acima da média do varejo

ultimas 52 semanas

(%)Importancia das cestas nas vendas

04/08/24

Semana atual
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(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Desempenho das cestas de produtos no Varejo Alimentar

leos e azeites seguem sendo principais destaques

Vé

7

€Seo

Todas as categorias crescem no curto prazo e hortifruti, caf

(%)Variacéo de vendas em valor versus ano anterior
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Oportunidade de otimizacao das promoc¢des ao consumidor

Promocao eficaz cresceu 6% na semana atual, porém 60% do investimento em promoc¢ao ainda nao traz incremento em
vendas

(%)Representatividade dos investimentos promocionais por eficicia

5%
o
o)

=)
o
<

62

Ty)

~ )
o)

100% das vendas promocionadas

€9 <@ ]
o R B “ RS
o n N~ N~ o ™M « (o] o N — — o — N~ O O O I~ < ™ N~ N < n < N [ee] — < (e} 0] ~N © O O — - O O 0 ™M 0] [e)} n o™ o [e)] N < <
O 1 1 O N 0O S 0 0 O W W W O ®© ¥ © © M o N I M © A 1 0 N S N O N NN O d o o 1 4N~ 1 0 N S 1 10 S M 0 0 o
Py S MM S O M MM O MmO S 0O 00 0O 8 0.0 <89 9 59 S5 S 00 0o 00 0 0o 0o o 00 o0 o0 oMo S5 O o ;o o0 ;O S O 0O 0O om0 0O 0O 0O 0O 60O 0o 0o o;m
DB DD DD DD DD DD DD DD DD DD DD DD DDA A% A%k Ak A AR AR AR A A A A A A A A A A A A A A A A A A A A A A A A
8 e 8 8 e S S e e T T S S P P P P e
A SN N I AR NN N N NN O i S NS R SN AN S O A N A SN O NN O NN N o

Promo Eficaz ® Promo Excedente

NIQ



Cesta Sazonal

Dia dos Pais
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Semana inicial de Agosto tem crescimento em todas as categorias da cesta de Dia dos Pais,

com destaque de variacao para churrasco, Locao POs Barba, Licores e Aguardente de Cana
Performance das Categorias — Cesta Dia dos Pais - Semana atual vs mesma semana do ano anterior

Importancia em valor entre categs da cesta
T. AS+C&C+Farma

YTD Semana Imed Ant Semana Atual
m Cortes Bovino mPao De Alho
m Carvao E Churrasqueira E Acessorios
mVinhos De Mesa = Whisky
m Aguardente De Cana mlicores
m Steinhager m Creme Para Barbear

m| ocao Pos Barba/Depilacao

Crescimento e contribuicdo — Cesta Sazonal
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Fonte: NIQ Total Store — Mercado moderno: AS, C&C e Farma Cadeia | Semana atual vs mesma semana do ano anterior
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