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Indice Nacional de Vendas Abras
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v' Em dezembro, as vendas dos supermercados, deflacionadas pelo IPCA, registraram alta de 21,13%
na comparacao com o més de novembro. Quando comparadas com o mesmo més do ano anterior,
apresentaram crescimento real de 3,93%.

Indice Nacional de Vendas
Dezembro/2018 Varia¢ao Real*

(IPCA / IBGE)
Variacdes Mensais — Total Brasil

Més x més anterior 21.13%
Més x mesmo més ano anterior 3,93%

Acumulado do ano (YTD) 2,07%



- Indice Nacional de Vendas Abras acumula alta de 2,07% no ano, em relacéo ao
mesmo periodo do ano passado.

Evolucdo do indice de Vendas Abras - Acumulado do ano (%)*
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Fonte: Abras
* Deflacionado pelo IPCA/IBGE
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Abrasmercado
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Inflagao: em dezembro de 2018, o IPCA-Alimentos variou 0,44%, e
o Abrasmercado teve alta de 0,92%.

dez/18 Acumulado Evolucdo dos Indicadores de Precos
20148 IPCA - IPCA Alimentos - Abrasmercado (%)
IPCA - alimentos | 0,44 4,04
Abrasmercado 0,92 3,72
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JIPCA 0,24 0,19 0,16 0,42 0,28 0,44 0,29 0,32 0,09 0,22 0,40 1,26 0,33 -0,09 0,48 0,45 0,21 0,15
L IPCA - alimentos|  -0,57 -1,07 -0,41 -0,05 -0,38 0,54 0,74 -0,33 0,07 0,09 0,32 2,03 -0,12 -0,34 0,10 0,59 0,39 0,44
i Abrasmereado -1,64 -1,84 -0,42 0,04 -0,50 1,01 0,46 -1,32 -0,92 0,39 1,07 2,70 1,55 -1,26 0,39 0,78 -0,52 0,92
Fonte : IPCA=|BGE, Abrasmercado = GfK
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A cesta Abrasmercado, em novembro de 2018, apresentou alta de 0,92%,
enquanto o indice IPCA/IBGE apresentou variacao de 0,15%.

U

Abrasmercado (Consolidado Nacional)

Periodo Valor em RS Periodo Valor em RS
Nov/18 RS 461,48 Dez/17 RS 449,02
Dez/18 RS 465,71 Dez/18 RS 465,71

Var. (%) - Més x Més Ano Anterior

3,72%

Var. (%) - Més x Més Anterior

0,92%

i Maiores Quedas (%)
Maiores Altas (%) - ~ —
n " - Mes x Mes Variacao
Mes x Mes Variacao )

. anterior 2018

anterior 2018
- (0) - (0]

— 24,41% 53,62% FARINHA DE MANDIOCA 7,18% 5,34%

MASSA SEMOLA ESPAGUETE -5,93% 0,02%
BATATA 14,30% 17,33%

- DESINFETANTE -4,42% 2,61%
FELRO 8,54% -7,50% 1 '
CARNE TRASEIRO 3,55% 0,14% XAMPU -4,20% 2,23%
PAPEL HIGIENICO 3,33% 7,94% LEITE LONGA VIDA -2,34% 17,68%
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Em dezembro, a Regiao Centro-Oeste
foi a que apresentou maior alta nos

precos, 2,31%, atingindo o valor de

RS 442,25

Valor das Cestas - Total Regiao

Cestas Novembro/18 | Dezembro/18 % Cestas
Regionais

RS R | Nouis
Norte 498,61 493,88 -0,95
Sul 509,62 514,40 0,98
Sudeste 443,62 449,63 1,36
Centro-Oeste 432,25 442,25 2,31
Nordeste 413,81 418,64 1,17
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Indice Confianca do

Supermercadista
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Indice de Confianca do Supermercadista

61,5

46,9 /

,1

dez/17 fev/18 abr/18 jun/18 ago/18 out/18 dez/18
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Indice de Confianca do Supermercadista

Nos proximos seis meses, considerando a situacao econdmica e de negocios no nosso pais e no mundo,
COMO VOCE espera que sua empresa esteja quando comparada aos dias de hoje?

/I
1m

dez/17 fev/18 abr/18 jun/18 ago/18 out/18 dez/18
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Indice de Confianca do Supermercadista

Analise

= No més de dezembro, o Indice de Confianca do Supermercadista atingiu o seu
segundo maior patamar dentro do periodo analisado (61,5%).

= A expectativa na melhora das empresas, nos proximos seis meses, também teve um
crescimento significativo, alcancando um indice de 73%.

= Esta maior confianca no futuro pode estar relacionada a uma maior definicao do
quadro politico e a percepcao do varejista de melhora da situacao economica atual,
com inflacao em queda, taxas de juros estaveis, maior acesso ao crédito e maior
oferta de emprego.

= De acordo com o indice de Confianca do Consumidor (ICC), da Fundacdo Getulio
Vargas, que avancou 0,6 ponto em dezembro, o quesito que mede o grau de
satisfacao com a situacao econdmica no momento foi o que mais contribuiu para o
resultado positivo no més.
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Indice de Volume
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CATEGORIAS NIELSEN CRESCEM 4,5% NOS CANAIS
AS+C&C+FARMA

AS
CADEIA

+ CRESCEM NO YTD18

4,5%

191

CATEGORIAS

e

FARMA
CADEIA

Variacdo Volume Ponderado. T. Cestas 191 categorias | YTD até PER12| Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil
Fonte: Nielsen Scantrack



MG, ES, INT RJ, CO E INT DE SP SAO
DESTAQUES DE CRESCIMENTO

BRASIL

Importancia%

17,8
e 55 12,4
. 11,6
18,4
18,6
14,2

co 6,0 7' 1

6,3

m Var% Valor mVar% Volume Ponderado

Variacao valor e Variacao Volume Ponderado. T. Cestas 191 categorias | YTD até PER12| Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil Farma Nordeste: BA+SE. Fonte: Nielsen Scantrack



C&C CRESCE ACIMA DO TOTAL BRASIL

BRASIL Importancia%
HIPER 13,5
SUPER 31,0
VIZINHANGA 10,6
FARMA 7,0
o 13,9 37,9

12,8

B Var% Valor ®Var% Volume Ponderado

Variacao Valor e Variacdo Volume Ponderado. T. Cestas 191 categorias | YTD até PER12| Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil. Fonte: Nielsen Scantrack



MERCEARIA E DESTAQUE DE CRESCIMENTO EM VOLUME

m Var% Valor mVar% Volume Ponderado

Importancia%

TOTAL CESTAS

BAZAR

3,3

BEBIDAS

20,6

CIGARROS

0,6

COMMODITIES

14,6

HIGIENE E BELEZA

17,7

LIMPEZA

8,4

MERCEARIA

25,5

6,0

Variagao Valor e Volume YTD até PER10|Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil - YTD até PER12 .
Fonte: Nielsen Scatrack




TOP CRESCIMENTOS

Ranking de faturamento

CERVEJAS

RerRIGERANTES [N 24
BoLacHAs/BIscoTos [ 3
SALGADINHOS P\APERITIVOS+BATATA FRITA [ 10,2

SABONETES SOLIDOS + LIQUIDOS _ 3,8

B Var% Valor

8,7

TOP 10 Crescimento de Vendas em valor, considerando as categorias do T. Cestas 191 categorias | Categorias Rankeadas pela importancia no total cestas | YTD até PER12 Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil | Fonte: Nielsen Scantrack



TOP QUEDAS

Ranking de faturamento

-1,7 CAFE
-0,5 FRALDA DESCARTAVEL
-13,0 ACUCAR
-14,3 FEIJAO
-7,4 ACHOCOLATADOS/CHOCOLATES EM PO
-0,5 PNEUS
-3,9 SUCO EM PO
-2,0 COMPLEMENTO ALIMENTAR
-3,5 WHISKY

-2,5 CONSERVAS VEGETAIS

H Var% Valor

TOP 10 Queda de Vendas em valor, considerando as categorias do T. Cestas 191 categorias | YTD até PER12| Categorias Rankeadas pela importancia no total cestas | Mercado AS+C&C+FARMA Sem Impacto da entrada de novos varejistas Brasil | Fonte: Nielsen Scantrack



Projecoes
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Projecoes para 2018 — Principais Indicadores

Janeiro/
2019
(% a.a.)
1. Atividade econ6mica
PIB (%) 2,70
Agropecuaria (%) 3,50
Industria (%) 3,00
Servicos (%) 2,50
2. Emprego
Taxa de desemprego - média do ano (IBGE) 12,00
3. Inflacao
IPCA-IBGE 3,95
4. Indicador Abras
Indice Nacional de Vendas Abras (% a.a. deflacionado pelo IPCA cheio) 3,0

Projecoes: Departamento de Economia e Pesquisa da Abras
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Convencao abras2019

0 consumidor transformando o varejo

Convencao abras- 2019
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O consumidor transformando o varjo

Periodo: 19 a 21 de marco
Local: Riocentro - Av. Salvador Allende, 6555 Barra da
Tijuca, Rio de Janeiro — RJ — Pavilhao 5




Convencao abras-< 2019

O consumidor transformando o varejo

Com o objetivo de oferecer um
ambiente de negodcios e de
conhecimento mais moderno e
dinamico, a Convencao Abras fol
revitalizada e, em 2019, sera
realizada em formato de arena, onde
todos 0s participantes estarao -
posicionados ao redor do palco. .- ‘

o

LOUNGE 2




Convencao abras-< 2019

O consumidor transformando o varejo

Coletiva de Imprensa Convencao:

Divulgacao do Ranking Abras (20 maiores, faturamento do setor,
numero de lojas, empregos, entre outras informacoes).

Data: 18 de marco
Horario:11h
Local: Hotel Grand Mercure
Av. Salvador Allende, 6555 - Barra da Tijuca, Rio de Janeiro —
RJ




Convencao abras-< 2019

O consumidor transformando o varejo
Programacao:

Dia 19/3

10h Rama
12h Almocgo e AbrasTech
12h Inicio da solenidade

Dia 20/3

Abertura AbrasTech as 9h
Abertura Convencdao as 9hd5

Temas abordados:

Experigncia das grandes redes supermercadistas

Mulheres na Lideranca

Fundo de investimentos

Jovens bens-sucedidos e o que t&m para ensinar
= overnanca coorporativa

= O homem por tras da Marca

Dia 21/3

Abertura AbrasTech as 9h

Abertura Convencao as 9h45
Temas abordados:

» Estratégia de expansao
= O consumidor transformando o vare)o

12h30 as 14h — Almoco e fimalizacao da Convencdo



Joao Sanzovo Neto
Presidente da ABRAS

Obrigado!

Elaboracao:

Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS
Analistas Responsaveis: Clarice Dias e Moisés Lira
E-mail: economia@abras.com.br
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