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Vendas do setor crescem 11,15% em relacao a fevereiro

; Em marco, as vendas reais do autosservico apresentaram
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Em valores nominais, as vendas do setor apresentaram

alta de 11,98% em relacdo ao meés anterior e, quando

Fonte- Abras -~ Deflacionadopelo [PCA/IBGE comparadas a marco do ano passado, alta de 1,33%. No

acumulado do ano o setor registra alta de 4,67%.

Fator sazonal explica o resultado de marco
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De acordo com o presidente da Associacdo Brasileira de Supermercados analise - 3/19 OIS \BGE)
(ABRAS), Joao Sanzovo Neto, o resultado acumulado foi devido ao fator
0, 0,
calendario. “Como o indicador nido é dessazonalizado, o efeito Pascoa, que Mar/19 x Fev/19 11,98% 11.15%

ainda é uma das datas mais importante para os supermercados influenciou em Mar/19 x MAr/18 1,.33% -3,24%
Acumulado/ano 4,67%

nossas vendas, no ano passado a data foi comemorada no inicio de abril e teve
suas compras concentradas no més de marco, ji neste ano a data foi
comemorada na segunda quinzena de abril.”

indice Abras
acumula alta de 0,42% em 2019

Sobre a comparacdo mensal, o presidente ressalta que marco conta com trés
dias a mais que fevereiro, o que justifica o resultado positivo. “As vendas de

marco ficaram muito aquém do esperado, jA em abril esse resultado devera
retornar ao patamar mais préximo do crescimento projetado para o ano, em
torno de 3,00%.”

Nesta edicao:
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Taxa de desemprego continua alta e registra 12,7%

A taxa de desocupacio foi estimada em 12,7% no trimestre mével
referente aos meses de janeiro a marco de 2019, registrando
variacdo de 1,1 ponto percentual em relacdo ao trimestre de
outubro a dezembro de 2018 (11,6%). Na comparacdo com o mesmo
trimestre mével do ano anterior, janeiro a marco de 2018, quando a
taxa foi estimada em 13,1%, o quadro foi de queda (-0,4 ponto
percentual).

O contingente de pessoas ocupadas foi estimado em
aproximadamente 91,9 milhoes no trimestre de janeiro a marco de
2019. Essa estimativa apresentou reducao de -0,9%, ou seja, menos
873 mil pessoas em relacdo ao trimestre anterior (outubro a
dezembro de 2018).

A massa de rendimento real habitualmente recebido em todos os
trabalhos pelas pessoas ocupadas foi estimada, para o trimestre
movel de janeiro a margo de 2019, em R$ 205,3 bilhoes de reais, e
quando comparada ao trimestre mével de outubro a dezembro de
2018 apresentou estabilidade. Frente ao mesmo trimestre do ano

O rendimento médio real habitualmente recebido em todos os
trabalhos pelas pessoas ocupadas foi estimado em R$ 2.291 no trimestre
de janeiro a marco de 2019, registrando estabilidade frente ao trimestre
de outubro a dezembro de 2018 e, também, em relacio ao mesmo
trimestre do ano anterior.

anterior, houve aumento de 3,3%, o que representa um acréscimo
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de RS$ 6,6 bilhdes na massa de rendimentos.

IPCA fecha primeiro trimestre com alta de 1,51%

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) do més de
marco apresentou variacdo de 0,75%, 0,32 ponto percentual (p.p.)
acima da taxa de fevereiro (0,43%), constituindo-se na maior taxa para
um més de marco desde 2015, quando o indice registrou alta de 1,32%.
A variacao acumulada no ano ficou em 1,51%, a maior para o periodo
desde 2016 (2,62%). No acumulado dos dltimos 12 meses, a variacdo
ficou em 4,58%, enquanto havia registrado 3,89% nos 12 meses
imediatamente anteriores. Em marco de 2018, a taxa foi de 0,09%.

IPCA-15 apresenta alta

de 0,72% em abril

O fndice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo 15 (IPCA-15)
apresentou variacdo de 0,72% em abril, mostrando aceleracdo em
relacdo a taxa de 0,54% registrada em marco. A variacao de 0,72% é a
maior para um més de abril desde 2015, quando o indice foi de 1,07%. No
ano, o IPCA-15 acumula alta de 1,91% e, em 12 meses, de 4,71%, resultado
acima dos 4,18% registrados nos 12 meses imediatamente anteriores. Em
abril de 2018, a taxa foi de 0,21%.

Apenas o grupo Comunicacao (-0,05%) apresentou deflacdo de marco
para abril. No lado das altas, os Transportes registraram a maior
variacdo, 1,31%, e o maior impacto, 0,24 ponto percentual (p.p.). O
segundo maior impacto (0,23 p.p.) ficou com Alimentacdo e bebidas
(0,92%), que desacelerou em relacao a taxa do més anterior (1,28%). Ja o
grupo Sadde e cuidados pessoais registrou a segunda maior variacao
(1,13%), contribuindo com 0,14 p.p. de impacto. Juntos, os trés grupos
corresponderam a cerca de 85% do indice do més. As demais variacoes
ficaram entre o0 0,06% de Educacao e 0 0,57% de Vestuario.

A alimentacao fora (0,00%), por sua vez, apresentou estabilidade de um
meés para o outro. Enquanto a refeicdo apresentou queda de 0,27% em
abril, o lanche registrou alta, de 0,46%.

| |
2018
Jan 0,39 0,39 F.02
Fev 0,38 077 286
Mar 0,10 0,587 2,80
Abr 021 105 2,80
Miai 014 1235 270
Jun 111 235 3.05
Jul 0,54 3.00 453
AgO 013 314 4,30
Set 009 323 428
out 058 3,83 453
Nowv 0,19 403 430
Dez -016 3.56 3.86
2019
Jan 030 0.30 377
Fexr 034 0,64 V]
Mar 0,54 118 418
Abr 072 151 471
Fonte : IBGE

No grupo Alimentacdo e Bebidas (0,92%), a alimentacdo no
domicilio registrou variacdo de 1,43%, ap6s apresentar alta de
1,91% em marco. O destaque ficou com o tomate (27,84%),
segunda maior contribuicao individual no indice do més, com
0,07 p.p- Também contribuiram para esse resultado as carnes
(1,55%) e as frutas (3,36%), ambas com 0,04 p.p. de impacto. A
cebola, que havia apresentado deflacio em marco (-0,34%), subiu
13,44% em abril, e a batata-inglesa, cuja alta havia sido de 25,59%
no més anterior, desacelerou, variando 6,10%. Ja o feijao-carioca
registrou queda de 2,38% no meés, frente a alta de 41,44% em
marcgo.
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Abrasmercado registra alta de 9,85% em 12 meses

Em marc¢o, o Abrasmercado, cesta de 35
produtos de largo consumo pesquisada
pela GfK em mais de 900 282,07
estabelecimentos de autosservico, 475,44

espalhados por todo o Pais, apresentou
alta de 1,39% em relacdo a fevereiro. Na

Evolugdo da Cesta Abrasmercado em (RS)
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Em marco de 2018, o Abrasmercado
assinalava uma queda de -0,92% em
relacio ao més anterior e acumulava
queda de -5,74% na comparacdo com
marco passado.

Maiores variacdes no meés

Os produtos com as maiores altas em
marco, na comparagado com O mes
anterior, foram o tomate, com 26,76%, a
batata, com 13,86%, o feijao, com 8,03%, e
a cebola, com 6,83%.

O tomate teve alta nos precos em todas as
regioes, sendo que a maior foi registrada
na Regido Sudeste, onde variou 39,62%. A
batata teve a sua maior alta, de 21,07%, na
mesma regiao, ja o feijao apresentou
maior variagdo, de 13,51%, na Regido
Norte.

Do outro lado, os produtos com as maiores
quedas foram o pernil (-2,65%); o leite em
po integral (-2,51%), o extrato de tomate
(-1,85%), e o queijo mussarela (-1,55%).

O Pernil teve queda em trés das regioes;
sua maior queda (-11,19%) foi na Regiao
Norte, ja o leite em pod integral teve a
maior queda (-5,37%) na Regiao Sul.
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No resultado acumulado do ano de
2019 o abrasmercado apresenta alta
de 3,51%, os produtos que mais
pressionaram a inflacAio na cesta
Abrasmercado foram o feijao, 79,3%,
a batata, 56,6%, e a cebola, 11,0%.

Na outra ponta, os produtos com as
maiores quedas no acumulado no ano
foram pela ordem: o extrato de
tomate (-1,9%), o leite em pé integral
(-1,7%) e a cerveja (-1,3%).

No resultado acumulado de 12 meses,
registra alta de 9,85%. Os produtos
que mais pressionaram a inflacdo no
periodo, pela ordem: 1) a batata, com
101,1%, 2) o feijao, com 88,4%, e 3) o
tomate, com 35,1%.

JA os produtos com as maiores
quedas foram o sabao em pé (-11,0%),
seguido pela farinha de mandioca
(-9,8%), e pela cerveja (-8,0%).

Fevereiro/19

| Abrasmercado

Valor em R$

Periodo

R$ 438,83

R$ 482,07

Més x mesmo més do ano anterior

9,85

Abrasmercado

Periodo Valor em R$

R$ 475,44

R$ 482,07

Més x Més Anterior

1,39

Maiores quedas

(Més x Més anterior %)

Leite em PO Integral -2,51
Extrato de Tomate -1,85
Queijo Mussarela -1,65

Maiores altas

Comparativo Abrasmercado x IPCA Abrasmercado IPCA {Més x Més anterior %)
Variagao Mensal (Mar/19 versus Fev/19) 1,39% 0,75% ) ,
Acumulado no Ano (Jan/19 a Mar/19) 351% 1,51% Batata 13,86
P ! ! Feijao 8,03
Variacao 12 meses (Mar/19 versus Mar/18) 9,85% 4,58% Cabola 6.83
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Abrasmercado da Regiao Sul apresenta alta de 2,24%

Em marco, a cesta da Regido Sul continuou a ser a
mais cara do Pais, com alta de 2,24%, atingindo o
valor de R$ 520,28. Na regido, os produtos que
apresentaram maiores altas nos precos foram o
tomate, com 32,07%, e a batata, com 14,97%.

A segunda cesta mais cara do Pais é a da Regido
Norte, com valor de R$ 516,68, alta de 2,24% no
meés. Na regido, os produtos que apresentaram
maiores altas de precos foram o tomate, com
19,49%, e a batata, com 16,58%.

A Regido Nordeste apresentou variacao de 1,14% na
relacio de um més para o outro. Na regido, os
produtos que apresentaram maiores altas de
precos foram o tomate, com 25,54%, e o sabonete,
com 13,50%.

—

Fonte: GfK

Evolucio da Cesta Ab por e pios
[ Estados Fevereiro (RS) Margo (RS) Variagio
SANTA CATARINA 550,05 535,66 0.55%
SALVADOR 540 .62 445,40 2102%6
RECIFE 421,40 4£30.94 2.26%
[NATAL 424356 42754 0.75%
rAaCcEIS £32.422 LETTT 5076
1oio PESSOA 450,56 460,57 2.20%
INTERIOR DO RIO GRANDE DO SUL 503,55 51727 2 .66%
INTERIOR DO PARANA 513,66 51914 2107%%
INTERIOR DE SA0 PAULO 47555 59067 2.59%
INTERIOR DE MINAS GERAIS 425,40 435,06 2.72%
| GRANDE VITORLA L4874 46530 5.69%6
GRANDE SA0 PAULO sg2a2 50278 237%
| GRANDE RIO DEJANEIRO 44230 44821 1355%
GRANDE PORTO ALEGRE 55171 S53FLFL 0.00%%
| GRANDE BELO HORIZONTE 416,46 42977 5.20%
GOLANLA 36526 570,69 0.56%
FORTALEZA 413035 509,65 -0, 52%%
CURITIEA 51163 50626 -105%
[cCULABA Erre=] 35666 135%
CAMPO GRANDE 5226 5075 1.97%
BrAsiLIA 555.94 56027 0.96%
[ NACTONAL L7544 48207 1.35%
Fonte - Gfic

Grande Vitdoria tem maior alta: 3,69%

alta do xampu 9,60%.

A Regido Sudeste registrou alta de 2,23%,
atingindo o valor de R$ 475,90. As maiores
~jaltas foram verificadas no tomate, com
39,62%, e na batata, com 21,07%.

A Regiao Centro-Oeste apresentou alta de,
1,01% na relacdo de um meés para o outro,
com destaque para a alta no preco do
tomate, com 17,88%. A cesta regional ficou
em R$ 455,73.
Em marco, Brasilia continuou a ter a cesta
mais cara do Pais, com o valor de R$ 561,27,
e obteve alta no més, 0,96%. Destaque para

Grande Vitéria apresentou, entre
capitais e municipios, a maior alta
nos precos do Pais, com 3,69%,
atingindo o valor de R$ 465,30.
Destaque para a alta do tomate, com
33,35%, e da batatta, com 29,27%.

Na Grande Sao Paulo, a cesta
apresentou alta de 2,17% no més,
atingindo o valor de R$ 502,78. Os
produtos que apresentaram alta nos
precos foram o tomate, com 48,51%,

e a batata, com 28,62%.

Evolucéo dos Indicadores de Pregos
IPCA - IPCA Alimentos - Abrasmercado (%)

2,70

juli18
0,12

mar/19

jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 mai/18 jun/18 julf18 ago/18 set/18 out/18 nov/18 dez/18 jan/13 fev/13 mar/19
uIPCA 0,29 0,32 0,09 0,22 0,40 1,26 0,33 0,09 0,48 0,45 0,21 0,15 0,32 0,43 0,75
LI IPCA -alimentos 074 0,33 0,07 0,09 032 2,03 0,12 0,34 0,10 0,59 0,39 0,44 0,90 0,78 137
.| Abrasmercado 0,46 -1,82 0,92 0,39 1,07 2,70 155 -1,26 0,39 0,78 0,52 0,92 0,03 2,12 1,39

Fonte IFCA=IBGE, Abrasmercadh = GiK
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IBGE: comeércio varejista tem expansao de 2,8% em 2019

Em fevereiro de 2019, o volume de vendas do comércio varejista
nacional ficou estavel (0,0%) frente ao més imediatamente anterior, na
série livre de influéncias sazonais, apds acréscimo de 0,4% em janeiro.
Com isso, o indice de média mével trimestral para o varejo mostrou
decréscimo de 0,6% no trimestre encerrado em fevereiro, apds
acréscimo de 0,5% no trimestre encerrado em janeiro.

Para o comércio varejista ampliado, que inclui, além do varejo, as
atividades de Veiculos, motos, partes e pecas e de Material de
construcao, o volume de vendas, com recuo de 0,8% em relacao a janeiro
de 2019, eliminou grande parte do aumento de 1,0% registrado no més
anterior, contribuindo, assim, para que a média mével do trimestre
encerrado em fevereiro (-0,5%) sinalizasse reducdo no ritmo de vendas,
quando comparada & média mével no trimestre encerrado em janeiro
(0,2%).

Na série sem ajuste sazonal, o comércio varejista assinalou aumento de
3,9% em fevereiro de 2019, frente ao patamar de vendas de fevereiro de
2018. No acumulado do primeiro bimestre de 2019, contra igual periodo
do ano anterior, o varejo avancou 2,8%. A taxa anualizada, indicador
acumulado nos ultimos 12 meses, ao registrar crescimento de 2,3% em
fevereiro 2019, permaneceu praticamente estavel pelo terceiro més.

Hipermercados e supermercados crescem 1,5%, na
comparagdo com fevereiro 2018

Indicadores do Volume de Vendas no Comércio Varejista
FEvereiro/2019*

Frente a igual més do ano anterior, em fevereiro de 2019, o
comércio varejista mostrou aumento de 39%, com a
predominancia de taxas positivas atingindo sete das oito
atividades pesquisadas. Vale citar a influéncia positiva para o
resultado de fevereiro vinda do deslocamento do feriado moével
do carnaval, na medida em que fevereiro de 2019 (20 dias) teve
dois dias uteis a mais do que fevereiro de 2018 (18 dias). Entre as
atividades com crescimento, destacaram-se, por ordem de
contribuicdo a taxa global, Outros artigos de uso pessoal e
&y 0@’ & & ¥ M domeéstico (10,7%), seguido por Artigos farmacéuticos, médicos,

@ ¢ & ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (10,1%),

0 & Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas
S e fumo (1,5%), Tecidos, vestuario e calcados (10,7%),
*acumuladoem 12meses Combustiveis e lubrificantes (3,0%), Mdveis e eletrodomésticos
(2,7%) e Equipamentos e material para escritdrio, informéatica e
comunicacdo (2,9%). Por outro lado, pressionando

Indicadores do Volume de Vendas no Comérelo Varejlsta negativamente o resultado de fevereiro, encontra-se somente o
Fevereiro/2019* setor de vendas de Livros, jornais, revistas e papelaria, com

queda de 24,3%, décimo nono recuo consecutivo.

O setor de Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo, com aumento de 1,5% frente a
fevereiro de 2018, registrou a vigésima terceira taxa positiva
consecutiva nessa comparacdo. O segmento exerceu o terceiro
maior impacto positivo na formacao da taxa global do varejo. O
desempenho da atividade vem sendo sustentado pela
estabilidade da massa de rendimento real habitualmente
recebida5 . No primeiro bimestre de 2019, esse segmento
acumulou aumento de 1,9% frente a igual bimestre de 2018,
porém, a andlise pelo indicador acumulado nos udltimos 12

Fonte : PMC-136E meses, ao registrar aumento de 3,6%, permaneceu mostrando
*Uitimas 12 meses

** Hiparmercads, sipermercaco, progs slimentiss, ebices efumo reducdo na intensidade de crescimento, movimento presente
desde agosto de 2018 (4,8%).
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Governo estima R$ 1 trilhao na economia brasileira com Cadastro

Positivo e R$ 20 milhoes para pequenas e médias empresas com a ESC

No dia 8 de abri de 2019, o presidente Jair Bolsonaro
sancionou a medida que facilitara o acesso ao crédito.

A expectativa é que a medida, injete R$1 trilhdo na economia, e
gere impacto de, aproximadamente, 19% na relacdo
crédito/PIB, passando de 47% para 66%.

A medida visa diminuir os custos dos empréstimos e facilitar o
acesso dos brasileiros ao crédito.

Segundo o secretario especial de Produtividade, Emprego e
Competitividade do Ministério da Economia, Carlos da Costa,
“com o Cadastro Positivo, todas as institui¢cdoes que competem
no mercado de crédito terao acesso as mesmas informacdes de
cada consumidor ou empreendedor. Portanto, todas poderao,
com base nas mesmas informacdes, competir para oferecer o
empréstimo que ele queira, com prazos, valores e taxas de
juros adequadas aos diferentes perfis de capacidade de
pagamento”.

Ainda de acordo com o secretario - geral, com o Cadastro
Positivo o governo estima que havera reducao de até 45% na
inadimpléncia.

Atualmente, temos mais de 60 milhdes de pessoas que nao
conseguem pagar todas as suas contas, e, consequentemente,
tornam -se inadimplentes.

Para o secretario, o aumento da oferta e da competi¢do no
mercado de crédito diminuird as taxas de juros, aumentara o
consumo e os investimentos, e facilitara o empreendedorismo.

JA4 para os pequenos negdcios, o presidente sancionou, no dia
24/4/2019, a lei que cria a Empresa Simples de Crédito (ESC) com
vistas a reducdo de custos e ampliacdo do acesso ao crédito nos
municipios.

A nova modalidade permitirA que o cidadio possa abrir uma
empresa e emprestar dinheiro, exclusivamente, aos pequenos
negdcios da sua cidade.

Com a ESC, estima-se a injecdo de 20 bilhdes por ano, em novos
recursos, nas pequenas empresas e representa 10% de crescimento
no mercado de concessao de crédito para as micro e pequenas
empresas.

Segundo informacoes do Banco Central do Brasil, em 2018, a
concessao de crédito para as micro e pequenas empresas alcancou
R$ 208 bilhges.

O Sebrae calcula que este resultado deve ser atingido tdo logo as
primeiras mil ESC iniciarem suas atividades.

O assessor especial do Ministério da Economia, presente na
cerimoOnia, Guilherme Afif Domingos, explicou que a nova
modalidade de acesso ao crédito as micro e pequenas empresas vai
fomentar o desenvolvimento local, tendo em vista que havera mais
recursos circulando na regiao.

O assessor destacou que a ESC ndo é banco e nio pode ser
confundida com uma instituicao financeira, trata-se de figura
juridica que pertence ao sistema de lucro real ou presumido e nao
pode pertencer ao regime do Simples Nacional.

Fonte: Ministério da Economia.

Focus: Projecao para o IPCA em 2013 é de 4,04%

Segundo

analistas de

mercado, Para 2020, a expectativa é de 4,00%.

consultados pelo Banco Central, em seu

indices/Indicadores 2019 2020
PIB (% de crescimento) 1,49 2,50
Producao Industrial 1,76 3,00
(% de crescimento)

Taxa de cambio - 3,75 3,80
fim de periodo (R$/US$)

Taxa Selic - 6,50 7.50
fim de periodo (% a.a.)

IPCA (%) 4,04 3,90
IGP-M (%) 581 4,00

Fonte: Boletim Focus - Banco Central

Fonte : Departamento de Economia e Pesquisa da ABRAS

Boletim Focus divulgado em 03/5, a
perspectiva para o crescimento do PIB
em 2019, foi revista para 1,49%. Ha 4
semanas a previsio era 1,97%. Para
2020, a previsio também foi revista,
passando de 2,75%, para 2,50.

As projecdes indicam que o fIndice
Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo (IPCA) ir4 fechar 2019 em 4,04 %,
ainda abaixo do centro da meta. Ha 4
semanas a projecao era 3,90%.

Quanto ao IGP-M, a previsio é de que o
indice encerre o ano em 5,81%. Para 2020, a
projecdo é de 4,00%.
Em relacdo a Selic, a expectativa de
encerramento do ano é de 6,50%. Para 2020,
a perspectiva permanece em 7,50% ao ano.

A previsio do mercado financeiro para a
taxa de cambio no fim de 2019 é de RS 3,75.
Em 29/3, a cotagio foi R$ 3,70. A previsdo
para 2020 esta em R$ 3,80.
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Indicadores

Indicadores macroecondmicos

2015 2016 2017 2018 2019 jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 maifl18 jun/18 jul/18 ago/18 set/18 out/18 nov/18 dez/18 jan/19 fev/19

PIB (%) 38 [ 36 10]11] 28 12 1,0 13 1,1 -
Agropecudria (%) 18 | 66| 130 01 35 2,6 0,4 25 24

Inddstria (%) 62 | 38 | 00|06/ 30 16 1,2 0,8 05 -

Servicos (%) 27 | 27103 13 25 15 1,2 12 1,1

2. Juros

Taxa Selic (final de periodo) - %a.a. [18,25 1375 7,0 | 65| 65 | 7,00] 675 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650
3, Balanga comercial

ExportagBes (USS bilhdes) 190,0 | 184,5 | 217,2(239,0/249,4| 17,0 | 173 | 20,1 | 197 | 192 | 202 | 229 | 226 | 191 | 20 | 209 | 196 | 186 | 163 | 182
Importagdes (USS bilhes) 172,3 | 1394 | 153,2|1855/1933| 142 | 124 | 13,8 | 138 | 133 | 143 | 186 | 188 141 | 161 | 169 | 129 | 164 | 126 | 131
Saldo (USS bilhBes) 17,7 | 450 | 640 536|561 | 28 | 49 | 63 | 59 | 60 | 59 | 42 5,0 19 59 | 41 | 66 | 22 3,7 5,0
4, Inflagio

IPCA-IBGE 1071 63 | 30 38| 38| 029|032 009 | 022 040 | 1,26 | 033 | 009 | 048 | 078 | -021 | 015 | 032 | 043 | 075
|PCA-Alimentos (IBGE) 120 | 86 | -19 45 40 | 074|033 007 | 009 | 032 | 203 | -012 034 | 010 | 059 | 039 | 044 | 090 | 078 | 1,37
1GP-M (FGV) 105 | 72 | 05|75 40 | 076|007 064 | 057 | 1,38 | 1,87 | 051 | 070 | 1,52 | 0,89 | 049 | -1,08 | 0,01 & 088 | 1,26
|PC-Fipe 1,1 | 65 | 23 29 30 |046|-042 000  -003| 019 | 1,001 | 023 041 | 039 | 048 | 015 | 009 | 058 | 054 | 051
5. Emprego

Taxa de desemprego (IBGE) - PNAD g4 [ 11,2 | 11,8 123 12,9 122 | 126 | 131 | 129 | 127 | 124 | 123 | 121 11,9 | 117 | 16 | 116 | 120 | 124 | 127
Saldo de empregos (adm-dem) - Caged (mil unid.) |-1.553 | 1.321 | -28,83| - - | 778) 612 562 | 1159 337 | 07 | 473 | 1004 | 1373 | 577 | 587 |-3335 | 343 | 1731 | -432
6. Taxa de Cdmbio/Compra

Final de perfodo (R$/USS) 390 [ 326 33 37 37|316]324] 332|348 370 | 38 | 375 | 418 | 413 | 372 | 38 | 387 | 365 | 374 | 390
Média anual (R$/USS) 33 | 35 | 32 39 37

7. Indicadores Abras

indice Nacional de Vendas 19 [ 158 ] 13 | 21 30 | 269157 28 | 1,75 19 | 200 | 191 | 19 192 | 19 | 1,94 | 207 | 295 | 251 | 042
indice de Volume 12 | 43 | - - - 18 75 520 520 | 520 | 500 | 48 | wD. | 45 | NOD. | ND. | ND.
Abrasmercado-GfK 15,21 1003 | 7,05 |3,72| - | o46]-182] 092 | 039 | 107 | 270 | 155 | 126 | 039 | o078 | 052 092 | 003 | 212 | 139
Tiquete-médio

Total Mercado 446 | 502 | 51,0 |543| - | 513|528 500 | 486 | 479 | 485 | 503 | s01 | s04 | 503 | s06 | 543 | 530 | s17 -
Autosservigo 483 | 509 | 526534 - [526|51,7 ) 296 | 474 | 469 | 472 | 498 | 493 | 499 | 492 | 494 | 534 | 51,7 | s05

Varejo Tradicional 351 | 408 | 404 |439| - [403 | 421 202 | 382 | 397 | 394 | 394 | 395 | 398 | 399 | 402 | 439 | 424 | 400 -
Idas ao PDV

Total Mercado 66 | 65 |65 /68] - | 65] 68| 69 | 69| 70| 70 | 70 71 6,9 68 | 68 | 68 | 65 6.5 -
Autosservigo a4 | 46 | 45 (68| - | 65] 68| 69 | 69| 70 | 70 | 70 71 6,9 68 | 68 | 68 | 45 44

Varejo Tradicional 35 | 33 133 /47| - | 48| 47| 47 | 47| 48 | 48 | 48 49 47 47 | 47 | a7 | 31 3,1 -
Fontes: 1. IBGE, 2. BCB, Federal Reserve Board; 3. MDIC; 4. IBGE, FGV, Fipe; 5. IBGE, CAGED/MTE; 6. BCB; 7: IBGE, MDS; 8. Abras, Nielsen, GfK, Kantar WorldPanel

0BS: PIB - Trimestre/mesmo trimestre do ano anterior

Indicadores do Varejo

Indicadores jan/18|fev/18 | mar/18|abr/18| mai/18|jun/18 jul/18|ago/18 |set/18| out/18|nov/18 dez/18|jan/19 | fev/19|mar/19
indice de confianca do consumidor (ICC) - Fecomercio SP* 117,0 | 120,6 | 115,6 | 109,9 | 113,5 | 104,0 | 103,5| 104,4 | 106,8 | 107,9 | 114,5 127,8 | 128,6 | 139,4 | 125,9
indice de condicées econdmicas atuais (ICEA) - Fecomercio SP* 90,0 | 99,1 | 92,1 852 | 838 | 77,9 | 76,4 | 830 | 80,4 | 78,7 | 84,0 | 959 | 96,3 | 112,2 | 97,4
indice de expectativas (IEC) - Fecomercio SP* 134,9 [ 134,9 | 131,3 | 126,4 | 133,3 | 121,5 | 121,5| 118,6 | 124,4 | 124,7 | 134,8 | 149,1 | 150,2 | 157,5 | 144,3
Usecheque - nimero de consultas - (% em relagdo ao més anterior) - ACSP/IEGV** -48,2 | -6,6 8,8 -18,3 | 359 0,1 -0,7 88 |-16,7 | 116 | 12,1 | 549 | -46,8 | -4,8 -1,2
SPC - consultas - (% em relagdo ao més anterior)- ACSP/IEGV** -26,2 | -5,7 29,1 | -10,2 4,1 9,1 -4,1 0,0 -1,6 15,4 2,6 0,7 -28,1 | -1,4 15,9
* Este indicador avalia o grau de confianca que a populagdo tem na situagdo geral do Pais e nas condigGes presentes e futuras de sua familia.

Obs: O 1CC é a média do indice de condigées econdmicas atuais e do {ndice de expectativas

** Variacdo em relagdo ao més anterior

abras ECONOMIA
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