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Autosservico registra alta de 2,51% em 2019

Em fevereiro, as vendas reais do autosservico

Evolugdo do indice de Vendas Abras - Acumulado do ano (%)* . R
apresentaram queda de -5,12% na comparag¢io com o més

- de janeiro e alta de 2,05% em relacdo ao mesmo més do
2280 ano de 2018, de acordo com o Indice Nacional de Vendas,
175% apurado pela Associacdo Brasileira de Supermercados

125% (Abras).

I No resultado acumulado do ano, as vendas apresentaram

0,09% crescimento de 2,51% na comparacdo com O mesmo

Jan/17 fev/17 marf17 abr/17 mai/17 jun/17 jul/17 ago/17 set/17 out/17 now/17 dez/17 jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 mai/18 jun/18 jul/18 ago/18 set/18 out/18 nov/18 dez/18 jan/19 fev/19 periodo dO ano anterior. OS indices jé estﬁ,o

-0,07%
deflacionados pelo IPCA do IBGE.

Em valores nominais, as vendas do setor apresentaram

queda de -4,71% em relacdo ao més anterior e, quando

Fonte: Abras- * Deflacionadopelo IPCA/IBGE comparadas a fevereiro do ano passado, alta de 6,18%. No

acumulado do ano o setor registra alta de 6,59%.

Acumulado do 12 bimestre é o

melhor dos Gltimos 5 anos Variacao
; Variacao Realx
Periodode |\ rinal | apcas

L andlise - 2/19
Mesmo apresentando leve queda em relagio a janeiro, o resultado acumulado IBGE)

é o melhor registrado para o més nos tltimos 5 anos. Fev/19 x Jan/19 -4,71% -5,12%
Fev/19 x Fev/18 6,18% 2,05%
“A queda no acumulado de fevereiro em relacido a janeiro ji era esperada. O Acumulado/ano 6,59% 2.51%

segundo més do ano tem menos dias tuteis, e também nao conta com a

Variagoes

sazonalidade das férias como janeiro. A economia ainda segue em ritmo lento e
o desemprego continua com taxa elevada, de 12,4%, de acordo com o IBGE, e
isso impacta no consumo da populacdo, que tem ponderado seus gastos. indice Abras

Mesmo assim, nosso resultado segue em linha com o que projetamos para o acumula altade 2,561% em 2019

ano, de 3% de crescimento nas vendas”, destaca o presidente da Associacao

Brasileira de Supermercados (ABRAS), Jodo Sanzovo Neto.

Nesta edicao:

Conjuntura — 2 Abrasmercado — 3 Abrasmercado — 4 PMC -5 Anélise macro — 6 Indicadores — 7

PNAD registra alta e Abrasmercado registra Regiao Norte apresenta a IBGE: comércio Brasileiros alteramo Indicadores
atinge taxa de 12,4% altade 2,12% em maior alta no més varejista tem expansao comportamento financeiro, mMacroeconomicos
relagao ao més anterior de 1,9% na modificam habitos de e do varejo

comparagao interanual ~ CONSUMO € pesquisam
pregos




Conjuntura — 2

PNAD registra alta e atinge taxa de 12,4%

A taxa de desocupacao foi estimada em 12,4% no trimestre mével
referente aos meses de dezembro de 2018 a fevereiro de 2019,
registrando variacdo de 0,9 ponto percentual em relagio ao
trimestre de setembro a novembro de 2018 (11,6%). Na comparacao
com o0 mesmo trimestre mével do ano anterior, dezembro de 2017 a

O rendimento médio real habitualmente recebido em todos os
trabalhos pelas pessoas ocupadas foi estimado em R$ 2.285 no trimestre
de dezembro de 2018 a fevereiro de 2019, registrando crescimento de
1,6% frente ao trimestre de setembro a novembro de 2018 e estabilidade
em relacdo ao mesmo trimestre do ano anterior.

fevereiro de 2018, quando a taxa foi estimada em 12,6%, o quadro

foi de estabilidade.
O contingente de pessoas ocupadas foi estimado em 12 | nov-dez-jan 6.8 o5 12,6 12,2 12,0
aproximadamente 92,1 milhdes no trimestre de dezembro de 2018 22 | dez-jan-fev 7.4 10,2 13,2 12,6 12,4
a fevereiro de 2019. Essa estimativa apresentou reducao de -1,1%, 32 | ian-fev-mar 7.2 10.8 137 131
ou seja, um redugio de 1.062 mil pessoas em relagio ao trimestre as || fev-mar-abr 2.0 11.2 13.6 12.9
. 5e —abr-mai 8.1 11,2 13 12,7
anterior (setembro a novembro de 2018). L= =
(=1 abr-mai-jun 283 11,3 13,0 12,4
A massa de rendimento real habitualmente recebido em todos os 72 || mai-jun-jul 8.6 11.6 12,8 13,3
trabalhos pelas pessoas ocupadas foi estimada, para o trimestre 82 || jundul-ago 8,7 11,8 12,6 121
, . ge jul-ago-set 8.9 11 12,4 11,9
movel de dezembro de 2018 a fevereiro de 2019, em R$ 2054 L= A
. . ) ) 102 ago-set-out 29 11,8 12,2 11,7
bilhdes de reais, e quando comparada ao trimestre moével de
112 | set-out-nov 9.0 11,9 12,0 11,6
setembro a novembro de 2018 apresentou estabilidade. Também, 172 | out-nov-dez 2.0 12.0 118 116

frente ao mesmo trimestre do ano anterior, houve estabilidade na
massa de rendimentos.

IPCA tem alta de 0,42% em em fevereiro de 2019

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) do més de
fevereiro apresentou variacdo de 0,43%, 0,11 ponto percentual (p.p.)
acima da taxa de 0,32% registrada em janeiro. Considerando os dois
primeiros meses do ano, o indice estd em 0,75%. No acumulado dos
ultimos 12 meses a variacdo ficou em 3,89%, enquanto havia registrado
3,78% nos 12 meses imediatamente anteriores. Em fevereiro de 2018 a
taxa foi de 0,32%.

IPCA-15 apresenta alta

de 0,54% em margo

O fndice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo 15 (IPCA-15)
apresentou variacdo de 0,54% em marco, mostrando aceleracio em
relacdo a taxa de 0,34% registrada em fevereiro. A variacao de 0,54% é a
maior para um més de marco desde 2015, quando o indice foi de 1,24%. O
IPCA-E, que se constitui no IPCA-15 acumulado trimestralmente, situou-
se em 1,18%, acima da taxa de 0,87% registrada em igual periodo de 2018.
Em relacdo aos ultimos 12 meses, o indice ficou em 4,18%, acima dos
3,73% registrados nos 12 meses imediatamente anteriores. Em marco de
2018, a taxa foi de 0,10%.

O grupo Alimentacdo e Bebidas acelerou de fevereiro (0,64%) para
marco (1,28%) por conta da alimentacdo no domicilio, que registrou
1,91%, frente a alta de 0,68% no més anterior. O feijao-carioca, que ja
havia apresentado alta expressiva em fevereiro (34,56%), subiu 41,44%,
contribuindo com o maior impacto individual no IPCA-15 de marco, 0,09
p-p. No caso da batata-inglesa, também se observou aceleracdo de um
més para o outro (de 12,39% para 25,59%), com 0,06 p.p. de impacto. Ja o
tomate, apés uma queda de 20,32% em fevereiro, apresentou alta de
16,73%. Outros itens importantes na cesta de consumo das familias,
como as frutas (2,74%) e o leite longa vida (2,35%), também registraram
alta em marco.

| |

2018
Jan 039 030 3.02
Fev 038 077 2 56
Mar 0,10 087 280
Abr 021 108 2,80
Mai 0% 123 270
Jun 11 235 3,68
Jul 0,64 300 453
Ago 013 314 4.30
Set 0.09 323 428
Ot 058 383 4.53
Nowv 019 403 438
Dez -016 3,56 3,56

2019
Jan 030 0,30 377
Fev 034 0,64 373
Mar 0,54 118 418

Fonte : [BGE

A alimentacao fora, que havia subido 0,58% no més anterior,
desacelerou para 0,17%, com destaque para a queda observada na
refeicdo (-0,23%), apds a alta de 0,78% registrada em fevereiro.

Do grupo dos Transportes (0,59%), os dois principais impactos no
indice de marco ficaram com a passagem aérea (7,54%) e o etanol
(2,64%), ambos com 0,03 p.p. A gasolina (0,28%), ap6s trés meses
consecutivos de quedas, apresentou ligeira alta, contribuindo
com 0,01 p.p. no indice do més. As areas apresentaram variacoes
que ficaram entre a queda de 1,15% na Regido Metropolitana de
Sao Paulo e a alta de 5,92% na Regido Metropolitana de Fortaleza.



Abrasmercado — 3

Abrasmercado registra alta de 2,12% em relacao ao més anterior

Em fevereiro, o Abrasmercado, cesta de 35
produtos de largo consumo pesquisada
pela GfK em mais de 900
estabelecimentos de autosservico,
espalhados por todo o Pais, apresentou
alta de 2,12% em relacdo a janeiro. Na
comparacdo com o0 mesmo més do ano

anterior, o indicador Abrasmercado
apresentou alta de 7,35%, passando de
RS 442,88 para R$ 475,44.

Em fevereiro de 2018, o Abrasmercado
assinalava uma queda de -1,82% em
relacio ao més anterior e acumulava
queda de -6,27% na comparacdo com
fevereiro passado.

Maiores variacdes no meés

Os produtos com as maiores altas em
fevereiro, na comparacdo com o mes
anterior, foram o feijao, com 48,38%, a
batata, com 32,83%, o leite longa vida, com
6,69%, e a farinha de mandioca, com
6,89%.

O feijao teve alta nos precos em todas as
regioes, sendo que a maior foi registrada
na Regidao Centro-Oeste, onde variou
66,52%. A batata teve a sua maior alta, de
43,97%, na Regiao Sudeste, ja o leite longa
vida apresentou maior variacdo, de
10,47%, mesma na regiao.

Do outro lado, os produtos com as maiores
quedas foram o tomate (-6,59%); o frango
congelado (-1,80%), o arroz (-1,67%), e a
cebola (-1,64%).

O tomate teve queda em quatro das
regides; sua maior queda (-11,25%) foi na
Regiao Sudeste, ja o frango congelado teve
a maior queda (-4,63%) na Regiao Sul.

Evolugdo da Cesta Abrasmercado em (RS)
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No resultado acumulado do ano de
2019 o abrasmercado apresenta alta
de 2,09%, os produtos que mais
pressionaram a inflacAio na cesta
Abrasmercado foram o feijao, 66,0%,
a batata, 37,5%, e o desinfetante, 4,2%.

Na outra ponta, os produtos com as
maiores quedas no acumulado no ano
foram pela ordem: o tomate (-6,3%), a
farinha de mandioca (-3,6%) e a carne
dianteiro (-2,9%).

No resultado acumulado de 12 meses,
registra alta de 7,35% os produtos
que mais pressionaram a inflacdo no
periodo, pela ordem: 1) a batata, com
68,0%, 2) o feijao, com 63,9%, e 3) a
cebola, com 19,5%.

JA os produtos com as maiores
quedas foram o sabao em pé (-11,7%),
seguida pela farinha de mandioca
(-9,2%), e pelo café torrado e moido
(-8,0%).

| Abrasmercado

Periodo Valor em R$

R$ 442,88
R$ 475,44

Més x mesmo més do ano anterior

7,35

Abrasmercado

Periodo Valor em R$

| Janeiro/19 R$ 465,57

Fevereiro/19 R$ 475,44

! Més x Més Anterior
2,12

Maiores quedas

(Més x Més anterior %)

Frango Congelado -1,80
Arroz -1,67
Cebola -1,64

Maiores altas

Comparativo Abrasmercado x IPCA Abrasmercado IPCA {Més x Més anterior %)
Variagao Mensal (Fev/19 versus Jan/19) 2,12% 0,43% ' ,
Acumulado no Ano (Jan/19 a Fev/19) 2,09% 0,75% Batata 32,83
Variacao 12 m (Fev/19 ver Fev/18) S 5 Farinha de Mandioca 6,89
ariagao eses {re ersus e 7,35% 3,89% Leite Longa Vida 6,69




Abrasmercado — 4

Regiao Norte apresenta a maior alta no mes

Em fevereiro, a cesta da Regido Sul continuou a ser
a mais cara do Pais, com alta de 0,80%, atingindo o
valor de R$ 518,18. Na regido, os produtos que
apresentaram maiores altas nos pregos foram a

batata, com 31,06%, e o feijao, com 23,84%.

A segunda cesta mais cara do Pais é a da Regido
Norte, com valor de R$ 505,34, alta de 3,29% no
meés. Na regido, os produtos que apresentaram
maiores altas de precos foram o feijao, com 39,49%,
e abatata, com 16,86%.

A Regido Nordeste apresentou variacdo de 1,76%
na relacdo de um més para o outro. Na regido, os
produtos que apresentaram maiores altas de
precos foram o feijdo, com 62,90%, e a batata, com
38,14%.

2

R$ 518,18 |
e "

= }@ altas
ool o

Evolugio da Cesta Al por - pios
Estados Janeiro (BS) Fevereiro (RS) Variagio
SANTA CATARINA 507.65 530.05 451
SALVADOR L2547 420 .62 3.63%
RECIFE 42071 <2140 -1.95%6
NATAL 40529 42436 3.94%6
MMACELIO 42640 A4 42 1SS
JOACPESSOA 455,66 450,56 LTI
INTERIOR DO RIO GRANDE DO SUL 49590 503585 2160 %
INTERIOR DO PARANA 502,52 51366 2009
INTERIOR DE SAQ PAULO 450,48 A7E.55 £15%
INTERIOR DE MINAS GERAIS S5 O6 425,40 2.52%
GRANDE VITORLA 45508 L4874 “159%
GRANDE SA0 PAULO 455,56 2oz aT 075%%
GRANDE RIO DE JANEIRO 4£20.68 44230 5.09%%
GRANDE PORTO ALEGRE 532,79 53171 -0.20%
GRANDE BELO HORIZONTE 40422 426,46 S5.05%%
GOLANLA 356.00 36526 316%
FORTALEZA 30446 L1303 471
CURITIEA 51105 511.63 GETE
cuULABA 351,08 382353 032%
CAMPO GRANDE 7404 38226 1LO5%
BRASTLIA 543,098 55594 2 20%
MNACIOMAL 465.57 L7544 2.12%

Grande Rio de Janeiro tem maior alta: 5,09%

A Regido Sudeste registrou alta de 2,58%,
atingindo o valor de R$ 465,53. As maiores
foram verificadas no feijao, com

44,64%, e na batata, com 43,97%.

A Regiao Centro-Oeste apresentou alta de,
2,27% na relacdo de um més para o outro,
com destaque para a alta no preco do
feijao, com 66,52%. A cesta regional ficou
em R$ 451,17.

Em fevereiro, Brasilia continuou a ter a

cesta mais cara do Pais, com o valor de
R$ 555,94, e obteve alta no més, 2,20%.

Grande Rio de Janeiro apresentou,
entre capitais e municipios, a maior
alta nos precos do Pais, com 5,09%,
atingindo o valor de R$ 44210.
Destaque para a alta da batata, com
43,70%, e do leite longa vida, com
27,75%.

Na Grande Sao Paulo, a cesta
apresentou alta de 0,73 no més,
atingindo o valor de R$ 492,12. Os
produtos que apresentaram alta nos

precos foram o feijao, com 59,13%, e

Fonte: GfK Destaque para alta do feijao 64,78%. a batata, com 39,44 %.
Evolugdo dos Indicadores de Pregos
IPCA - IPCA Alimentos - Abrasmercado (%)
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jul/i7 | ago/17 | set/17 | owt/t7 | nov/i7 | dez/17 | jan/18 | fev/18 | mar/i8 | abr/18 | maif18 | jun/18 | jul/i8 | ago/18 | set/18 | out/18 | nov/18 | dezf18 | jan/13 | fev/19
UIPCA 0,24 013 0,16 0,42 0,28 0,44 0,29 032 0,09 022 0,40 12 033 0,09 048 0,45 021 0,15 032 0,43
UIPCA 0,57 1,07 0,41 0,05 0,38 054 0,74 0,33 0,07 0,09 0,32 2,03 0,12 0,34 010 0,59 039 0,44 0,30 0,78
LAbrasmercado | 1,64 1,84 0,42 0,04 0,50 1,01 0,45 1,82 0,52 039 1,07 2,70 155 1,26 033 0,78 052 0,32 0,03 2,12
Fonte:IFCA =IEGE  Abrasmercado =61k
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IBGE: comércio varejista tem expansao de 1,9% na comparacao interanual

Em janeiro de 2019, o volume de vendas do comércio varejista nacional
mostrou acréscimo de 0,4%, frente ao més imediatamente anterior, na
série livre de influéncias sazonais, apos recuo de 2,1% em dezembro/18.
Com isso, o indice de média mdvel trimestral para o varejo, apos
estabilidade observada no trimestre encerrado em dezembro (0,0%),
apontou avanco de 0,5% no trimestre encerrado em janeiro.
Considerando o comércio varejista ampliado, que inclui, além do varejo,
as atividades de Veiculos, motos, partes e pecas e de Material de
construcao, o volume de vendas avangou 1,0% frente a dezembro de
2018, descontando parte do recuo de 1,7% registrado no més anterior,
contribuindo, assim, para que a média mével do trimestre encerrado em
janeiro (0,2%) sinalizasse ganho no ritmo das vendas, quando
comparada a média mével no trimestre encerrado em dezembro (-0,3%).

No confronto contra igual més do ano anterior, série sem ajuste sazonal,
o volume de vendas do comércio varejista, em janeiro de 2019, mostrou
avanco de 1,9%, sexta taxa positiva seguida. Ainda assim, o indicador de
longo prazo, acumulado nos tultimos 12 meses, ficou praticamente
estavel, ao passar de 2,3% até dezembro para 2,2% até janeiro. No
comércio varejista ampliado, frente a janeiro de 2018, o avanco de 3,5%
registrou a vigésima primeira taxa positiva consecutiva nessa
comparacao. No entanto, o indicador acumulado nos tltimos 12 meses,
ao passar de 5,0% até dezembro para 4,7% até janeiro, apontou reducao
no ritmo de vendas.

Indicadores do Volume de Vendas no Comércio Varejista
Janeiro/2019*
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Indicadores do Volume de Vendas no Comércio Varejista
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“H produtes alimenticios, bebidas efuma

Hipermercados e supermercados crescem 2,2%, na
comparagdo com igual més 2018

Em janeiro de 2019, frente a igual més do ano anterior, o
comércio varejista mostrou aumento de 1,9%, com perfil
predominante de taxas positivas que atingiram cinco das oito
atividades pesquisadas. Entre as atividades em crescimento, os
destaques, em termos de composicdo da taxa, foram para:
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas
e fumo (2,2%), seguido por Outros artigos de uso pessoal e
domeéstico (6,4%) e Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos (7,2%). Ainda com avanco nas
vendas frente a janeiro de 2018, encontram-se: Combustiveis e
lubrificantes (1,4%) e Equipamentos e material para escritério,
informatica e comunicacao (1,6%). Por outro lado, pressionando
negativamente o resultado de janeiro de 2019, figuram: Médveis e
eletrodomésticos (-2,8%), Livros, jornais, revistas e papelaria
(-27,3%) e Tecidos, vestuario e calcados (-1,2%). O comércio
varejista ampliado, com avanco de 3,5% frente a janeiro de 2018,
registrou a vigésima primeira taxa positiva consecutiva, com o
setor de Veiculos, motos, partes e pecas (8,8%) exercendo a
principal influéncia no varejo ampliado, enquanto o segmento
de Material de construgao mostrou avanco de 2,2%.

O setor de Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo, com aumento de 2,2% frente a
janeiro de 2018, registrou a vigésima segunda taxa positiva
consecutiva nessa comparac¢io e exerceu o maior impacto na
formacao da taxa global do varejo em janeiro de 2019. O
desempenho da atividade vem sustentado pela

estabilidade da massa de rendimento real habitualmente

sendo

recebida. Porém, na andlise pelo indicador acumulado nos
ultimos 12 meses, ao registrar taxa de 3,7%, mostrou relativa
estabilidade na intensidade de crescimento, quando comparada
as vendas acumuladas até dezembro de 2018 (3,8%).
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Brasileiros alteram o comportamento financeiro,
modificam habitos de consumo e pesquisam precos

De acordo com o estudo “Impacto da Crise na Educacdo  Compras, impactam as emoc¢des do ser humano, pois é um poder, e
Financeira”, realizado pela Confederacdo Nacional de  37,5% se declaram alegres em manter os gastos essenciais. Em
Dirigentes Lojistas (CNDL), SPC Brasil e Banco Central do contrapartida, 31,8% se sentem impotentes por querer comprar e
Brasil, 79% dos brasileiros, na sua maioria mulheres 86,2%, nao poder.

mudaram os habitos em relacido ao dinheiro durante a crise,

2018 O constrangimento por nao poder proporcionar a familia o que
em .

deseja, foi apontado por 26,1% dos entrevistados.

Apés consecutivos anos dificeis e da lenta recuperacao N R L. .
P perag A frustracdo também foi citada por 24,8% dos entrevistados, que

alegaram este sentimento em ter que se abster da compra de
produtos de sua preferéncia.

econOomica, com o desemprego ainda em patamares elevados,
retracdo nos investimentos externos e internos, perda do
poder de compra das familias, queda nos niveis de consumo,
entre outras variaveis macroecondmicas, os brasileiros se
reeducaram financeiramente, aprenderam a economizar e
cortaram gastos supérfluos. Neste corte, novos habitos foram
adquiridos e serao mantidos mesmo com a melhora da

economia, segundo os entrevistados. Poupar ao menos parte dos rendimentos 23% a8%
. ) N . . Cortan duzis lor d i inatu
A pesquisa de preco na pré-adquiréncia do produto, foi T e 36% 65%
o .
adotada por 59 % dos entrevistados. Evitar parcelamento muito longos 1% 56%
A substituicao dos produtos lideres por marcas mais baratas Pechinchar/pedir nas mi 42% 65%

e similares também foi apontada por 46% dos entrevistados.

Evitar a compra de bens supérfluos como

N . 48% 63%
Em épocas de crise, o consumidor experimenta novos  PSbidascames nobres ¢ guloseimas
. . A . . bstituir produtos por imil mais 8% 68%
produtos e vivencia novas experiéncias, criando  baratas
oportunidade para inovacdes no mercado. Alencdo &s promocdes, sempre buscando um 53% 67%
preco menor
Bebidas, carnes nobres e guloseimas foram identificadas — pjfor sconomizarnes services de uz.dgua e 54% %
. . . o
como compra supérflua nos periodos de crise, e 46% dos Controlar o3 gastos pessodis ou da familia 555 6%
entrevistados evitaram adquirir estes produtos.
Reduzir os gastos com lazer 56% 627
Atentos a promocoes, em busca de um preco menor, 53% dos
Pesquisar preco antes de adquirir um produto 59% 66%

entrevistados adotaram esta pratica, para equilibrar suas

Elaboragdo: Departamento, de Economid e Pesquisa da ABRAS
Fonte: Banco Central do Brasil

financas.

Focus: previsao de alta para o IGPM em 2019

s o
consultados pelo Banco Central, em seu

Quanto ao IGP-M, a previsio é de que o

indices/Indicadores 2019 2020 . .

Boletim Focus divulgado em 29/3, a indice encerre o ano em 5,24%. Para
PIB (% de crescimento) 198 275 perspectiva para o crescimento do PIB 5020, a projecio é de 4,00%.

em 2019 teve uma queda, 1,98%. Ha .
Producao Industrial 2,50 3,00 quatro semanas a previsio era 2,30%.  bm relagio a Selic, a expectativa de

(% de crescimento) encerramento do ano é de 6,50%. Para

Para 2020, a previsao sobe para 2,75%.

Taxa de cambio - 3,70 3,75 2020, a perspectiva caiu para 7,50% ao

fim de periodo (R$/US$) As projecdes indicam que o findice ano.

Taxa Selic - 6,50 7.50 Nacional de Precos ao Consumidor . .

fim de periodo (% a.a.) Amplo (IPCA) ir4 fechar 2019 em 3,89%, A previsio (Aio m.ercado financeiro l?ara

IPCA (%) 3.89 400 elevacio, em relacio a 2018, 3.75%. Ha a taxa de cambio no ﬁm~de 2019 é de
quatro semanas a projecio era 3,85%. RS 3,70. Em 29/3, a cotagdo foi R$ 3,91.

IGP-M (%) 524 4,00 A previsio para 2020 esta em R$ 3,75.

Fonte: Boletim Focus - Banco Central
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Indicadores

Indicadores macroecondmicos

2016 2017 2018 2019 jan/18 fev/18 mar/18 abr/18 mai/18 jun/18 jul/18 ago/18 set/18 out/18 nov/18 dez/18 janf/19 fev/19

1. Atividade econémica

PIB (%) 38| 36 10|11 28 1,2 1,0 13 1,1 -
Agropecudria (%) 1,8 | 66 13001 35 2,6 0,4 2,5 2,4

Industria (%) 62| 38 00|06/ 30 1,6 12 0,8 0,5 -
Servicos (%) 27| 27 03 |13 25 1,5 1.2 1.2 1,1

2. Juros

Taxa Selic (final de periodo) - %a.a. | 14251375 70 [ 65 65 | 7,00] 675 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650 | 650
3. Balanga comercial

ExportacBes (USS bilhdes) 190,0 | 184,5 | 217,2|239,0/ 2494 17,0 | 173 | 201 | 197 | 192 | 202 | 229 | 226 191 | 220 | 209 | 196 | 186 | 163
ImportacBes (USS bilhGes) 172,3 | 139,4 | 153,2(185,5 193,3| 14,2 | 12,4 | 13,8 | 138 | 133 | 143 | 186 | 1838 14,1 | 161 | 169 | 12,9 | 164 | 126
Saldo (USS bilhdes) 17,7 | 450 | 64,0]536/561) 28 | 49 | 63 [ 59 | 60 | 59 | 42 5,0 4,9 5,9 41 6,6 2,2 3,7
4. Inflagdo

IPCA-IBGE 1071 63 | 30|38 38 029032 009 | 022] 040 | 1,26 | 033 | 009 | 048 | 078 | 021 | 015 | 032 | 043
1PCA-Alimentos (IBGE) 120 86 19| 45| 40 | 074|-033]| 007 | 009 | 032 | 203 | 012 | 034 | 010 | 059 | 039 | 044 | 09 | 0,78
1GP-M (FGV) 105 72 | 05| 75| 40 | 076 007 | 064 | 057 | 1,38 | 1,87 | 051 | 0,70 152 | 089 | 049 | -1,08 | 001 | 088
1PC-Fipe 1,1 | 65 | 23 | 29 | 30 | 046 | -042 | 0,00 |-003| 019 | 1,00 | 023 | 041 039 | 048 | 0,15 | 009 | 058 | 054
5. Emprego

Taxa de desemprego (IBGE) - PNAD 84 | 11,2 [ 11,8 1123 10,9 [ 122 ] 126 | 131 | 129 127 | 124 | 123 | 121 11,9 | 11,7 | 116 | 116 | 120 | 124
saldo de empregos (adm-cem) - Caged (mil unid.) |-1.553 | 1.321 |-28,83| - - | 778|612 562 | 1159 337 | 07 | 473 | 1004 | 1373 | 57,7 | 587 | 3335 343 | 1731
6. Taxa de CAmbio/Compra

Final de perfodo (R$/USS) 390 | 326 | 33 |37 37 |316/| 324 332|348 370 | 38 | 375 | 418 413 | 372 | 38 | 3.87 | 365 | 374
Média anual (R$/USS) 33 | 35 | 32 |39 37

7. Indicadores Abras

indice Nacional de Vendas 1,9 | 1,58 | 1,3 | 21| 30 | 269 1,57 | 2,8 | 1,75 | 1,92 | 2,00 | 1,91 | 199 1,92 | 1,90 | 1,94 | 207 | 295 | 251
indice de Volume -1,2 -4,3 - - 3,8 75 5,20 5,20 5,20 5,00 4,80 N.D. 4,50 N.D. N.D.
Abrasmercado-GfK 1521 1003 | 7,05 (372 - |o46|-1,82] 092 | 039 | 107 | 270 | 155 | 126 | 039 | 078 | 052 | 092 | 003 | 212
Tiquete-médio

Total Mercado 446 | 502 | 51,0 [543 - | 513|528 | 500 | 486 | 479 | 485 | 503 | 50,1 504 | 503 | 506 | 543 = =
Autosservigo 483 | 50,9 | 52,6 [534) - | 526|517 496 | 474 | 469 | 472 | 498 | 493 499 | 492 | 494 | 534

Varejo Tradicional 351 | 408 | 404 439 - |403 | 421 402 [ 382 397 | 394 | 394 | 395 398 | 399 | 402 | 439 - -
Idas ao PDV

Total Mercado 66 | 65 | 65|68 - | 65|68 69 | 69| 720 | 70 | 70 7.1 6,9 6,8 6,8 6,8 - -
Autosservico 44 | 46 |45 |68 - | 65|68 ) 69 | 69| 70 | 70 | 70 7.1 6,9 6,8 6,8 6,8

Varejo Tradicional 35 | 33 133 |47 - | aa| a7 | a7 | 47| 48 | 48 | 48 49 a7 47 47 a7 = =
Fontes: 1. IBGE, 2. BCB, Federal Reserve Board; 3. MDIC; 4. IBGE, FGV, Fipe; 5. IBGE, CAGED/MTE; 6. BCB; 7: IBGE, MDS; 8. Abras, Nielsen, GfK, Kantar WorldPanel

OBS: PIB - Trimestre/mesmo trimestre do ano anterior

Indicadores jan/18 |fev/18 mar/18 abr/18) mai/18 jun/18 |jul/18|ago/18 set/18| out/18|nov/18 dez/18| jan/19 fev/19

indice de confianca do consumidor (1CC) - Fecomercio SP* 117,0120,6 | 115,6 | 109,9 | 113,5 | 104,0 |103,5) 1044 | 106,8 | 107,9 | 14,5 | 127,8 | 1286 | 139,4
indice de condigBes econdmicas atuais (ICEA) - Fecomercio SP* 90,0 | 99,1 | 92,1 | 852 | 838 779 | 764 830 | 804 787 | 840 959 | 9,3 | 1122
indice de expectativas (IEC) - Fecomercio SP* 1349|1349 | 131,3 | 126,4 | 133,3 | 121,5 |121,5 118,6 | 124,4| 1247 | 134,8 | 149,1| 150,2 | 157,5
Usecheque - nimero de consultas - (% em relagio ao més anterior) - ACSP/IEGV** | -482 | -66 | 88 |-183| 359 | 01 |-0,7 88 |-167 116 | 121 | 549 | -468 | -48
SPC - consultas - (% em relaco ao més anterior)- ACSP/IEGY** 262 57 | 291 |-102| 41 | 91 |41 00 | -16 | 154 | 26 0,7 | -281 ) -1,4

* Este indicador avalia o grau de confianga que a populagdo tem na situacdo geral do Pais e nas condicGes presentes e futuras de sua familia.
Obs: 0 1CC é a média do indice de condicfes econdmicas atuais e do indice de expectativas

** Variacdo em relagdo ao més anterior

abras ECONOMIA
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